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1. FORORD

”En mangfoldighed af frie medier i vores samfund kan bidrage til, at borgerne kan
deltage i den frie demokratiske proces. Medierne er en uundveerlig del af et frit
samfund og skal daekke behovet for alsidige og engagerende oplevelser, hgjne
informationsniveauet og ikke mindst reflektere grgnlandsk sprog og kultur”.
(Uddrag af Naalakkersuisuts kommissorium for mediearbejdsgruppen)

edlem af Naalakkersuisut for Kultur,

Uddannelse, forskning og Kirke Mimi

Karlsen nedsatte mediearbejdsgruppen i
juni 2010. Arbejdsgruppens kommissorium er vedlagt
redeggrelsen som Bilag 1. Mediearbejdsgruppen holdt
de fgrste mgder fgr sommerferien og tog for alvor fat
efter sommerferien. Der blev nedsat en raekke
underarbejdsgrupper, og frem til november 2010 har
arbejdsgruppen holdt i alt 17 mgder.

Underarbejdsgruppen om benchmarking har faet
gennemfg@rt en analyse af befolkningens medievaner,
mens underarbejdsgruppen om uddannelse har
gennemfg@rt en analyse af mediearbejdernes
uddannelsebehov.

Mediearbejdsgruppen gennemfgrte i september et to-
dages researchmgde i Kgbenhavn. Fglgende var
inviteret: Direktgr i Danske Dagblades Forening Ebbe
Dal, bestyrelsesformand i JP Politikens Hus Jgrgen
Ejbgl, tidligere generaldirektgr i Danmarks Radio
Christian S. Nissen, tidligere chef for Ritzaus Bureau
Uffe Riis Sgrensen, internetanalytiker Jon Lund,
chefredaktgr pd den faergske avis Sosialurin Jan
Miiller, tv producer Jan Berg, professor Anker Brink
Lund fra CBS. | gvrigt deltog Susan Frydendabhl fra
Grgnlands Repraesentation som referent.

Temaerne var udviklingstendenser, udfordringer og
rammer for medierne i Norden og i andre lande.

Mediearbejdsgruppen har primaert undersggt hvilke
rammer, der skal til for at skabe staerke medier. Det
har ikke vaeret muligt at afdeekke hele medieomradet.
Dertil har den givne tidsramme og ressourcerne ikke
veeret tilstraekkelige.

Freelancer Erna Lynge har veeret tilknyttet medie-
arbejdsgruppen som praktisk koordinator.

En inderlig tak til alle, der har bidraget til dette
arbejde.

Med venlig hilsen,

Ivalo Egede, formand
Pia Lynge, naestformand
Jens Klaus Lennert
Mariia Simonsen

Inga Dora G. Markussen
Naja Paulsen

Poul Krarup

Martha Labansen
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2. INDLEDNING: MEDIERNE ER
DEMOKRATIETS FUNDAMENT

RBEJDSGRUPPENS VISION

Mediearbejdsgruppens vision er et Grgnland

pa forkant med den teknologiske udvikling,
med medier, der binder landet sammen. Visionen er,
at alle borgere har mulighed for at finde de informati-
oner, de har brug for, ligesom gnsket er at alle borger-
ne kan modtage undervisning, fglge med i nyhederne
og blive underholdt pa deres eget sprog. Adgangen til
nyheder og andre informationer og muligheden for at
ytre sig i medierne er grundleggende for demokratiet.
Alle borgere skal have mulighed for at ytre sig og del-
tage aktivt i samfundsdebatten gennem landsdaek-
kende, regionale og lokale medier.

| et moderne samfund er det ogsa vigtigt, at medierne
servicerer de svage i samfundet, som for eksempel
dgve og blinde. Det er ligeledes vigtigt, at samfundet
sikrer, at borgere har en reel mulighed for at ytre sig
og deltage i samfundsdebatten i alle medierne. Det
skal ogsa sikres, at internettet, aviserne, radio og tv
ogsa bliver brugt i undervisningen i folkeskolen og pa
andre uddannelsesinstitutioner.

Indholdet i de trykte medier, i radio, i tv og pa nettet
er af afggrende betydning for demokratiets udvikling
og trivsel i det grgnlandske samfund. Medierne skal
veere kritiske og overvage om politikere, myndigheder,
institutioner, virksomheder og enkeltpersoner lever op
til deres ansvar og fglger spillereglerne i samfundet.
Pressen skal ogsa virke som katalysator for en debat,
hvis den kritiske overvagning giver anledning hertil.

Medierne skal formidle nyheder, orientering og
baggrund. De skal medvirke til at skabe viden om og
indsigt i aktuelle begivenheder i lokalsamfundet og i
ind- og udland.

MEDIERNE OG DEN ENKELTE BORGER

| et samfund som vores, med en lille befolkning spredt
ud over enorme afstande mellem de beboede steder,
har medierne en kolossal betydning.

Medierne skal binde landet sammen og afspejle hele
samfundet, sa alle malgrupper kan vaere med. Faktum
er imidlertid, at de begraensede midler og ressourcer,
som medierne har til radighed til distribution og til
rejser, setter deres naturlige graenser og forhindrer
medierne i at udfylde deres rolle optimalt.

Hvis dette billede skal eendres maerkbart til det bedre,
er det ngdvendigt med et stgrre driftstilskud til KNR.
Det er ogsa ngdvendigt med flere midler til indkgb af
programmer fra produktionsselskaberne samt flere
penge til efter- og videreuddannelse af journalister og
andre mediearbejdere. Man kan heller ikke komme
uden om offentlige investeringer i ny teknologi og
stgtte til distribution af aviser og andre trykte medier.

Derudover er det ngdvendigt at udbrede kendskabet
til de nye, digitale medier blandt personer, der til
daglig arbejder med bgrn og unge, for eksempel
leerere og paedagoger. Der bgr ogsa findes tilbud om
undervisning i brugen af nye medier for alle borgere. |
det hele taget kraever informationssamfundet en
meget stgrre indsats pa alle fronter, hvis malet er et
samfund med veluddannede borgere og moderne
forbrugere.

Medierne i Grgnland er langt bagud pa en rekke
omrader sammenlignet med medierne i de andre
lande, som vi plejer at sammenligne os med. Det
geelder kvaliteten af produkterne og i forhold til
kompetenceudvikling samt specialisering af
arbejdskraften. | Grgnland er der et stort behov for
medier, der er i stand til at Igfte kravene til kvalitet,
alsidighed og mangfoldighed.
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OPLYSNING, UNDERVISNING OG UNDERHOLDNING
Mediernes betydning for spredningen af oplysning,

undervisning og underholdning har aldrig veeret stgrre

end i dag. Men medierne har svert ved at indfri
borgernes behov pa disse omrader. Der er et
himmelradbende gab mellem behov og realiteter, og
det skyldes fglgende:

Manglen pa tilstraekkelige bevillinger og mangel
pa uddannet arbejdskraft. Det er med andre ord
ngdvendigt med ekstraordinaere investeringer pa
medieomradet.

Alle betydende medier arbejder pa to sprog,
grénlandsk og dansk. Udgiften til den dobbelt-
sprogede betjening er en reel omkostning, som
bgr medregnes i stgtten og/eller bevillingerne til
medierne. P3 sigt bliver engelsk ngdvendigt som
arbejdssprog, og det bgr der ogsa tages hgjde for.

Manglen pa uddannede journalister pa nyheds-
redaktionerne, fordi flere og flere virksomheder
og institutioner anseaetter journalister i
informations- og kommunikationsstillinger.

Mediernes koncentration i Nuuk betyder, at
mediedakningen af andre regioner samt udlandet
bliver forsgmt.

Ny teknologi kraever investeringer og efter-
uddannelse, men der mangler investeringer i
dette.

Et markant eftersleeb indenfor kompetence-
udvikling i mediebranchen. Efterspgrgslen efter
uddannede nyhedsjournalister og andre
mediefolk er meget stor.
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3. BEFOLKNINGENS BRUG AF MEDIER

S Analyse har pa vegne af mediearbejds-

gruppen gennemfgrt en stikprgvebaseret

underspgelse af medievanerne i Grgnland.
Godt 700 personer er blevet interviewet over
telefonen.

Undersggelsen viser, at alle ser tv og hgrer radio hver
dag. KNR er det mest brugte medie i landet.

Omkring 80 procent af radiolytterne lytter til KNR
Radio, medens omkring 50 procent af tv-seerne ser
KNR TV, mens den anden halvdel ser udenlandsk tv
eller tv pa computeren. Iseer KNR TV mgder staerk
konkurrence fra de udenlandske tv-kanaler, som ofte
er betalingskanaler.

Lokalaviser og annonceblade er nr. 2 i reekken af de
mest populaere medier. Antallet af laesere er pa 69
procent, svarende til ca. 25.000 laesere.

Omkring halvdelen af de adspurgte laeser dagligt
nyheder fra henholdsvis sermitsiaqg.ag og knr.gl, sa

internettet er blevet det tredje mest benyttede medie.

De landsdaekkende aviser Atuagagdliutit AG og
Sermitsiaq laeses hver uge af henholdsvis 24 og 30
procent af befolkningen over 15 ar. Det svarer til ca. 9
—10.000 lzesere pr. avis pr. uge. Dertil kommer, at
mange laesere (ca. 41 %) leser aviserne mere
sporadisk. Undersggelsen viser ogsa, at 57 procent
laeser aviserne pa deres arbejde.

Undersggelsen viser ogsa, at hver tredje leeser
Sermitsiaq hver uge, mens hver fjerde laeser AG hver
uge.

Sprogfordelingen er interessant, fordi omkring
halvdelen af laeserne laeser avisen pa to sprog, mens
ca. en fjerdedel af laeserne kun leeser avisen pa
grénlandsk og en fjerdedel kun pa dansk.

Avisernes oplag er styrtdykket de seneste par ar, og
ligger i dag pa mellem 2.000 og 3.000 trykte
eksemplarer.

De grgnlandske nyhedssider pa nettet har ifglge
undersggelsen nogenlunde samme laesertal som de
trykte aviser. Desuden viser undersggelsen, at de
gronlandske lzesere ikke bruger udenlandske
nyhedssider ret meget.

Undersggelsen viser saledes, at omkring halvdelen af
befolkningen over 15 ar laeser nyheder pa internettet.
Men den viser ogsa:

e at 51 procent ikke laeser KNR nyheder pa nettet

e at 52 procent ikke laeser nyheder pa danske
hjemmesider

e at 81 procent ikke laeser nyheder pa udenlandske
hjemmesider.

UNDERS@GELSENS VALIDITET
Vurderingen er, at deltagerne i undersggelsen er
repraesentative i forhold til alder, kgn og bosted.

Med en forholdsvis lille og spredt stikprgve kan
undersggelsen alene sige noget om forskelle imellem
aldersgrupper og kgn, mens mere dybdegdende
analyser af en speciel gruppes medievaner, eksempel-
vis den unge generations medievaner, vil kraeve en ny
undersggelse. Analysens resultater skal hele tiden ses
i lyset heraf og ma ikke overfortolkes.

SE HELE UNDERS@GELSEN

Se i gvrigt hele undersggelsen i Bilag 7. Befolkningens
medievaner 2010 og Bilag 8. Power point om
Befolkningens medievaner.

Steerke medier — Vi skaber fremtiden sammen 6



4. KNR - EN PUBLIC SERVICE STATION

ALAALLIT NUNAATA RADIOA

Kalaallit Nunaata Radioa (KNR) er Grgnlands

landsdaekkende public service station, ejet af
selvstyret, Namminersorlutik Oqartussat. Den lands-
daekkende radiofoni blev etableret i 1958, landsdak-
kende tv startede i 1982, og knr.gl blev oprettet i
1996.

De arlige bevillinger til KNR bliver fastlagt gennem
finansloven. |1 2009 udgjorde tilskuddet 59,8 mio. kr.
KNR tjente 5,9 mio. kr. pa reklamer, lykgnskninger og
meddelelser, men oplever faldende indtaegter pa disse
omrader. KNR havde i 2009 i alt 108 ansatte.

Ud fra den generelle malestok i DR og andre nordiske
stationer kraever det 900.000 kr. pr. medarbejder at
producere radio og tv inkl. research og rejse. | KNR
ligger belgbet pa ca. 500.000 kr. pr. medarbejder.

KNR leverer 24 timers radio, nyheder pa radio, tv og
internet. | 2009 udgjorde egenproduktionen i KNR-TV
8 procent af den samlede sendeflade.

Nedenstaende tabel viser bevillingerne til KNR og
antallet af medarbejdere fra 1984 til 2010. Antallet af
medarbejdere er faldende. Bevillingen steg i slutnin-
gen af 1980-erne og i begyndelsen af 1990-erne, men
siden er bevillingerne kun blevet indeksreguleret. Det
betyder, at der bliver feerre og feerre penge at produ-
cere for.

SARBARE PRODUKTIONER

| takt med adgangen til at kunne se udenlandske medi-
er stiger forventningerne til kvaliteten af produktio-
nerne i KNR. Men KNR har kun sma og sarbare pro-
duktionsenheder, da midler og begraenset bemanding
ikke tillader andet. Realiteten er, at disse arbejdsvilkar
skaber et hardt psykisk arbejdsmiljg og stress i
organisationen.

70.000

160

- 140

I

50.000 — ‘__,__/T/ — 1%

- 100

g
(]
Eo 40.000 %
§ /\/J - 80 L2 Bevilli
2 30.000 60 s evilling
L 5 .
20.000 40 S Medarbejdere
10.000 L 20
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T O
<t O 0 O N < O 0 O N & VU 0 O
0 0 0 O O O O O O © O © O do
a oo O oo O O 0O O O O O O O o
— — - — - — - — o (V] o (g\] N (V]

Bevilling til KNR og antal medarbejdere
i Grene 1984 - 2010 i tusinde kr.

Steerke medier — Vi skaber fremtiden sammen 7



Med en bevilling, der kun er en tredjedel stgrre end
SermitsiagAG’s og de lokale radio- og tv-stationers
omsaetning, leverer KNR radio i 24 timer, tv og indhold
pa internettet:

Fem daglige radioaviser, en middagsradioavis og en
aftenradioavis pa alle hverdage pa begge sprog. Dertil
kommer Nyheder fra Grgnland i DR’s P1 pa alle
hverdage.

Webnyhederne leverer redigerede nyheder pa to
sprog. Egenproducerede tv-udsendelser kan ogsa ses
pa hjemmesiden og radioprogrammerne kan uploades
i det omfang, der er ressourcer til det.

TV nyhedsredaktionen Qanorooq sender nyheder alle
hverdage med danske undertekster og producerer en
Ugeavis til DR2. Om sommeren gar den ugentlige
produktion i gang med programmet Aasaannagaagq.

KNR Radio sender 24 timer i dggnet hele aret, og en
del af sendefladen produceres af eksterne leveran-
dgrer.

KNR TV leverer indhold til aftenshowet Pulaarfik,
kulturprogrammer, ungdomsprogrammer og bgrne-
programmer. Derudover transmitterer KNR TV direkte
fra specielle begivenheder.

Regionalstationerne KNR Kujataa i Qagortoq og KNR
Avannaa i llulissat leverer indslag til radio, tv og
nyheder. Derudover leverer korrespondenter fra
Sisimiut, Kgbenhavn og Canada.

KONKURRENCESITUATIONEN

Nar den digitale distribution af sendenettet, DVB-T, er
rullet ud i hele landet i 2012, bliver alle seere i hele
landet i stand til at vaelge andre kanaler end KNR.
Seerne vil - efterhanden som de far adgang til DVB-T -
opleve en raekke forbedringer. For det f@grste bliver
billedkvaliteten vaesentligt bedre, fordi signalet
kommer i en hgjere oplgsning. For det andet vil KNR
TV endelig kunne producere tv i bredformat, det
sakaldte 16:9 format.

Nar Tele Greenland i slutningen af 2012 kan slukke
helt for det analoge signal, og alle borgere har faet
mulighed for at veelge mellem flere kanaler, sa kan

KNR a&ndre sin sendeflade radikalt, sa der kun vises
egenproduktioner, samproduktioner og versionerede
programmer i KNR. Maengden af programmer
afhaenger naturligvis af de ressourcer, der er til
radighed.

Til den tid vil KNR ligeledes kunne anvende en ekstra
kanal som bufferkanal, som tages i anvendelse, nar
der for eksempel skal sendes direkte fra Inatsisartut
eller nar der er mesterskaber i fodbold.

Tidligere generaldirektgr i Danmarks Radio beskriver
her, hvorfor det er sa vigtigt, at der satses pa mere
grgnlandsk indhold i medierne i de kommende ar.

“De granlandske borgere vil i de kommende dr i stadig
stigende omfang kunne modtage programmer og tjenester
fra andre lande. Denne valgfrihed er som et nyt vindue til
omverdenen et positivt gode, der vil give grgnlandske seere
og internetbrugere adgang til en overflod af internationalt
programindhold.

Disse nye tilbud vil ogsd rumme nyheder, oplysende
programmer og underholdning af hgj kvalitet, som vil
tiltraeekke mange seere og internetbrugere. Men de nye tilbud
forteeller ikke om livet i Grgnland, om landets kultur og
samfundsforhold. Grgnlandsk kultur og sprog vil komme
under et stigende pres, ganske som det kendes i andre
mindre lande.

For at mgde denne udfordring og skabe en balance, sd
grgnlandsk, national egenproduktion stadig kan spille en
vigtig rolle i det samlede mediebillede, vil det vaere
ngdvendigt at sikre KNR og andre grgnlandske, elektroniske
medier en bedre driftsgkonomi, der kan give grgnlandsk
produceret programindhold et bade kvantitativt og
kvalitativt lgft.”

Chr. Nissen, november 2010

EJERSKABSMODELLEN FOR KNR

”Skal radioen lzegges ind under hiemmestyret ... sG er vi
henne i nerheden af en styreform, som jeg personligt
bestemt ikke vil anbefale .... En sadan model er unordisk og
fremmer ikke ytringsfrihed og demokrati.”

(Finn Lynge: Et langt liv pd tveers, side 200, 2010)

Tidligere radiofonichef Finn Lynge keempede i sin tid
for at fa sikret KNR’s uafhaengighed af det politiske
system, men KNR kom til at hgre under Grgnlands
Hjemmestyre. Efterfglgende er lovgrundlaget for
KNR’s redaktionelle uafhangighed praeciseret i lovgiv-
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ningen, og ejerne og KNR indgar fire-arige public
serviceaftaler. Stationen er imidlertid stadig afhaengig
af de arlige finanslovsbevillinger.

Formand for Inatsisartut Josef Motzfeldt slog i 2008 til
lyd for, at KNR kommer ud af Hjemmestyrets favn. Han
foreslog, at KNR bliver omdannet til en selvejende
institution og begrundede sin holdning med, at denne
ordning vil sikre en bedre nyhedsformidling.

Mediearbejdsgruppen anbefaler, at KNR friggres fra
Selvstyret og omdannes til en erhvervsdrivende fond.
En af fordelene er, at KNR kan etablere et samarbejde
med andre medier for at nedbringe driftsomkostnin-
gerne.

Mediearbejdsgruppen finder det afggrende, at arms-
Iaengdeprincippetl respekteres, ogsa nar det geelder
KNR. Indtil videre har det ind imellem vaeret vanskeligt
for politikerne at respektere dette. Det er en vanskelig
balancegang, for pa den ene side er offentlig regule-
ring og indflydelse legitim, og pa den anden side er
redaktionel uafhangighed ngdvendig. Ofte har naalak-
kersuisut og de politiske partier sveert ved at accep-
tere kritik, og betragter KNR som en del af deres
kommunikationssystem. Samtidig er der en risiko for,
at public service stationen optraeder som en stat i
staten og mere optraeder som en kamphund frem for
en vagthund. Den redaktionelle uafthangighed er ngdt
til at bygge pa en sund gkonomi og gkonomisk
uafhaengighed gennem en stabil offentlig finansiering.

Der er fire problemer omkring de formelle rammer for
KNR:

1. Bevillingssystemet er ikke adskilt fra finanslovs-
proceduren. Stgrrelsen pa bevillingen til KNR er
afhaengig af de arlige politiske finanslovsforhand-
linger.

2. Udpegning af medlemmer til bestyrelsen i KNR
folger ikke bestyrelsessekretariatets ’Anbefalinger

1

Armslangedeprincippet er princippet om, at politikere bgr afsta fra
detailstyring af gkonomiske midler til forskellige omrader. Kilde:
Wikipedia.

for god selskabsledelse i Grgnland’ fra 2004. Der
star blandt andet, at det ikke kan anbefales, at
bestyrelsesmedlemmer udpeges pa baggrund af
medlemskab i politisk parti, interesseorganisation
og lignende.

3. Der eringen lytter- og seer-organisation her i
landet, og derfor har seere og lyttere ikke nogen
formel indflydelse pa KNR's indhold og virke.

4. Namminersorlutik Ogartussat forhandler i dag
I#n- og anszettelsesforhold pa KNR’s vegne.
Allerede i 1995 foreslog Price Waterhouse i en
ekstern undersggelse, at stationen i lighed med
DR og TV2 bgr have ret til at indga selvstaendige
overenskomster med journalister og driftstek-
nikere.

UDSLIDT BYGNING

KNR har til huse i Air Greenlands gamle helikopterhan-
gar, der i sin tid blev ombygget for 33 mio. kr. Bygnin-
gen er uhensigtsmaessigt indrettet. Der er problemer
med kulde, varme, stgv og manglende udluftning i
studierne. Der er Ipbende problemer med indtraeng-
ning af vand gennem tagkonstruktionerne og utzet-
heder i den indre del af bygningen.

Selvstyret fik i oktober 2009 udarbejdet en tilstands-
rapport om KNR’s bygning, og det fremgar heraf, at
det koster 6.250.000 kr. blot at renovere det allermest
forngdne i bygningen.

Der er i 2010 konstateret skimmelsvamp i tilbygnin-
gen og det rum, hvor alle serverne star. Der er ogsa
konstateret skimmelsvamp i det gamle Radiohus, hvor
KNR'’s arkiv og diskotek har til huse.

Tilbygningen kan ikke anvendes som kontor laengere,
og ni medarbejdere er flyttet ud af tilbygningen og ind
i andres kontorer i hovedbygningen. Fire af disse
medarbejdere er flyttet ind i nogle brugte kontor-
containere, der er sat op bag ved KNR.

Der er et akut behov for at fa lukket for vandindtraeng-
ningen over teknikrummet.

DIGITALISERING AF TV
KNR TV fik i 2007 digitaliseret alt udstyr til TV redi-
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gering og afvikling. Det nye digitale system, der
anvendes med succes pa radioer, er pa TV kun
beregnet til afvikling af korte nyheder, og KNR kgbte
en helt ny version med bgrnesygdomme. Tilmed
kunne KNR ikke kgbe alt udstyret, der var med i
tilbuddet, sa der blev skaret ned i delelementerne, sa
det er meget sarbart med mange nedbrug.

KNR star i dag med et indviklet og kostbart system, og
der er til stadighed problemer med synkroniseringen i
Qanoroog. Det er ikke muligt at seelge udstyret til et
andet firma, dertil er det for dyrt. Der findes nemlig
meget mindre og billigere systemer pa markedet. KNR
er derfor i en meget last situation. Teknologi afskrives i
Igbet af tre til fem ar, og mediearbejdsgruppen
anbefaler, at der indkgbes et nyt tv redigeringssystem
i forbindelse med etablering af et nyt mediehus.

Administrationen af de digitale kanaler bgr holdes pa
et absolut minimum, og bgr varetages af en uvildig
instans, der sikrer bredde, oplysning og
underholdning.

ET NATIONALT ARKIV

Meget taler for, at der bgr etableres et nationalt digi-
talt arkiv, hvis opgave skal vaere at fa digitaliseret alle
fotografier, lydoptagelser og tv-optagelser. Det vil
bane vejen for, at denne del af vores nationale arv kan
blive bevaret for eftertiden. Tanken er, at alle medier
bidrager med indhold og at arkivet ggres tilgeengeligt
pa internettet.

Administrationen af det digitale nationalarkiv skal dog
sikre ophavsrettighederne, s dele af arkivet kan vises,
men ikke downloades, medens andre dele er offentligt
tilgeengelige og andre dele igen kan szlges. Det

nationale arkiv placeres hos KNR, der har det stgrste
behov for at fa digitaliseret sit arkiv, sa det bliver
bevaret og umiddelbart tilgaengeligt i den daglige
produktion af radio- og tv.

KNR’S VISION OG MISSION

Bestyrelsen i KNR har i sin strategi for arene 2010 —
2014 beskrevet, hvad stationen gerne vil kunne levere
i 2014. En del af visionen lyder som fglger:

“KNR er en steerk og dagsordenszettende public service
virksomhed, der binder samfundet sammen, og setter
Grgnland pad verdenskortet.”

Og i missionen star der blandt andet:

“KNR’s kerneydelse er at levere public service, det vil sige
nyheder, oplysning, undervisning og underholdning pé alle
elektroniske medieplatforme pd grenlandsk og dansk, samt
pd sigt ogsd pd engelsk for at servicere og udveksle
programmer med resten af verden.”

Det kraever imidlertid en stgrre bevilling at opfylde
KNR’s mission og vision. En oversigt over gnskede
indsatsomrader kan ses i Bilag 6. Mediernes behov for
ekstra midler.

NYT INDHOLD

En stgrre bevilling vil skabe bedre produktionsforhold
og dermed bedre indhold. Eksempelvis vil en ung-
domsredaktion kunne levere varieret indhold pa en
webbaseret platform, hvor der streames radio og
video produceret af de unge selv.

Ungdomsredaktionen skal levere indhold af unge til
unge, og samtidig fungere som et vaeksthus, der kan
medvirke til at sikre, at flere unge sggerind i
mediebranchen. Ungdomsredaktionen er ligeledes
udgivere af en ny ungdomskanal i KNR Radio.
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INDSTILLINGER

Om public service stationen KNR

Mediearbejdsgruppen anbefaler, at:

KNR omdannes til en erhvervsdrivende fond

KNR Igsggres fra den arlige finanslovsprocedure, og tilskuddet fra landskassen
vedtages ved flerarige medieforlig

KNR sikres betydeligt flere midler, sa stationen kan leve op til sin funktion som
public service station i en skaerpet konkurrence fra udenlandske medier

KNR overtager forhandlingsretten med de faglige organisationer

Bestyrelsen i KNR tilfgres kompetencer vedr. gkonomi, finansiering og international
udvikling pa medieomradet ud fra Selvstyrets egne anbefalinger om god ledelse

KNR far nye og bedre fysiske rammer i et nyt mediehus, og i den forbindelse
opdateres det digitale tv redigeringsudstyr

Et landsdaekkende digitalt arkiv oprettes med hjemsted i KNR

Rollen som 'gatekeeper’, der skal varetage salget af udenlandske tv-kanaler,
centraliseres.’

% Hvis 15.000 husstande vil tage mod dette tilbud og betaler 300 kr. om maneden, vil det svare til en omsaetning p& 54 mio. kr. om &ret. To
medarbejdere kan administrere abonnementerne gennem Betalingsservice, og stadig give et paent overskud, nar licenserne er betalt. Hvis
licenserne til de mange kanaler koster for eksempel 45 mio. kr. og der gar noget til administration, vil der ca. veere 6,6 mio. kr. i overskud, der kan

tilfalde en ny national mediefond.
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5. DE LANDSDAKKENDE AVISER

ermitsiagAG er en erhvervsdrivende fond, der

udgiver de landsdakkende dobbeltsprogede

aviser Sermitsiaq og AG og den dobbeltsprogede
hjemmeside sermitsiag.ag. Derudover udgives den
gratis annonceavis Nuuk Ugeavis. Mediehuset
SermitsiagAG havde i 2009 en samlet omszetning pa
38,5 mio. kroner.

De to landsdakkende aviser matte fusionere den 1.
januar 2010. Arsagen var for hgje omkostninger til
distribution, produktion og trykkeri. Begge aviser
oplevede et markant fald i salget af aviser, men faldet i
indtaegterne fra annoncer, iszer jobannoncer, slog
benene vaek under avisernes gkonomi, samtidig med
at stgtten til distribution og porto bortfaldt. En gget
konkurrence fra andre aviser og private hjemmesider
spillede ogsa ind.

De trykte medier befinder sig i den paradoksale
situation, at de samlet set oplever flere og flere
brugere af det samlede medieprodukt, mens de pa
den anden side tjener mindre og mindre. Det skyldes
for en stor dels vedkommende, at iszer jobannoncer
placeres i udenlandske medier. Afskaffelsen af
portostgtten har gjort situationen kritisk. Der tjenes
stadig penge pa aviserne, men udviklingen gar mere
og mere i retning af gratis nyheder pa nettet.

FUSIONEN

Ingen af aviserne var glade for at skulle fusionere, men
alternativet var, at kun én avis overlevede. | et medie-
hus kunne man trods alt sikre to adskilte redaktioner
med fleksible samarbejdsformer, der kunne gavne
begge aviser og en falles hjemmeside (se Bilag 3. Avi-
ser — Konkurrencesituationen kort opsummeret).

Fgr fusionen havde de to bladhuse 48 ansatte, heraf
fire elever. Ti maneder efter fusionen var antallet
reduceret til 28 ansatte med fem journalister pa hver
redaktion. Der er i dag ikke mulighed for at skaere
yderligere pa dette omrade. Hvis der skaeres

yderligere, er der stor risiko, for at den ene avis ma
lukke.

Afskaffelsen af portostgtten har medfgrt, at aviserne
er gaet over til andre og billigere distributionsformer,
uden om postvaesnet. En anden besparelsesmulighed
er at flytte trykningen af aviser ud af landet, men dette
er en samfundsgkonomisk meget darlig Igsning.

Annonceindtaegterne vurderes til at belgbe sig til ca.
120 mio. kr. pa landsplan. Heraf har SermitsiagAG ca.
25 procent, hvilket svarer til to tredjedele af koncer-
nens budget. Salget af online annoncer er begraenset.
Det er vigtigt for aviserne, at annoncer efter arbejds-
kraft laegges i Grgnland fgrst.

MEDIEST@TTE TIL AVISERNE

Inatsisartut besluttede i 2009 at afskaffe portostgtten,
men har i en overgangsperiode pa tre ar, fra 2010-
2013, afsat 1,5 millioner kroner om aret i tilskud til de
to landsdaekkende tosprogede aviser. Det offentlige
forventer, at aviserne i den periode omstrukturerer
deres produktion.

| Danmark og de andre nordiske lande bruges milliar-
der pa mediestgtte til aviserne. Det ggres blandt andet
for at bevare mangfoldigheden af trykte medier. |
Danmark er aviserne for eksempel fritaget for at
betale moms. Derudover er der dispensation fra
konkurrenceloven for faste priser pa Igssalg, dispensa-
tion fra forbrugeraftaleloven om telefonsalg, regler for
publicering af lokalplaner og en seerlig stgtte til
aviserne i graenselandet. De far distributionsstgtte, og
der er ligeledes mulighed for at fa saneringsstgtte som
katastrofehjaelp, omstillingsstgtte, hvis omstilling vil
betyde en forbedret overlevelse samt etablerings-
stgtte til nye trykte medier.

I Norge fordeler mediestgtten sig saledes: Nul momes,
produktionstilskud, tilskud til samiske aviser og tilskud
til aviser pa minoritetssprog. Nr. 2 avis far et produk-
tionstilskud under en ugunstig konkurrencesituation,
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og mange byer har to aviser. Ugeaviser og lokalaviser
med oplag pa mellem 1.000 og 6.000 far et produkti-
onstilskud (fastholdelse af bygdepolitik), og endelig far
bydelsaviser et tilskud.

| Sverige betaler aviserne kun 6 procent moms, de
modtager driftsstgtte til nr. 2-avis og der gives
distributionsstgtte til aviser, der distribueres sammen

med andre aviser.

Inspireret af den nye form for trykning af de danske
aviser i Nuuk, bgr det undersgges, om det er muligt at
etablere en lignende landsdaekkende ordning for de to
aviser. Det betyder, at der skal veere tilsvarende
trykfaciliteter med teknisk support alle steder, hvor

INDSTILINGER

Om de landsdakkende aviser

Mediearbejdsgruppen indstiller, at:

der udgives aviser. Den udgift kan aviserne ikke baere
pa nuveaerende tidspunkt. Derfor er forudsaetningen, at
omkostningerne til lokal trykning bringes ned eller
som alternativ far offentlig stgtte. Det forudsaetter en
grundig cost benefit analyse, hvor man ogsa under-
sgger muligheder for andre lokale trykopgaver.

Det er bydende ngdvendigt minimum at have to
landsdaekkende aviser her i landet for at sikre
ytringsfriheden og mangfoldigheden.

Se i gvrigt Afsnit 12. Mediestgtte.

¢ Der indfgres forskellige forsggsordninger for at fa aviserne hurtigere ud til bygder og yderdistrikter

¢ Der etableres print on demand trykkerier uden for Nuuk, eventuelt i samarbejde med TelePost eller

de store butikskeeder

¢ Der indfgres en offentlig stgttemulighed til avis nr. 2 for at sikre mangfoldighed og alsidighed.
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6. MEDIER PA NETTET

EDIERNE smelter sammen, og det sker pa

nettet i dag. Mange unge er allerede

flyttet veek fra de traditionelle medier, og
henter nyheder, hgrer radio og ser tv pa nettet.
Internettet er som skabt til Grgnland, fordi nettet er
drivkraft for en helt ny udvikling, som alle grupper i
samfundet kan fa stor glaede af. Information, nyheder,
underholdning, telemedicin, fjernundervisning og
handel, men det kraever, at det bliver nemmere og
billigere at fa adgang til nettet.

Pa medieomradet er nettet blevet mediet. De fleste
aviser har en internetudgave, og nogle aviser vaelger
endda kun at udkomme pa nettet.

Pa verdensplan stiger antallet af aktive bloggere
staerkt. Det amerikanske dagblad Washington Post har
en pendant i bloggernes verden, blogportalen
Huffington Post, der har 1.000 medarbejdere og en
gravergruppe pa ti journalister. Resten af indholdet
skabes af 3.000 bloggere. Bloguniverset er et lige sa
serigst medie som selve avisen.

Meget indhold pa nettet er brugergenereret, hvor
indholdet leveres af brugerne. Det geelder for
eksempel netavisen 180Grader.dk og kommunika-
tionsforum.dk i Danmark, store dele af den norske avis
Verdens Gangs netudgave VG Nett og de sociale
medier som Facebook, Twitter, YouTube og MySpace.

NYE FORMATER ER PA VEJ

| disse ar er de sakaldte tablets pa vej. Snart vil de
fleste magasiner blive udgivet i et leekkert format, der
er kreeret specielt til e-readers. Bgger og aviser kan
distribueres via nettet og hentes ned med hotspots3.
Grgnland har mulighed for at blive et foregangsland pa
dette omrade.

* Et hotspot er et omréde, hvor man kan bruge trédlgst
internet

Desveerre saetter volumentakseringen pa nettet en
begraensning for denne udvikling. Dog lover den
offentlige debat efter konferencen Sarfarissoq Il godt,
da der synes at vaere nye toner pa vej omkring at
indfgre faste lave priser pa nettet.

FA INDTAGTER PA NETTET

Aviserne har utroligt sveert ved at tjene penge pa
nettet. Det er sa godt som umuligt at tjene penge pa
kvalitetsjournalistik online.

Sggemaskinen Google er den helt store annonce-
saelger, hvor mange sma links kan generere store
indtaegter. Hvis man for eksempel sgger pa ordet
"Nuuk’ pa Google, dukker der en raekke annoncer op i
hgjre spalte. Prisen for disse annoncer fastsattes ud
fra, hvor mange der sgger pa ordet.

Firmaer sponsorerer nichesider pa nettet, for eksem-
pel sider om biler eller mode. De mere traditionelle
medier er begyndt at salge ekstra ydelser som en del
af deres abonnement. Store medier szlger blandt
andet oplevelser som en del af abonnementet.
Kunderne vil ikke betale for nyheder, men betaler
gerne for ekstra ydelser.

SermitsiagAG ggr det samme. Mediehuset szlger
abonnementer, hvor der fglger et gavekort med. Nye
abonnenter pa damebladet Arnanut far en parfume
oven i, og hvis du kgber aviserne i en bestemt butik,
far du noget gratis med oven i.

KONKURRENCEN PA NETTET

Medieforbruget er stort her i landet. Netop derfor er
interessen for landets egne medier stgrre end man ser
det i de fleste andre lande. Det viser den undersg-
gelse, som arbejdsgruppen har faet lavet. Se bilag 7.
og 8. Men selvom flertallet gnsker lokale og nationale
medier, og selvom interessen er i top, haenger
gkonomien ikke sammen.

Grgnlandske medier konkurrerer pa et globalt medie-
marked om forbrugernes tid og penge. Nu om dage
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kan alle lave et medie. Det kraever ikke den samme
organisation og de samme vaerktgjer som tidligere.

Landegraenser betyder mindre, faggraenser smuldrer,
og der er eksempler pa succesfulde medier i utallige
konstellationer fra enkeltmandsforetagender hjemme
ved kgkkenbordet til globale koncerner, der hgster
lokale annoncekroner.

Verdens stgrste leverandgr af nyheder, Google, har
ikke en eneste journalist ansat pa Google News, og i
flere tilfeelde bliver mange brugere deres egne
redaktgrer gennem sociale netveerk og nye
applikationer til deres smartphones.

Her i landet kan man annoncere online hos et vaeld af
udenlandske foretagender fra store aktgrer som
Google, MSN og Facebook til en lang raekke sma og
mellemstore, for eksempel Job-zonen, Jobindex, Gjob,
webavisen.gl og mange flere.

I andre lande vil regionale og lokale medier overleve
pa nicher og med smallere malgrupper. Her ser man
stadig journalisthandvaerket blomstre. Det samme kan
ske her i landet, men der er behov for konkrete
initiativer, der sikrer de grgnlandske mediers
gkonomiske overlevelse.

Det offentlige og virksomhederne kan flytte bjerge,
hvis de annoncerer efter arbejdskraft gennem de
gronlandske medier.

LIDT HISTORIE

1 2006 var nyhedsmarkedet online i Grgnland
vaesentligt anderledes end i dag. Dengang var den
danskbaserede webavisen.gl det stgrste website med
gronlandske nyheder. Knr.gl var godt i gang, og
sermitsiag.gl var i sin vorden med mindre end 600
bespgende om dagen. | dag er der mange tusinde
daglige besgg pa hjemmesiden sermitsiag.ag, og det
gor siden til det st@rste og mest besggte nyhedssite i
Grgnland. Derefter kommer knr.gl. Derudover er der
en reekke mindre aktgrer, for eksempel:

e webavisen.gl (dansksproget hjemmeside, der
drives fra Bornholm)

e nuuktv.gl (dobbeltsprogede lokale nyheder)

e aviisi.gl (dansksproget — drives fra Danmark)

FLERE AKT@RER PA NETTET

Flere offentlige og private organisationer fungerer i et
vist omfang som online nyhedsmedier. Kommunerne
er f.eks. meget aktive med informationer og nyheder
pa nettet. Lokalradioer og lokalaviser har i et vist
omgang egne hjemmesider. Organisationer og virk-
somheder som Grgnlands Arbejdsgiverforening og
Royal Arctic Line laver ogsa informationsjournalistik pa
nettet.

Udviklingen kan meget vel ende med, at alle bruger
penge pa egne nyhedssider og ansaetter journalister
for pa den made at undga at bruge annoncekroner pa
de uafhaengige nyhedssider.

Det offentliges forpligtelser for at kundggre noget
officielt, vil blive realiseret pa egne hjemmesider og pa
opslagstavler i byer og bygder.

Udover konventionelle nyhedsmedier findes der en
lang raekke jobsites, der konkurrerer med de grgn-
landske medier. De fleste ligger i udlandet. De hverken
skaber noget eller yngler skat, arbejdspladser eller
uddannelsespladser her i landet. Disse forhold er en
trussel mod de landsdakkende avisers gkonomi. Se
ogsa Bilag 3. Aviser — Konkurrencesituationen kort
opsummeret.

Det er vigtigt, at bade det offentlige og private forplig-
tes til at bruge medierne i deres formidling af informa-
tioner overfor borgerne, for eksempel om lokalplaner,
skatteregler, abningstider, og andringer pa priser og
takster.

BRUGERBETALING PA NETTET

Det er sveert at tage betaling for nyheder pa
internettet. Der er to vaesentlige faktorer, man skal
have med i overvejelserne, hvis man vil indfgre
brugerbetaling pa nettet:

e Annoncesalget pd en hjemmeside afhaenger af
antallet af besggende

e | det gjeblik en hjemmeside indfgrer betaling, vil
en konkurrent levere gratis nyheder finansieret af
annoncer.

Eksklusivt indhold og nicher er det lettere at tjene
penge pa. Det forudsaetter, at det er let at betale, og
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sa skal man levere varen i form af indhold, der er
attraktivt for brugerne. Pa SermitsiagAG afprgver man
de nye muligheder pa den online platform.
Mediehuset salger elektroniske aviser online, og det
er muligt at kgbe zeldre aviser fra arkivet i elektronisk
Igssalg.

UDFORDRINGER PA NETTET

Det er vigtigt, at Grgnland har mindst to uafhaengige
nyhedssider, som dakker begivenheder pa grgnlandsk
og dansk.

Pa sigt skal der ogsa veere adgang til en engelsk
version af nyheder fra Grgnland, sa udlandet ogsa far
vores version af virkeligheden. Det er vigtigt at skabe
gode rammer for online nyhedsmedier i Grgnland.

Udover den benharde, globale konkurrence pa
internettet, slas medierne med en raekke udfordringer
her i landet. Nogle af udfordringerne er fglgende:

INDSTILLINGER

Om internettet

Mediearbejdsgruppen foreslar

o Hgje internettakster, der ggr det sveert at
udvikle nye forretningsomrader pa
internettet

o Takster pa musik, tv, film og gvrige multi-

medieplatforme er hgje pa internettet

o Pengepungen afggr hvilke grupper, der far de
bedste vilkar pa internettet. Brugerne vender
sig mod volumentaksering, fordi de begrans-
es i deres adgang til nettet.

o Offentlige virksomheder og institutioner har
fuldt udrustede kommunikationsafdelinger,
som udgiver nyheder pa internettet

. Private hjemmesider udhuler jobmarkedet,
fordi offentlige personalekontorer betragter
et opslag pa deres egne hjemmesider som en
offentligggrelse.

o Gratis internet til alle borgere finansieret over finansloven
o Adgang til tradlgst netveaerk i alle byer
o Det offentlige skal benytte de grgnlandske medier til annoncering og kundggrelser.
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7. LOKALE MEDIER OG PRODUKTIONS-

SELSKABER

e lokale radio- og tv-foreningers sammen-

slutning Sinerissami Takusassiiviit Tusagas-

siiviillu Kattuffiat (STTK) har i dag 15
medlemmer. Otte lokalstationer, blandt andet
lokalradioerne i Kangerlussuaq og Pituffik, er ikke
medlemmer af STTK.

Arlige indtaegter Laveste Hgjeste

skgn skgn
Tilskud 1,3 1,5
Bingospil 20,0 22,0
Reklamer/meddelelser 2,1 2,3
Medlemskontingenter 0,8 1,0
Satellit-kanaler 16,0 17,0
Events 0,6 0,8
Salg til KNR 0,7 0,7
lalt 41,5 46,4

STTK’s indtzegter i 2009 i mio. kr.

STTK far et tilskud pa 1,5 mio. kr. og et administra-
tionstilskud pa 0,4 mio. kr. om aret fra Namminer-
sorlutik Ogartussat. Nogle foreninger far ligeledes et
mindre tilskud fra kommunen. STTK vurderer, at
omkring 100 borgere i 2009 helt eller delvist var
involverede i arbejdet i de lokale foreninger.

Flere af de lokale tv foreninger salger udenlandske tv
kanaler til deres medlemmer. Programmerne kan ses
via dekodere. | de stgrste byer er dette med til at
finansiere foreningens lokalproduktion. Som den
eneste lokalforening producerer Nuuk TV egne tv
nyheder pa begge sprog og pa alle hverdage.

Foreningen har ca. 4.000 medlemmer. Det svarer til 75
% af alle husstande.

Flere stationer arrangerer koncerter eller byfester for
at finansiere driften. Nogle stationer salger

4 KNR indkgbte i alt for 2.282.000 kr. fra eksterne leverandgrer her i
landet i 2009.

produktioner til KNR. Flere radiostationer har faste
aftaler med KNR.

Lokalradioerne er primaert musikradioer, der tjener
penge pa reklamer og bingo. Langt de fleste stationer
henter de fleste af deres indtaegter fra bingo. Alle
medlemmer af STTK er organiseret som foreninger,
som modtager kontingent fra lokalforeningens
medlemmer.

De samlede indtaegter i STTK udgjorde mellem 41,5
mio. kr. og 46,4 mio. kr. i 2009.

Ifglge STTK er der omkring 25 lokale produktions-
faciliteter. Mange af dem benyttes ikke, fordi de lokale
stationer ofte er afhangige af, om der er ildsjzele, der
arbejder i fritiden.

Indfgrelsen af DVB-T i hele landet vil medfgre, at
lokalforeningernes rolle andres fra at slge digitale
kanaler til at producere og szlge indhold, til for
eksempel KNR. De lokale radio og tv foreninger kan
eventuelt omdannes til produktionsselskaber, der kan
spge tilskud i en mediefond, og nye selskaber kan sgge
ivaerkseetterstotte.

NYE PRODUKTIONSSELSKABER

| disse ar er der en maerkbar stigning i antallet af
freelancere og produktionsselskaber indenfor
medieverdenen. De producerer spillefilm, dokumen-
tarfilm, radioprogrammer, oplysningsprogrammer, tv-
spots, radio-spots og reklamer. Kreativiteten er stor.
Energien skal ggdes, for der er masser af kreative unge
og mange historier at forteelle.

Spillefilmen Nuummiogq var den fgrste spillefilm i
denne bglge. Tumit Production har stor succes med
spillefilmen Hinnarik. Nu er de i gang med en gyser-
film. Et andet produktionsselskab, Deluxus Studio, har
produceret de 24 afsnit af en julekalender, der sendes
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i KNR til december. Producer Anda Hansens eksotiske kultur, klimaforandringerne og de mange
dokumentar Qilalugarniaq er sidste skud pa stammen efterforskningsaktiviteter tiltraekker filmfolk fra hele
og flere er pa vej. verden. Der er et stort potentiale indenfor TV og film

og de servicefag, der fglger med.
Mange udenlandske filmselskaber og tv-selskaber har

faet gjnene op for Grgnland. De flotte locations, den

INDSTILLINGER

Om lokale medier og produktionsselskaber

Mediearbejdsgruppen indstiller, at:

o Vakst og udvikling i medierne sikres gennem etablering af en mediefond
o Der indfgres tilskud til film- og videoproduktion for at styrke den lokale
produktion.
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8. BORNENE, DE UNGE 0G MEDIERNE

ererialt21.171 bgrn og unge i alderen 0 til

25 &r i &r 2010°. Der er ingen eksakte tal p3

hvor mange bgrn og unge, der har adgang til
de nye medier derhjemme, i skolen og pa
uddannelsesstederne. Der er heller ingen tal pa hvor
mange, der bruger smartphones, mobiltelefoner eller
iPads.

Bgrn og unge er den gruppe, som far mindst opmaerk-
somhed i dagens mediebillede. Udsendelser pa grgn-
landsk til denne malgruppe er en mangelvare og det
geelder alle medier.

Det er vigtigt at understrege, at bgrn og unges medie-
forbrug langt fra er belyst til bunds af mediearbejds-
gruppen. Hverken midlerne eller ressourcerne dertil
har veeret til stede. Derfor er det vigtigt at pointere, at
gruppen af bgrn og unge fra 0-15 ar ikke er repraesen-
teret i mediearbejdsgruppens undersggelse om
'Befolkningens medievaner 2010’.

BRUGERUNDERS@GELSEN

Undersggelsens fokus er primaert rettet mod de unges
medievaner i forhold til alle andre aldersgrupper. Det
er vanskeligt at stille skarpt pa de unge. Eksempelvis er
25 af de adspurgte unge fra Nuuk, hvilket betyder, at
usikkerheden kan blive ganske stor.

Hvis der skal findes mere robuste konklusioner pa den
yngre generations medievaner, er det ngdvendigt at
lave en ny undersggelse. De mest markante resultater
fra underspgelser er, at

o De unge hgrer ikke sa meget radio

. De unge ser mest udenlandske programmer og
tv via internettet og ikke KNR

. De unge ser hyppigere dvd end andre grupper

. De unge ligger helt i top med iPod

. De unge hgrer i mindre grad radioavis pa
gronlandsk

3 Sammenlaegning af tal i statistikbanken pa Grgnlands Statistiks
hjemmeside stat.gl.

o De unge lzeser aviser, KNR og danske aviser pa
nettet markant mere end andre grupper

o De unge hgrer meget oftere musikprogrammer
end andre grupper

o De unge ser eller hgrer programmer om
samfundspolitik sjeeldnere end andre

o De unge er mindre villige til at betale for
nyheder pa nettet end andre

TV

Hvis man ser pa programfladen for bgrn pa KNR TV, sa
kan vi konstatere, at der én gang ugentligt vises en
bgrneudsendelse pa grgnlandsk af 30 min.

Der sendes adskillige timers bgrneudsendelser pa
dansk pa KNR TV. Programfladen i KNR TV for unge pa
grenlandsk er ‘fattigere’.°Her vises kun en
grénlandsksproget udsendelse hver 3. uge, mens der
én gang ugentligt er et dansk musikprogram rettet
mod de unge.

KNR’s seneste ungdomsprogram Oqarit med et tv-pro-
gram, en hjemmeside og et direkte telefonprogrami
radioen. Redaktionen var hele tiden i dialog med
seerne og lytterne.

Udbuddet af danske og udenlandske tv programmer
varierer efter, om de unge har adgang til digitale
kanaler, eller om KNR er den eneste mulighed. Hvis en
husstand har adgang til satellitkanaler via den lokale tv
forening, er udbuddet alt andet lige stgrre, da der er
adgang til for eksempel MTV, Disney Channel og
Cartoon Network, som udelukkende henvender sig til
bgrn og unge.

RADIO
| radioen er udbuddet af udsendelser pa grgnlandsk
lidt stgrre, da KNR sender bgrneudsendelser & 15 min.

6 Bgrge goes to Tasiilag, der er en udlgber af Oqarit, kgrer for tiden.
Ellers har der vaeret produceret ungdomsprogrammer som Sofa
aappalaartoq, Inuusuttut silarsuaat, Inuusuttut tillernerat, Aloor og
Ogarit. KNR anvender freelancere til ungdomsudsendelserne.
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varighed hver dag og 45 min. programmer i
weekenden. Der er én ugentlig udsendelse for unge.

TRYKSAGER

Der findes nasten ingen laesestof pa grgnlandsk rettet
mod bgrn og unge, bortset fra bgger. Antallet af
bprnebgger pa gronlandsk er stigende’, mens laesestof
til unge er en mangelvare.

Dog kan de unge laese Paarisas sundhedsmagasin Inuk,
der udkommer 1 - 4 gange pr. ar pa begge sprog.
Resten af udbuddet er pa dansk, for eksempel Olivia,
Vi Unge og Anders And og Co. Aviserne har ikke emner
eller sektioner rettet specifikt til bgrn og unge.

INTERNET

Der findes ingen internetsider pa grgnlandsk rettet
mod bgrn og unge. | 2004 etablerede Paarisa
hjemmesiden Inuusuttut Akisunnerat, som KNR TVs
ungdomsudsendelser i radio og tv tog udgangspunkt i.
Den er dog nedlagt.

Der findes millionvis af hjemmesider og stof til de
unge pa internettet. Det er kun sprogkundskaberne,
der seetter graenser. Her ses bort fra de sociale medier,
sasom Arto, Facebook, Twitter og andre, hvor
brugerne kan danne miljger og kommunikere med
andre pa det sprog, de gnsker.

Grgnlandsksprogede bgrn og unge har ikke mulighed
for at se pa hjemmesider, der tager udgangspunkt i

deres eget sprog og deres egen kultur.

En pige pa tre Gr surfer pad internettet

’ Dobbeltsprogede bgrnebgger saelger mest, AG nr. 42, 2010.

PENGEPUNGEN BESTEMMER

“Bgrnene og de unge i Grgnland deler skaebne med mange
andre bgrn og unge fra sma sprogomrdader vedrgrende deres
foretrukne fjernsynsprogrammer: Programmerne de har
adgang til og som de hovedsageligt foretraekker, er ikke
produceret pd deres eget sprog, ikke engang tekstet pd deres
eget sprog, og de mennesker og den kultur, som vises pd
skaermen, er fremmede for dem. Og hvad betyder deres valg
for dem med hensyn til deres sproglige feerdigheder, deres
sociale rollemodeller og deres falelse af national og kulturel
identitet?”

Sadan spurgte Jette Rygaard, forsker ved Ilisimatu-
sarfik tilbage i 1999. To ar senere publicerede hun
artiklen: Medier og magt i et demokratisk samfund®,
som var en undersggelse af 455 bgrn og unges brug af
medier. Undersggelsen var rettet mod 12-19-ariges
brug af medier sammenholdt med deres sociale
baggrund i Upernavik, Sisimiut, Tasiilag, Qagortoq,
Aasiaat og Illoqqortoormiut og konkluderede blandt
andet:

“For at der ikke skal ske alt for stor polarisering mellem disse
gruppe, er det vigtigt, at samfundet pdtager sig at lave
mediepolitiske handlingsstrategier fgrst og fremmest i form
af medie(ud)dannelse i skoler og fritidsklubber.”

Undersggelsen viste blandt andet, at de unges brug af
medier og adgang til information i hgj grad afhang af,
hvor man boede og ens foraldres uddannelsesmaes-
sige baggrund. Selvom der er gaet lidt over et arti, er
der intet, der tyder p3, at de sociogkonomiske
tilstande er &ndret, endsige forbedret.

MEDIEKONVERGENS

I lande vi sammenligner os med, for eksempel Island
og Danmark, blandes tv, radio, internet og mobil-
mediet i en smeltedigel. For at tiltraekke gruppen af
b@rn og unge i dag er tv, radio og aviserne ngdt til at
gé sammen, konvergere'’.

8 Jette Rygaard: Fjernsyn og identitet i et bikulturelt samfund. De
12-19 ariges TV praeferencer i Nuuk IN Bgrn, unge og medier.
Nordiske forskningsperspektiver. Redaktgr Christa Lykke
Christensen, Nordicom, 1999.

9 Grgnlandsk Kultur- og samfundsforskning 2002, Ilisimatusarfik,
Atuagkat.

10 At konvergere betyder ‘at Ipbe sammen’, at veere rettet mod
samme punkt’. Mediekonvergens er karakteriseret ved at veere et
udtryk for at medier ’Igber’ eller ’smelter’ sammen til ét punkt, at
flere medier bliver til ét medie. Kilde: Update.
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Et bgrne- eller ungdomsprogram i tv eller radio
rammer bedst malgruppen, hvis der er en hjemmeside
tilknyttet programmet, sa lyttere og seere kan
kommunikere med redaktionen og omvendt. Generelt
er tendensen stigende hen imod mediekonvergens,
hvor laesere leverer stof til en nyhedsside pa nettet,
webindslag, indhold specielt skraeddersyet til mobiler
eller til smartphones, og nu er det nyeste at
skraeddersy indhold til sdkaldte tablets.

Vi er ikke naet sa langt her i landet endnu. Det kraever,
at der oprettes redaktioner, der malrettet arbejder
med de nye medier.

YouTube Kalender Memoer

Mail Lommeregner Indstillinger App Store

Noter Kontakter Vaerdipapirer

Apples iPhone er den smartphone, der revolutionerede
markedet

MOBILTELEFONER

Antallet af mobilabonnenter er meget hgit. | fgrste
halvar af 2009 var der i alt 53.015 mobiltelefon-
abonnenter, hvoraf 37.000 havde taletidskort."! Set i
forhold til indbyggertallet pa knap 57.000 er det et
stort antal.

11
Grgnlands telestatistik for 2. Halvar 2008 og 1. Halvar 2009,
Telestyrelsen.

Der ligger et stort potentiale pa mobilomradet, fordi
mobiltelefoner efterhanden udvikler sig til sma
computere, de sidkaldte smartphones.

De fleste mobilabonnenter har et taletidskort typisk pa
100 eller 200 kroner, og med den slags kort kan man
ganske enkelt ikke surfe pa det mobile net/internettet.

INTERNETTET

| dag er foraeldre ngdt til at sette begraensning pa
deres bgrns brug af internet. Folkeskolen,
gymnasierne, erhvervsskolerne og universitetet ma
begraense elevernes og de studerendes brug af
internettet, fordi det er alt for dyrt. Masser af bgrn og
unge har ikke internet derhjemme, og hos dem, der
har, er der ofte kg. Alt imens suser verden uden for
Grgnland af sted med 1000 kilometer i timen, og
udviklingen gar staerkt.

Der er omkring 22.000 husstande i Grgnland og
internettet er langt fra kommet ud i alle hjem.
Sammenlignet med de @vrige nordiske lande halter vi
langt bagefter.

Ni ud af ti islandske hjem har adgang til internettet, og
det placerer landet pa en fgrsteplads. 90 procent af
den islandske befolkning mellem 16-74 ar er pa nettet
mindst en gang om ugen. Nationen er pa alle mader
koblet pa den teknologiske udvikling, og det har
medfgrt, at isleendingene er i stand til bade at udvikle
software, udvikle computerspil, internetspil og lign.

| Grgnland er derialt 12.011 ADSL kunder, fordelt pa
private kunder og erhvervskunder™. De 9.226
privatkunder er fordelt saledes:

Nuuk 3.333
Sisimiut 928
llulissat 708
Qagortoq 568
Maniitsoq 442
@vrige byer 3.275

Antallet af private ADLS kunder i Grgnland.

12
Grgnlands Telestatistik for 2. Halvar 2008 og 1. halvar 2009,
Telestyrelsen.
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INDSTILLINGER

Om bgrns og unges medievaner
Mediearbejdsgruppen anbefaler, at

o Der afseettes midler til indhold malrettet bgrn og unge pa tv, i radio, i aviserne, pa
internettet og mobiltelefoner

. Taksterne pa mobildata saettes kraftigt ned

. Der skabes incitament til produktion af indhold til den mobile platform.
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9. SPROGET | MEDIERNE

rugen af grenlandsk som skriftsprog er

underprioriteret i de grgnlandske medier. Kun

et fatal af grenlandske journalister bruger
gronlandsk som arbejdssprog. Langt de fleste skriver
pa dansk, og versionister og tolke oversaetter de
grenlandske kollegers danske tekster til grgnlandsk.
Andre steder oversatter grgnlandske journalister
deres danske kollegers tekster til grgnlandsk.

Det gronlandske sprog i journalistikken dyrkes altsa
ikke som arbejdsredskab pa redaktionerne. Det
betyder, at udviklingen af et journalistisk grgnlandsk
sprog bliver forsgmt. Dertil kommer, at versioneringen
af de journalistiske tekster til grgnlandsk foregar pa
samme made, som nar man oversatter juridiske,
gkonomiske eller tekniske tekster, direkte og ordret.

Afstanden mellem de to sprog er enorm, og
journalistisk oversaettelse adskiller sig fra andre
oversattelser. Det handler om at 'genfortzelle’ frem
for at oversaette ordret, ligesom i oversaettelse af
littereere tekster.

GRUND TIL BEKYMRING
Manglende sprogpolitik pa mediearbejdspladserne er
skyld i, at tingenes tilstand bevares uzndret.

Uddannelse af journalister og versionister i sprog
bliver dermed ikke prioriteret. Grgnlandsk betragtes
ikke som hovedsproget i medierne, tveertimod.
Ordbgger og andre sprogveaerktgijer er en stor
mangelvare pa redaktionerne. Der er grund til
bekymring pa sprogets vegne.

Versionering i medierne er en ngdvendighed i dag og
alt tyder pa, at dette forhold vil fortsaette uaendret i
fremtiden. Sprogloven fastsaetter, at Grgnland er et
tosproget samfund. Som fglge deraf bliver alt oversat
fra det ene sprog til det andet. Derfor er det
afggrende ngdvendigt med kvalificerede tolke og
versionister.

RINGE SPROGLIGE VARKT@JER

Produktionen af ordbgger er langsom og kan slet ikke
folge med i den hastige udvikling, som det grgnlandske
sprog undergar i disse ar. En produktionstid pa 20 ar
for en ordbog er ikke ukendt. Mange mindre
terminologiordbgger er tilgaengelige, men er for
spredte og ikke digitaliserede. Ordbgger er meget
vigtige og uundveerlige redskaber i overszttelser og
produktion af journalistiske tekster.

Sprogskolen Oqaatsinik Pikkorissarfik arbejder pa et
forslag om at ggre tolkeuddannelsen til en
professionsbacheloruddannelse.

Mediearbejdsgruppens anbefalinger inddeles i tre
hovedgrupper:

1. Efteruddannelse af journalister og versionister i
sprogfag, saerlig grgnlandsk

2. Opgradering af tolkeuddannelse til
professionsbachelor med mulighed for

kandidatgrad og diplomuddannelse

3. Styrkelse af ordbogsproduktionen, iseer udvikling
af digitale ordbgger.
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INDSTILLINGER

Om det grgnlandske sprog i medierne

Mediearbejdsgruppen anbefaler, at

. Tolkeuddannelsen bgr oprette en ny 'linie' med speciale i tolkning og versionering i medierne,
hvor man kan specialisere sig i journalistisk oversaettelse og f. eks. undertekstning.

. Mulighed for en overbygning til kandidat i tolkning og versionering samt mulighed for
diplomuddannelser indenfor faget pa llisimatusarfik.

o Mulighed for efteruddannelse i 'grgnlandsk som journalistisk vaerktgj' pa Afdeling for Journalistik
pa llisimatusarfik, ligesom efteruddannelse af journalister og tolke og versionister skal veere et
fast tilbud.

o Produktionen af ordbgger koordineres, og ansvaret for udvikling og produktion samles i én

institution, for eksempel i Ogaasileriffik eller llinniusiorfik.

o Der afsaettes midler til fremstilling af digitale ordbgger.
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10. MEDIER OG UDDANNELSE

ournalistuddannelsen i Grgnland blev etableret i

1982. Uddannelsen blev andret til en professi-

onsrettet bacheloruddannelse i 2008, og blev
lagt ind under llisimatusarfik under navnet Tusagas-
siornermik Immikkoortortaqarfik, Afdeling for
Journalistik (TI).

[~

Journalistelever holder workshop

Der er en stigende interesse for faget, men kun en
tredjedel af ansggerne bestar optagelsesprgven. De
fleste af ansggerne er mellem 19 og 29 ar, og nogle fa
er over 30 ar og har en anden uddannelse i forvejen.
Der er uddannet 28 journalister i perioden fra 2000 til
2010, 26 kvinder og to er maend.

21 journaliststuderende fordelt pa fire argange er i
gang med deres uddannelse i efteraret 2010. Tre
studerende forventes at blive feerdige som bachelorer
i januar 2011.

Tl regner med at udvide uddannelsen om et til to ar, sa
det bliver muligt at tage en kandidatgrad som cand.
public. Denne udvidelse vil blive gennemfgrt i
samarbejde med andre afdelinger pa Ilisimatusarfik og
samarbejdspartnere i Danmark eller andre steder, der
tilbyder kandidatoverbygningen.

| dag kan Tl ikke tilbyde at efteruddanne eller videre-
uddanne journalister eller studieteknikere, grafikere,

fotografer eller versionister. En efter- og videreuddan-
nelse kraever nye bevillinger og flere ressourcer. Efter-
og videreuddannelse foregar i dag mest gennem de
danske ordninger, som for eksempel Update.

Denne Igsning er kostbar for de sma redaktioner.
Videreuddannelse af journalister sker meget sporadisk
i dag, og det kan hgres og ses i medierne. Det er et
faktum, at journalistfaget kraever en massiv indsats,
ikke mindst pa efter- og videreuddannelsesomradet.

Tl udbyder dog enkelte kortere kurser, nar der er

ressourcer til det.

Medarbejdere fra KNR pa kursus

Der er en leder, to fastansatte lzerere og et antal
eksterne undervisere tilknyttet Tl. De tre fastansatte
medarbejdere skal have taget en kandidatuddannelse
for at indga i den helhedsorienterede og
forskningsbaserede universitetsuddannelse, men det
er med den lille bemanding svaert bade at varetage
bacheloruddannelsen og samtidig opgradere
personalet, som loven foreskriver det.

AFGRZENSNING AF OMRADET

Journalistikken har eksisteret som fag i over 300 ar, og
er i stadig forandring. Udviklingen tager fart i disse ar
med ny teknologi, digitalisering, og den nye verden pa
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internettet kraever nye faerdigheder. Dette geelder
ogsa for journalistikken i Grgnland, hvor det er mere
og mere ngdvendigt, at faget udvikler sig i takt med
samfundets udvikling.

Atuagagdliutit AG er den zldste mediearbejdsplads
med sine 150 ar pa bagen. Avisen Sermitsiag og public
service stationen KNR har eksisteret i lidt over 50 ar.
Senere er andre medier kommet til, og har bidraget til
mangfoldigheden.

Faktum er, at medierne har mange opgaver og fa
ressourcer at ggre godt med. Faktum er ogs3, at der
mangler en mediepolitik, der tilgodeser et
kvalitetspraeget medieudbud med gode rammer for
den bedst mulige udfgrelse. Alt i alt har journalistikken
trange kar, og det er tiltreengt med en gevaldig
saltvandsindsprgjtning.

Problemets kerne er den manglende forstaelse for, at
medierne i et dobbeltsproget samfund bade har brug
for gkonomisk stgtte, og derudover er det ngdvendigt
med omsorg, nytaenkning og overblik for at sikre det
gronlandske sprog en holdbar rolle i medierne.

Det handler om prioritering og gkonomi. Det handler
ogsa om en massiv uddannelsesindsats og nye tiltag,
der ikke alene er malrettet journalister, men ogsa
andre mediearbejdere. | dag er det tvaerfaglighed og
teamwork, der Igfter den daglige produktion af
nyheder, baggrund, oplysning og underholdning i
medierne.

Der er behov for en sammenhangende mediepolitik,
der tager udgangspunkt i de reelle forhold her i landet,
med respekt for informationsfrihed, pressefrihed og
ytringsfrihed.

MALGRUPPEN

Kendetegnende for nyhedsformidlingen er, at en
raekke faggrupper samarbejder om form og indhold af
produktet, der skal ud til forbrugerne. Arbejdet
foregar i teamwork. Netop derfor er det tvingende
ngdvendigt, at medarbejdere i medierne behersker de
grundlaeggende journalistiske feerdigheder, at de har
kendskab til forskellige genrer, og endelig at de er
gode til sprog og kan formulere sig. De skal ligeledes

kunne bruge den nyeste teknologi, der anvendes i
medierne, i radioen, i tv og pa nettet.

Mediearbejdsgruppen har afdeekket mediernes behov
for efteruddannelse. Malgruppen for efter- og
videreuddannelse ses i fglgende oversigt:

AVISER OG MAGASINER
Journalist
Redaktionssekretaer
Redaktgr
Researcher
Pressefotograf
Grafiker

Visualizer
Kommentator
Klummeskriver
Versionist
Journalmedarbejder

RADIO OG TV
Nyhedsreporter
Redaktionssekretaer
Redaktionschef
Programmedarbejder
Tv fotograf
Lydtekniker
Visualizer
Kommentator
Afvikler/speaker
Versionist
Programplanlaegger
Redigeringstekniker
Arkivar

WEBREDAKTIONER
Webjournalist
Webredaktgr
Fotojournalist
Designer

Grafiker
Programudvikler
Versionist

KOMMUNIKATION
Informationsmedarbejder
Informationschef
Kommunikationsradgiver
Forlagsmedarbejder
Forlagsredaktgr
Versionist

Underviser

Forsker
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Studievaert Morten Resen fra Go’Morgen Danmark pG
TV2 holder kursus i levende radio for medarbejdere i
KNR

Udviklingen inden for medierne har igennem de sidste
to artier vaeret praeget af ny teknologi. Dette har
kraevet og krzever til stadighed kendskab til it-systemer
og programmer, der hele tiden udvikles og fornyes.

Der stilles stgrre krav til selvhjulpethed og tvaer-
faglighed i udfgrelsen af faget, men denne udvikling
kraever bredere viden og stgrre indsigt i teknik,
programmer og andet udstyr, udover det rent
journalistfaglige.

Denne udvikling er i sig selv ideel for yngre og
tilpasningsdygtige medarbejdere, men pa redaktioner,
som ikke har vaeret opdateret i teknologi eller nye
medier og arbejdsprocesser, giver den store
udfordringer.

Eksempelvis er det ngdvendigt, at KNR som den
eneste landsdaekkende public service station og som
den stgrste aftager af praktikanter, hele tiden
opdaterer sin teknologi.

Behovet for efter- og videreuddannelse af mediefolket
er fgrst og fremmest koncentreret om opdateringer af
veerktgjskasserne, sasom interviewteknik, research-
teknik, fortaelleteknik, sprogligt eftersyn og ny

teknologi.
Om uddannelse og efteruddannelse
Mediearbejdsgruppen anbefaler, at
o Der oprettes en tilleegsuddannelse for borgere, der ikke har en journalistuddannelse, der

specielt har fokus pa indhold til bgrn og unge

o Alle uddannelsesinstitutioner styrker undervisningen i medier og kommunikation

o Der oprettes en 1-arig multimedieuddannelse for unge mellem 17- 25 ar

o Der oprettes en uddannelse for tilretteleeggere til tv og radio pa masterniveau pa Tl

o Der iveerksaettes en ekstraordineer tilleegsuddannelse i journalistik for andre faggrupper i

efteraret 2011 og 2013 i samarbejde med det nordiske efteruddannelsescenter Update.

. Der ydes en ekstraordinzer bevilling til at opdate og sikre arkivering af journalistiske

produktioner.

Steerke medier — Vi skaber fremtiden sammen 2 8



11. MEDIESTOTTE

et er dyrt at producere indhold til aviser,

radio, tv og internet i vores lille,

dobbeltsprogede og geografisk meget spredte
samfund. Vores medier konkurrerer, ligesom i resten
af verden, med billigt, importeret indhold, og de
udfordres af globaliseringen af nyheder og en enorm
udvikling i udvekslingen af information.

Iseer de privatejede medier, aviserne, er hardt ramt pa
deres indtjening af denne udvikling. Faldende
annonceindtaegter og bortfaldet af den offentlige
stgtte til porto og distribution, har tvunget aviserne sa
meget i knze, at de har mattet fusionere. Det skete for
i det mindste at sikre, at begge aviser kunne leve
videre. Faren for, at aviserne kan blive tvunget til at
samle deres redaktioner i én avis, er dog stadig stor.

Medierne er enormt sarbare over for de mange
annoncekroner fra f.eks. det offentliges stillings-
annoncer, der ryger ud af landet. Det gar ud over
samfundsgkonomien, at pengene ikke bliver i landet til
fordel for de grgnlandske medier

Frie markedskreefter alene kan ikke sikre den mang-
foldighed, som er grundlaget for vores demokrati. Der
er brug for, at nyheder, aktualitet og baggrundsstof fra
grenlandske aviser, medier pa internettet samt radio-
og tv-stationer i endnu hgjere grad stgttes for at
kunne udfylde deres rolle i samfundet.

MEDIEST@TTEN GENINDF@RES
Mediearbejdsgruppen mener derfor, at mediestgtten
skal genindfgres. Det kan ske med etableringen af en
mediefond, finansieret af blandt andet afgifter pa
internettrafik og salg af print on demand produkter,
salg af digitale kanaler samt eventuelt indfgrelse af
beskatning af Google-annoncer.

Formalet med mediestgtten skal blandt andet veere at
bevare og udvikle et staerkt fokus pa journalistisk
indhold pa grgnlandsk (og dansk), og sikre den
demokratiske debats opretholdelse og styrkelse. Uden

staerke aviser bliver det vanskeligt for borgerne at
deltage i udviklingen i samfundet og debatten om det.

INTERNETTET OG ANDRE MEDIER

Mediestgtten vil ogsa sikre, at der kan udgives flere
specialmedier, for eksempel tidsskrifter. Sma og
mellemstore medier er vigtige, fordi de skaber
uundveerlige bidrag i den politiske og kulturelle
samfundsdebat.

Ogsa udviklingen pa internettet og de mobile medier
skal understgttes. Det er ngdvendigt, fordi det er
vigtigt, at indholdet pa internettet og pa mobilmedier
bliver baret af journalistik, sa de far en reel demo-
kratisk betydning. Mange, iseer unge, er flyttet over pa
internettet for at hente nyheder, og sa bgr der stilles
krav om mangfoldighed, redaktionel uafhaengighed,
kvalitet og substans, ogsa dér.

Arbejdsgruppen mener, at mediestgtten er
uundveerlig. Den skal ikke alene understgtte
egenproduktionen pa eget sprog, men ogsa sikre den
redaktionelle kvalitet.

ARMSLZANGDEPRINCIPPET

Samfundet har brug for uafhaengige og frie medier.
Mediefonden bgr derfor have en politisk uafthaengig og
selvstaendig bestyrelse. Det er vigtigt, at armslaengde-
princippet respekteres og opretholdes, saledes at
stgtte til medierne kan forega uafhaengigt af politiske
og pkonomiske interesser. Et udvalg kan lave forslag til
rammerne for ordningen.

ST@TTE FRA MEDIEFONDEN
Stgtteordningen kan opdeles i tre puljer til forskellige
formal: En basispulje, en fri pulje og en satsningspulje.

Basispuljen skal sikre stabilitet i gkonomien for de
medier, der laver publikationer bade pa tryk og pa
internettet pa markedsmaessige vilkar, for eksempel
de landsdaekkende aviser.

Steerke medier — Vi skaber fremtiden sammen 2 9



Midlerne fra denne pulje gives til stgtteberettigede
ansggere for en periode pa tre ar som direkte stgtte til
distribution og produktion.

Den frie pulje har til formal at stgtte konkrete
medieprojekter i forskellige genrer, eksempelvis
julekalenderprojekter, ungdomsmagasiner,
dramaproduktioner, temaaviser, temaproduktioner og
folkeoplysning pa internettet, tv, radio eller i avisform.

INDSTILLINGER

Om mediestgtte

Mediearbejdsgruppen anbefaler, at

Satsningspuljen skal give stgtte til nye medieprojekter
af debatskabende karakter, der opfylder behovet for
aktualitet, f. eks. dokumentarudsendelser, temaserier
om aktuelle samfundsstillinger og lignende. Puljen kan
spges af bade etablerede og private producenter.

e Derindfgres en mediestgtteordning med de nordiske ordninger som forbillede

e Der etableres en mediefond med en uafhaengig bestyrelse

e Etudvalg laver forslag til rammer for mediestgtten

e Mediefonden finansieres med midler fra afgifter pa indtaegter fra internettrafik og salg af

print on demand aviser, skat pa annoncer pa Google samt indtaegter fra salg af

landsdakkende digitale kanaler.
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12. BILAG

Bilag til mediearbejdsgruppens redeggrelse
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Bilag 1.

NAALAKKERSUISUTS KOMMISSORIUM
FOR MEDIEARBEJDSGRUPPEN

aalakkersuisut har den grundleeggende holdning, at en mangfoldighed af frie medier i vores

samfund kan bidrage til, at borgerne kan deltage i den frie demokratiske proces. Medierne

er en uundveerlig del af i et frit samfund og skal daekke behovet for alsidige og engagerende

oplevelser, hgjne informationsniveauet og ikke mindst reflektere grgnlandsk sprog og kultur.
Medierne skal sikres videst mulig uafhangighed sddan at myndigheder, de politiske institutioner eller
seerlige gkonomiske interesser ikke udgver direkte kontrol med information og den frie
meningstilkendegivelse.

Udviklingen af kommunikations-, informations- og mediemaessige teknologier overskrider i stigende
grad hinandens graenser. Etiske spgrgsmal traenger sig pd, mens mediernes rolle undergar en andring.
Nye udtryksformer har skabt nye problemstillinger og udfordringer. Ved Selvstyrets indfgrelse er det
grgnlandske sprog nu anerkendt som et officielt sprog, dette stiller os over for nye krav, men abner
ogsa nye muligheder.

Det er pa den baggrund afggrende for Naalakkersuisut, at vi i Grgnland naermere definerer, hvad fri og
uafhaengig presse er, og hvordan vi sikrer reel ytringsfrihed.

Pa den baggrund har Naalakkersuisut besluttet at nedsatte en arbejdsgruppe, der pa grundlag af de
nye muligheder skal belyse de grgnlandske mediers udviklingsperspektiv.

Arbejdsgruppens organisering
Arbejdsgruppen bestar af 8 medlemmer. Styrelsen for Kultur, Kirke, Forskning og Kirke har udpeget
Pia Lynge.

Medlemmer, der har szerligt ekspertise, udpeges af de relevante institutioner ud fra professionel
vurdering. Fglgende institutioner udpeger et medlem til arbejdsgruppen: KNR, STTK, TP, Sermitsiaq,
AG, llisimatusarfik, samt KANUKOKA. Derudover kan arbejdsgruppen indkalde relevante parter til
hering i Igbet af arbejdet. Hyppigheden og omfanget af sddanne hgringer afggres af arbejdsgruppen.
Arbejdsgruppen kan ogsa, hvis der skgnnes behov herfor, indhente saerlig radgivning og
ekspertbistand.

Der er ansat en tovholder i arbejdsgruppen med reference til KIIIN.

Arbejdsgruppens opgaver
Arbejdsgruppen har til opgave at:

1. Overveje og komme med indstillinger til tilrettelaeggelsen af en fremtidig mediepolitik, der bygger
pa informations- og ytringsfrihed, sikrer spredning, og det grgnlandske sprogs stilling i mediebilledet.
Desuden vil man sikre mangfoldighed og alsidighed og skabe bedre rammer for et mere
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2. Vurdere og komme med indstillinger i forhold til mediernes vilkar generelt, herunder i forhold til
mediernes betydning i samfundsdebatten og den enkelte borgers hverdag, samt mediernes mulighed
for at spille en konstruktiv rolle f.eks. i form af generel oplysning eller i undervisnings gjemed. |
tilknytning hertil forudsaettes det, at der foretages eller indhentes en analyse af befolkningens
medievaner, ikke mindst bgrn og unges brug af medier.

3. Vurdere og komme med indstillinger i forhold til mediernes muligheder for at effektivisere deres
virksomhed, herunder afdaekke nye udsendelses-, distributionsformer eller alternative platforme med
henblik pa at ggre medierne mere attraktive for befolkningen, hvilket navnlig gzlder i forhold til den
grénlandske ungdom. | den forbindelse bgr den teknologiske udvikling med stigende integration
mellem forskellige mediemaessige udtryksformer inddrages (mediekonvergens).

4. Vurdere mulighederne for at opna en bedre udnyttelse af radio- og tv-mediet, herunder i forhold til
KNRs evne til at knytte landet sammen ved institutionens landsdeekkende raekkevidde. | tilknytning
hertil forventes det, at spgrgsmal vedrgrende KNRs overordnede struktur og organisationsform,
herunder eventuelle forslag til ny fremtidig ejerskabsmodel.

5. Opstille gkonomiske beregninger pa implementering af indstillinger og vurderinger, jf. punkterne 1-
4.

Arbejdsgruppens arbejde bgr i princippet omfatte samtlige medier. Det forventes i den forbindelse, at
de elektroniske medier, dagspressen og journalistiske forhold vil fa en fremtraedende placering i
arbejdet. Det vil vaere af relevans at inddrage mediernes gkonomiske vilkar (ophavsretsforpligtelser,
annoncer, reklame, sponsorering etc.)

Deadline for arbejdsgruppen er 1. oktober. Resultatet af arbejdsgruppens arbejde skal fremlaegges i
form af en redeggrelse, som taenkes fremlagt pa Inatsisartuts forarssamling 2011. | det omfang, at
Arbejdsgruppen finder, at der pa bestemte omrader kunne vaere behov for lovgivningsinitiativer, skal
arbejdsgruppen redeggre for effekten af disse samt hvilke gkonomiske konsekvenser, de gnskede
regler kan medfgre.

Juni 2010
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Bilag 2.

MEDIEARBEJDSGRUPPENS
UNDERARBEJSGRUPPER

1. Mediernes gkonomi og indtjeningsmuligheder

Tovholder: Erik Haldager, KNR

2. Uddannelse, efteruddannelse, arbejdsforhold og mediekonvergens

Naja Paulsen (tovholder) og Mariia Simonsen

3. Sprog

Mariia Simonsen (tovholder), Katsi Frederiksen, Bendo Thorsteinsson og Arnaq Grove

4. Teknologi

Tovholder: Jens Klaus Lennert

5. Brugerundersggelse og benchmarking

Poul Krarup (tovholder) og Inga Dora G. Markussen

6. Bgrn og unges brug af medier

Inga Dora G. Markussen (tovholder) og Jette Rygaard.

Steerke medier — Vi skaber fremtiden sammen 3 4



Bilag 3.

AVISERNE -
KONKURRENCESITUATIONEN KORT
OPSUMMERET

visernes konkurrence i forhold til abonnementer og Igssalg

Uden at kategorisere i forhold til direkte konkurrence og uden segmentering, er dette en del af
de medier Mediehuset SermitsiaqAG dagligt konkurrerer med i forhold til abonnementer og
Igssalg pa trykte aviser:

. Vores eget website

o Vores egne printmedier i forhold til hinanden

o KNR pa TV, radio og WEB (De daekker et vist behov hele vejen. Dog mest pa web)
. TIU TIU pa print og web

o Udenlandske websites (EB.dk, Politiken.dk, jp.dk, TV2.dk, DR.dk mv.)

o Nuuk TV og @vrige lokale tv-stationer

o Nuuk FM og @vrige lokale tv-stationer

. Webavisen.gl

o Aviisi.gl

. @vrige lokale medier rundt i landet

. Udenlandske webmedier (Politiken, JP, Berlingske, EB mv.)

. Udenlandske aviser / print on demand. Det er en stor konkurrent i form af dagsfriske aviser af

enhver slags fra Danmark og gvrigt udland til rimelige priser. Se mere information nederst.

Avisernes konkurrenter pa annoncemarkedet

Der er aktuelt 6.651 driftsenheder her i landet. Heraf er 4.724 juridiske enheder, iflg. GER registret. Ikke
alle driftsenheder svarer i praksis til en virksomhed med et markedsfgrings- eller kommunikationsbehov.
Air Greenland alene repraesenterer f.eks. mere end 17 driftsenheder. Koncernen bag Hotel Hans Egede
repraesenterer mere end 20 driftsenheder mv. Der er saledes ikke 4.724 selvstaendige virksomheder i
Grgnland.

Et realistisk tal er hgjest 2.000 virksomheder i alt. Heraf har flere samlet deres markedsfgrings- og
kommunikationsbehov i én afdeling. Eksempler er Pisiffik og Brugsen, der repraesenterer et stort antal
juridiske enheder/virksomheder, men har én central marketingafdeling.

Udover offentlige institutioner, er der i alt ca. 500 annoncgrer samlet set i Grgnland. Hgjest 50 heraf er
store annoncgrer med et arligt marketingbudget pa mere end 500.000 kroner. De fleste annoncgrer har
et budget pa hgjest 100.000 om aret, ofte mindre. Vi anslar, at det samlede annoncebudget udggr ca.
120 millioner arligt i Grgnland. Det er alt inkl. og omfatter savel private som offentlige virksomheder
samt alle former for annoncering og kommerciel kommunikation.
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Det vurderes, at der er ca. 5 - 7 store virksomheder og ca. 60 - 100 sma, som mediehuset af forskellige
arsager enten ikke har en regelmaessig kontakt til eller slet ikke har en relation til i gjeblikket.

Annoncemarkedet
Sermitsiaq.AG har selv flere forskellige medieplatforme, hvorfra vi dagligt kontakter annoncgrerne for
at szelge annoncer ind til:

. AG — Atuagagdliutit

o Sermitsiaq

. SULUK

. Arnanut

. Sermitsiq.AG

. Nuuk Ugeavis

o Temaer (Udggr i sig selv ca. 12 udgivelser)

. Sermitsiaq.AG JOB

o Serlige salgsrunder; f.eks. engelske nyheder, jul, Grgnland i Tivoli, etc.)

Derudover er der en lang raekke platforme pa print og web, der gar efter de samme annoncekroner
hos landets annoncgrer:

. Nuuk TV

o Greenland Today (Drives af en ngglemedarbejder fra Greenland Tourism)

o Udenlandske magasiner (Annonceindstik hos f.eks. hos Bgrsen, Berlingske, Jyllands
Posten mv.)

o Webavisen.gl

. N-Finder.gl

o Gjob.dk (Helt eller delvist finansieret af det grgnlandske sundhedsvaesen)

. Jobindex.dk

o Jobzonen.dk

o Taxireklamer

o Busreklamer

o NextjobGreenland (Helt eller delvist finansieret af det grgnlandske sundhedsvaesen)

. MyGreenland.com

o KNR TV

. Biografreklamer i Katuaq og i kulturhuset i Sisimiut

. Musikmagasinet Fuzzy

. Den landsdakkende telefonbog (TELE Greenland)

o De lokale telefonbgger (Info Design)

o Lufthavnsskilte

o Lokale ugeblade

o Nuuk FM

. @vrige lokale radiostationer

o @vrige lokale tv-stationer

. Sponsorater til idraetsforeninger og kulturliv mv. Herunder ogsa medlemsblade mv.

o Detailhandlens egne tilbudsaviser

o Affiliate

o Annoncer pa Facebook og andre sociale medier
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. Tiu Tiu, ugebladet
. TIU.gl

Endelig er der en lang raekke gvrige platforme, som virksomheder mv. benytter som et alternativ eller
supplement til vores medier, for eksempel:

o Virksomhedernes og offentlige institutioners egne hjemmesider

o Facebook og virale tiltag mv.

o Plakater rundt i byen

. Direct mail, e-mail

. Events og in-store aktiviteter

o In-store tv (Pisiffik / Pilersuisoq)

o Kataloger, nyhedsbreve og andre omdelinger via postveesenet

o Profilorochurer mv. (Annoncer szlges ofte af udenlandske bureauer, f.eks. JS Danmark

mf.) Et eksempel er GLV, der i gjeblikket far solgt annoncer til en profilbrochure gennem JS
Danmark)

Print On Demand
| dag tilbyder TELE POST et stort antal udenlandske aviser via Print On Demand. Prisen er kr. 25,- pr.
avis. De kan dog ogsa bestilles billigere i abonnementsform.

De udenlandske aviser er pa ingen mader gode til at deekke Grgnland. Men de er gode til at dakke
hvert deres omrade med daglige nyheder og baggrund; Bgrsen, Berlingske, Ekstra Bladet, Politiken
etc. og med deres helt klare indhold appellerer de til mange leesere i Grgnland. Den generelle
nyhedsdzakning maettes via denne platform.

Holdningen er generelt, at de grgnlandske nyheder kan man fa gratis pa nettet samt i radio og tv. For
Sermitsiaq og Atuagagdliutit er det derfor en udfordring, at fa en andel i budgettet hos leeserne to
gange om ugen, nar disse allerede har kgbt de daglige aviser fra udlandet.

I Nuuk kan man kgbe et stort udvalg af daglige udenlandske aviser fra TELE POST hos:

o TELE-POST Center Nuuk
o Pisiffik Nuussuaq

. Pisiffik SB Butikken

. Spar

. Brugsen Centrum

. Kamik H.J. Rinksvej

. Kamik Deres Tankbutik
o Butik Natalie

. Café Fly (lufthavnen).
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Bilag 4.

GRONLANDSK BLIVER TILSIDESAT
| MEDIERNE

Af Arnaq Grove

yheder i radioen, aviserne og pa internettet skrives som udgangspunkt pa dansk. Dansk bliver

prioriteret, og far lov at dominere som det vigtigste sprog. Derfor bliver nyheder, der som

udgangspunkt ikke er skrevet pa grgnlandsk fgrst, selvom de er rettet mod laesere/lyttere
med grgnlandsk som modersmal. Oversaettelsen til grgnlandsk sker mange gange i sidste gjeblik, nar
den danske nyhedsbearbejdelse er feerdig, med det til fglge at oversaettelsen baerer praeg af mange
fejl, og med alt for meget afsaet i det danske sprog, altsa direkte oversat.

Udtryksmader, eksempler, humor eller satire med udspring i den danske kultur, bliver, nar de bliver
oversat direkte til grgnlandsk, ikke alene forvirrende for grenlandsksprogede lzesere/lyttere, men ogsa
umulige at fortolke. Dansk teenkemade, seetningsopbygning og maden at eksemplificere pa, bliver
serveret pa et oversat grgnlandsk, der medfgrer, at grgnlandsksprogede bliver efterladt i en stor
forvirring. Nu, hvor en sproglov er vedtaget, er det pa tide, at der bliver reageret pa disse forhold, i
stedet for at ignorere dem.

Forkert syntaks kan skade det grgnlandske sprog

Der foregar en alvorlig kraenkelse af de regler for syntaks, der er dybt forankret i det grgnlandske
sprog. Den danske og den grgnlandske satningsopbygning er ofte helt modsatrettet, alligevel skriver
oversattere/versionister direkte efter dansk satnings-opbygning, uden overhovedet at tage hensyn
til det grgnlandske sprogs opbygning. Den almindelige saetningsopbygning pa grgnlandsk foregar i
denne raekkefglge: subjekt, objekt, verbum. Pa dansk er reglerne lige omvendt. En god
seetningsopbygning afspejler en bestemt 'sprogmelodi', som er med til at formidle budskabet, og som
er et vigtigt led i enhver information. Pa den made far vi sa at sige besked om, gennem gret, hvad der
er pointen i budskabet.

Ved at kopiere den danske saetningsopbygning direkte til grgnlandsk, mister man den klang, som et
korrekt grgnlandsk giver, og de vigtige ord og vendinger, der ligger heri. Nar et fremmedsprogs made
at opbygge seetninger pa blot kopieres, og sprogets 'melodi' forsvinder, er det ikke kun melodien, vi
mister, men ogsa andre og essentielle dele af budskabet. Ikke underligt, at der opstar forvirring. Nu,
hvor grgnlandsk er blevet landets officielle sprog, er det pa tide, at det ogsa i praksis bliver det
grundlaeggende og primaert anvendte sprog i nyhedsformidlingen. Kun pa den made kan man sikre
sproget en sund udvikling.

Modersmalet er det bedste udtryksmiddel

Modersmalet er ogsa et folks faelleseje. | landets sprog findes de specielle vaerdier, moralsaet og
normer. Igennem et lands sprog udtrykkes de taenkemader, der er specielle for folket, og som er tzet
knyttet til traditioner og vaner. Traditioner, begreber, reaktionsmgnstre, billedsprog eller metaforer
og meget andet, som er blevet tilegnet igennem opvaeksten, er alt sammen blevet tilegnet igennem
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sproget. Heri ligger sprogets vaerdi og substans. Et menneske lzerer sig selv at kende gennem sit
modersmal.

Vigtigt at sproget fglger med udviklingen

Det grgnlandske sprog bliver i dag af nogle anset for at vaere et mangelfuldt “fangersprog” i forhold til
de krav, der stilles til et moderne sprog. Dette star dog ikke laengere til troende, da sproget i dag helt
tydeligt @ndrer sig i takt med udviklingen. Det er ofte ngdvendigt at finde pa nye udtryksformer pa
grgnlandsk, og som et synligt bevis pa det kan naevnes Oqaasileriffiks udgivelser af
terminologiordbgger gennem de senere ar. Man kan dog ikke komme udenom, at der stadig bruges
mange laneord. Det sker selvom man i mange tilfaelde godt kunne finde egnede grgnlandske ord. Men
dette sker ikke hurtigt nok, og alternativt laves der direkte oversaettelser, der fuldstaendig forvraenger
den oprindelige mening.

Det har aldrig tidligere i grenlandshistorien vaeret sa vigtigt for alvor at udvikle og styrke det
grgnlandske sprog. Tiden er ogsa inde til at udvikle kompetencer, der kan sikre sprogets styrkelse og
videreudvikling. Det er ngdvendigt at sproget fglger med i den hastige udvikling omkring os. Desveerre
er der et omrade, som kunne have vaeret udviklet igennem arene, men som nu ma siges at vaere
agterudsejlet, nemlig sproget i medierne.

Flere og bedre ordbgger

Det er ngdvendigt med mere tidssvarende og lettilgeengelige ordbgger i digital form. Udviklingen af
disse kan vaere med til at stgtte op om institutioner og forskellige fagomrader, saledes at det
grgnlandske sprog sikres en god udvikling. Et omrade, hvor der er et meget stort behov for digitale
ordbgger, er medierne.

Det er meget vigtigt for det grgnlandske sprog, at der til stadighed udvikles tidssvarende ordbgger.

Det er en omstaendelig og langsommelig proces at lave ordbgger, og opgaven bgr foretages af
personer med baggrund i forskningsverdenen.

Opgaven med at udarbejde ordbgger bgr udliciteres som en tidsbegranset opgave. Almindeligt
geeldende og faste videnskabelige metoder bgr fglges.

Ansggere til opgaven skal checkes for deres akademiske baggrund og erfaring i arbejdet med sprog;
ligesom arbejdet skal veere behgrigt planlagt i forhold til omfang og tidsforbrug.

Arbejdet bgr fglges af andre forskere med erfaring indenfor omradet. Det skal ske for at sikre
kvaliteten og for at sikre, at arbejdet kan ggres faerdigt inden for tidsrammen. Kvaliteten skal ogsa
vurderes generelt, f. eks. af forsknings- og innovationsstyrelsen, ligesom gkonomistyringen skal forega
her fra. Den hastige udvikling indenfor de forskellige fagomrader ggr det ngdvendigt at fremstille
tidssvarende og enkle digitale ordbgger, som kan udvikles Igbende. De senere ars udgivelser af
terminologiordbgger indenfor omraderne social- og sundhed, grammatik og litteratur viser, at sproget
ogsa udvikles af forskellige brugere.

For at medierne kan deltage i udviklingen af og tilpasningen af sproget, er det ngdvendigt at de har
hurtig adgang til autoriserede betegnelser for nye ord og udtryk. Hvis man skal undga, at grgnlandsk
sprog i medierne forbliver med at vaeret et overvejende 'oversat' sprog, ma man forsgge at reducere
den megen oversaettelse, og i stedet arbejde pa at udbrede det grgnlandske sprog som
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arbejdsredskab indenfor journalistikken. Dette vil ikke blot vaere til stor gavn for brugerne af
medierne, men det vil ogsa uden tvivl fremme lysten til at udvikle det grgnlandske sprog i medierne.

Oktober 2010
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Bilag 5.

SPROGET PA NETTET

Af Katti Frederiksen, Oqaasileriffik

rgnlandsk pa hjemmesiden www.sermitsiaqg.ag

| artiklen indgar udelukkende netmediet sermitsiaq.AG. Aviserne Sermitsiag og AG laeses over

hele Grgnland, og det er pa sin plads at kigge naermere p3, hvordan avisens laesere bliver
betjent pa det sproglige omrade pa nettet.

Nyhederne pa nettet

Nar man gar ind pa hjemmesiden sermitsiaq.AG onsdag den 16. juni, laegger man allerfgrst maerke til
et konfirmationsbillede, der ligger gverst pa forsiden som tophistorie. Denne artikel blev lagt pa siden
sgndag eftermiddag den 13., og kan derfor ikke leengere betragtes som en nyhed.

Ved gennemsyn af alle dagens nyheder ligger der blot to nyheder pa grgnlandsk, mens der er 12 pa
dansk. Kigger man pa garsdagens nyheder ma man igen konstatere, at der er feerrest nyheder pa
grgnlandsk: Af 11 nyheder er fem endnu ikke oversat til grgnlandsk, selvom overskrifterne generelt
synes at veere aktuelle for samfundet. Eksempelvis overskrifter som: 'Tre ud af fire siger ja til mine' og
‘Nu skal der bores efter olie'.

Muligheden for at laese nyheder hurtigt pa grgnlandsk er altsd minimal. Kun 13 ud af 28 nyheder er
skrevet pa grgnlandsk!

Grgnlandske laesere tabes pa gulvet

Hvor er malet om at fa flere til at laese grenlandsk, nar sproget tilsyneladende ikke bliver prioriteret?
Hvis det er holdningen, at sddanne tilstande blot er naturlige og uden betydning, kan det komme til at
fa fatale konsekvenser for sproget. Sadanne tilstande viser, at det grgnlandske sprog ikke anses for
vaerdifuldt eller vigtigt, og det er problematisk fordi sadanne holdninger kan pavirke samfundet i
uheldig retning, f.eks. at malet bliver trukket i en modsat retning end det tilsigtede.

Skemaet viser, hvilket sprog de sidste nyheder er skrevet pa. Det viser ogsa, at nyhedsformidlingen pa
netmediet altid har udgangspunkt i det danske sprog - nyheder pa grgnlandsk er altsa oversaettelser af
danske nyheder, og det er ikke alle nyheder, der bliver oversat til grenlandsk. Selvom undersggelsen
kun daekker fem dages nyheder, viser resultatet med al gnskelig tydelighed, at det ikke anses for
vigtigt, at der ligger nyheder pa grgnlandsk tilgeengeligt pa hjemmesiden. Og maske spiller det ind at
det er sommer, hvor folk holder ferie?
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Hvem vil tage ansvaret?

Skal man opsummere ovenstaende drejer det sig om kvalitet eller mangel pa samme. Selvom skemaet
kun er en lille del af dokumentationen for at der er et behov for en bedre kvalitet i offentligggrelsen af
nyheder pa grgnlandsk, sa paviser det ngdvendigheden af at man retter op pa dette problem. Vi
hgrer, at spgrgsmalet diskuteres blandt mediearbejderne, men dette afstedkommer kun en 'pegen pa
hinanden', uden at det udretter nogen Igsninger pa selve problemet.

Diskussionen i 2009 om brugen af det grgnlandske sprog i medierne, viste at det er vanskeligt at
placere ansvaret for den manglende kvalitet i brugen af det grgnlandske sprog i medierne, herunder
at oversaettelserne ofte er sa darlige, at de er direkte meningsforstyrrende.

Fra Journalistskolen |gd det, at "ansvaret ligger i selve udfgrelsen af opgaven, og det er kun et
spgrgsmal om journalisten er indstillet pa at ggre sit arbejde ordentligt.” (knr.gl 08.09.09). Det blev
ogsa papeget, at indfgrelse af en sprogpolitik i medierne kunne vaere med til at Igse en del af
problemet.

Pa den anden side blev det fra journalisternes side papeget, at problemet skyldes manglende tid " ...
jeg er begyndt udelukkende at skrive pad dansk, da det er meget hurtigere." (knr.gl 09.09.09). Dertil
fgjes, at problemer med manglende oversaettere ogsa er en af drsagerne: "problemet er stadig
mangelen pa oversaettere" (knr.gl 09.09.09).

Oversatterne pa deres side peger pa, at det ikke kun er blandt versionister og tolke man stgder pa
manglende sprogfaerdigheder: "... vedkommende peger p3, at man ikke kun kan kritisere aviserne, da
manglende faerdigheder i at skrive pa grgnlandsk er et problem i hele samfundet"” (knr.gl 09.09.09).
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| diskussionen, hvor alle kaster rundt med ansvaret, indfgjer KNR, at " ... problemet findes over det
hele, og hvis man for eksempel kigger pa hvilken holdning offentlige institutioner lsegger for dagen
mht. brugen af sproget, sa er der meget at kritisere". (knr.gl 03.09.09)

Ud fra ovennaevnte citater og i den offentlige debat star det klart, at folk gnsker at de folkevalgte gar
foran som gode eksempler. Dertil kommer, at man efterlyser en bedre undervisning i grgnlandsk i
folkeskolen, og derudover at man sikrer, at journaliststuderende laerer at bruge sproget smidigt bade i
skrift og tale. Der udtrykkes ogsa gnske om, at man intensiverer og udvider mulighederne for
undervisning i grgnlandsk for fremmedsprogede, ligesom der generelt efterlyses bedre rammer i
lovgivningen for en prioritering af grgnlandsk.

Medierne har stor indflydelse

Medierne har en forbavsende stor indvirkning pa enkeltpersoner savel som hele samfundet, ogsa
hvad sproget angar. Hvis man vil tage alvorligt, at det grgnlandske sprog er det officielle sprog, og hvis
man ikke skal tabe de, der gnsker at laere grgnlandsk og de, der allerede kan og vil laese pa grgnlandsk
pa gulvet, s ma man tage problemet alvorligt og ggre noget ved det.

Med baggrund i ovenstaende er det derfor afggrende, at mediearbejdsgruppens indstillinger om
sproget i medierne tages alvorligt. Indstillingerne viser nye veje og muligheder for at bruge og udvikle
vort sprog, men det kraever, at der ggres nogle nye tiltag for at realisere dem.

Nuuk, september 2010.
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Bilag 6.

MEDIERNES BEHOV

FOR EKSTRA MIDLER

edenfor ses en opggrelse, der beskriver hvad, der er ngdvendigt for at public service

virksomheden KNR kan veaere pa forkant — og leve op til sine forpligtelser.

OPGAVE RESULTAT OMFANG KRONER
Indkgb af eksterne Mere TV her fra landet, sa vi kan binde | 2 timer grgnlandsk tv om 12,0"
produktioner af tv landet sammen dagen
Indkgbere af eksterne Der indgas klare aftaler med eksterne + 2 journalistiske 1,1
produktioner producenter af radio og tv, og der medarbejdere til KNR
evalueres og sikres opfglgning pa Innovation
aftaler
Web radio medarbejder | Alle radioudsendelser bragt i KNR + 1 journalistisk medarbejder 0,4
Radio kan hgres pa hjemmesiden, til KNR Innovation
hvor der lzegges baggrund og ekstra
materiale
Web TV medarbejder Alle TV udsendelser vist i KNR TV kan + 1 journalistisk medarbejder 0,4
ses pa hjemmesiden, hvor der laegges til KNR Innovation
baggrund og ekstra materiale
1 multimedie grafiker KNR vil Igbende fa udviklet nyt airlook, | + 1 grafiker 0,5
baggrunde til studier, skiltning,
hjemmeside og PR materiale
Nye medier KNR udvikler nye produkter til SMS, + 1 IT medarbejder 0,5
tekst tv og internet
Rejsehold Daekning af hele landet, opleering af +2 (1 tekniker og 1 journalist, 1,1
korrespondenter i ny teknologi og der hele tiden er pa rejse for
grundleeggende journalistik. Idé at lave indslag og undervise i
indsamling og udarbejdelse af nye den ny teknologi (interview
koncepter for decentralt input via internet, 3G, digitalt tv
mm)
Helt ny Ny redaktion, der opbygger ny +5 (2 fastansatte og 3 2,1
ungdomsredaktion hjemmeside med lyd, video og tekst freelancere)
fra unge til unge med de unges egen
radiokanal
Qanorooq Gennemresearchede indslag 20 +5 grgnlandsksprogede 2,2

B Tallet er et overslag. Hvis KNR dagligt skal sende 2 timer TV, der er produceret her i landet, kan KNR producere den ene time selv og indkgbe 1
time produceret af eksterne, hvilket belgber sig til 6,7 mio. Dertil kommer udgifter til overseettelse, speak, tekstning og KODA.
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minutter

journalister

Qanorooq i to versioner | Nyheder i TV med en grgnlandsk +6 dansksprogede journalister | 2,4
version og en szerskilt dansksproget
version

TV skiltning Laekkert udfgrte skilte, live grafik og + 2 dedikerede Chyron 0,9
crawlere teknikere

Radioavisen Gennemresearchede radioaviser + 4 journalister til radioavisen 1,6

Styrket radio Bedre research i Nunarput ullumi og + 5 journalister til KNR Radio 2,0
mere levende Iterluarnaaq

Styrket TV Bedre forberedelser og indhold i + 5 journalister til KNR TV 2,0
oplysende og underholdende
baggrundsprogrammer i TV

Web nyheder Knr.gl kan bringe lydklip og videoklip + 1 journalistisk multimedie 0,4
pa nyhedssiden pa knr.gl medarbejder til Web Nyheder

Teknikere KNR vil kunne spare overtid til +6 2,9
teknikerne i spidsbelastninger

Aflastning til Afvikling i De to afviklere i TV har behov for + 1 afvikler 1,0

TV og aflastning, da de sender TV 12 timer + 1 programmedarbejder

programmedarbejderne | dagligt. De to programmedarbejdere
har ligeledes behov for aflastning

Kommunikation KNR kan brande virksomheden mere + 1 kommunikationschef 0,6
struktureret

HR KNR vil kunne fastholde og + 1 HR chef 0,5
kompetenceudvikle medarbejderne
mere fokuseret

Digitalisering af KNR’s enorme bandarkiv kan + 4 medarbejdere i 2 ar, heraf | 2,0

bandarkiv digitaliseres en bibliotikar

2 stk. store harddiske til | Det digitale arkiv opbevares pa en stor | Indkgb af 2 harddiske 2,40

digitalt arkiv harddisk med en sikkerhedskopi

Rejser KNR vil med ekstra tilskud til rejser 2,5
kunne daekke hele landet

lalt 41,1
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Nedenfor ses en opggrelse over hvad der skal til for at Sermitsiaq.AG kan levere velresearchet indhold
i de to aviser og pa internettet.

OPGAVE RESULTAT OMFANG KRONER
Styrkelse af den grgnlandske Steerkere redaktion En steerk grgnlandsksproget
del af redaktionerne journalist pa hver avis - det vil sige
to medarbejdere
Styrkelse af det Bedre grgnlandsk- En ekstra versionist
gronlandsksprogede indhold sproget indhold
Styrkelse af lokal- Tre lokale korrespondenter i Nord,
journalistikken Midt og Sydgrgnland
Skraeddersyet indhold til bgrn Indhold til bgrn og To journalister
og unge unge pa alle
platforme
Tilskud til distribution og tryk Tilskuddet kan bade Pengene kunne hentes hos Tele 2 millioner
bruges til at betale Post

distribution af net,
post og tryk - eller til
decentral print on
demand
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Indledning, metode og deltagere

Nervaerende undersggelse viser hvordan befolkningen besvarer en raekke spgrgsmal om brug af
medier. | alt 708 tilfeldigt valgte personer over 16 ar fra hele landet har deltaget i telefoninter-
views, der er gennemfgrt i perioden primo juli til primo august 2010.

| tabel 1 ses en oversigt over deltagernes karakteristika. Som det fremgar er der omtrent lige man-
ge af begge kan, som har deltaget i undersggelsen. Med hensyn til alder ses der at vare en over-
veegt af deltagere i aldersgruppen 40 til 49 ar, der er noget starre end disse store argange ellers be-
rettiger til. Dette er isaer pa bekostning af de yngre respondenter, der er tilsvarende underrepraesen-
terede. Forskellene er dog sa sma, at de ikke ses at have alvorlig indflydelse pa de overordnede
sammenhange der fremgar af tabellerne.

| tabel 1 ses endvidere at fordelingen af respondenter mellem by og bygd, pa region og pa erhverv
svarer til de i forvejen kendte fordelinger. Mht. sprog er respondenterne opdelt i dem, der kun kan
klare sig pa et af sprogene og dem, der enten er fuldt dobbeltsprogede eller kan klare den daglige
kommunikation pa begge sprog.

Pa baggrund af metoden og respondenternes repraesentativitet er det rimeligt at konkludere, at un-
dersggelsesresultaterne giver et retvisende billede af hele befolkningens holdning til de stillede
spgrgsmal.

Tabeloversigt

Tabel 1. Baggrundsvariabler

Tabel 2. Timer radio om dagen

Tabel 3. Timer TV om dagen

Tabel 4. Hvor ofte ses DVD

Tabel 5. Har I-pod eller lignende.

Tabel 6. Sprog ved grenlandske radioaviser

Tabel 7. Lasning af Sermitsiaq — papirudgave

Tabel 8. Lasning af AG — papirudgave

Tabel 9. Lasning af lokalaviser/annonceblade

Tabel 10. Lasning af Sermitsiag/AG pa nettet

Tabel 11. Leasning af KNR's nyheder pa nettet

Tabel 12. Nyheder fra danske netaviser

Tabel 13. Nyheder fra udenlandske netaviser

Tabel 14. Mulighed for at lese de grgnlandske aviser pa arbejde
Tabel 15. Sprog ved laesning granlandske papir- og netaviser
Tabel 16. Ser/hgrer musikprogrammer

Tabel 17. Ser/hgrer programmer om samfundspolitik

Tabel 18. Ser/hgrer programmer med geester i studiet
Tabel 19. Ser/hgrer dokumentar- og baggrundsprogrammer
Tabel 20. Spiller radio- og/eller TV-bingo

Tabel 21. Ser/hgrer ungdomsprogrammer

Tabel 22. Ser/hgrer bgrneprogrammer



Tabel 23.
Tabel 24.

Tabel 25.
Tabel 26.
Tabel 27.
Tabel 28.

Ser/hgrer underholdningsprogrammer
Ser/hgrer programmer fra foreninger

Ser/hgrer programmer om sociale forhold

Ser/hgrer programmer om oplysning om samfundet
Parat til at betale 1 kr. om dagen for nyheder pa nettet
Parat til at betale 5 kr. om dagen for nyheder pa nettet

Tabel 1. Baggrundsvariabler

antal
a) Ken
Mand 349
Kvinde 357
706
b) Alder
18-29 113
30-39 109
40-49 191
50-59 137
60+ 155
705
c) Bosted
By 610
Bygd _98
708
d) Region
Sydgrenland 121
Nuuk 191
Midtgrenland 121
Diskobugten 146
Yderomrader 129
708
e) Erhverv
Ufagleert 155
Fagleert 76
Lav funktionaer 95
@vrig funktionaer 141
Fisker/fanger 26
Selvstendig 24
Pensionist 138
Under uddannelse 50
705
f) Sprog
Gregnlandsk 248
Grenlandsk/dansk 373
Dansk _85
706

procent

49
51
100

16
16
27
19
22
100

86
14
100

17
27
17
21
18
100

22
11
13
20
4

3
20
7
100
35
53

12
100




Spergsmal:  “Hvor mange timer om dagen plejer du at hgre henholdsvis — KNR 1, DR P1,
Lokalradio og udenlandsk radio”

Tabel 2. Timer radio om dagen — gennemsnit

KNR1 DRP1 lokal udenlandsk ialt
Alle respondenter 3,9 0,3 0,7 0,1 5,0
a) Ken
Mand 3,6 0,4 0,8 0,1 4,9
Kvinde 4,3 0,3 0,7 0,1 5,4
b) Alder
15-29 1,6 0,1 0,9 0,0 2,6
30-39 2,4 0,2 0,7 0,0 3,3
40-49 4,1 0,5 0,7 0,1 5,4
50-59 4,1 0,2 0,8 0,1 5,2
60+ 6,5 0,5 0,6 0,1 7,7
c) Bosted
By 3,6 0,3 0,8 0,1 4.8
Bygd 6,2 0,2 0,4 0,1 6,9
d) Region
Sydgrgnland 4,1 0,8 0,7 0,1 5,7
Nuuk 2,4 0,1 0,7 0,1 3,3
Midtgrgnland 4,0 0,2 1,1 0,1 5,4
Diskobugten 4,8 0,4 1,0 0,1 6,3
Yderomrader 5,3 0,3 0,1 0,0 5,7
e) Erhverv
Ufagleert 4,1 0,3 0,7 0,2 5,3
Fagleert 3,4 0,5 0,8 0,1 4.8
Lav funktionaer 3,5 0,3 1,0 0,0 4,8
@vrig funktionaer 2,6 0,2 0,6 0,1 3,5
Fisker/fanger 4,2 0,2 0,3 0,1 4,8
Selvstendig 3,0 0,5 1,2 0,0 4,7
Pensionist 6,8 0,4 0,6 0,1 7,9
Studerende 1,5 0,1 0,7 0,0 2,3
f) Sprog
Grgnlandsk 5,6 0,2 0,6 0,1 6,5
Gregnlandsk/dansk 3,5 0,4 0,7 0,1 4,7
Dansk 1,0 0,4 1,3 0,3 3,0

Kommentar: 1 den gverste linje ses, hvordan alle respondenter under et har besvaret spgrgsmalet.



Spargsmal:  “Hvor mange timer om dagen plejer du at se henholdsvis — KNR, Lokal TV, Uden-
landske programmer, TV via computer”

Tabel 3. Timer TV om dagen. Gennemsnit

Lokal udenl. TVyvia
KNR Ia progr. computer ialt
Alle respondenter 20 01 1,7 0,2 4,0
a) Ken
Mand 1,9 0,1 1,9 0,3 4,2
Kvinde 2,2 0,1 1,4 0,2 3,9
b) Alder
15-29 1,5 0,1 2,2 0,4 4,2
30-39 1,5 0,1 2,0 0,0 3,6
40-49 2,1 0,1 1,6 0,1 3,9
50-59 2,1 0,1 1,7 0,3 4,2
60+ 2,7 0,1 1,2 0,2 4,2
c) Bosted
By 1,8 0,1 1,8 0,2 3,9
Bygd 3,5 0,0 0,6 0,2 4,3
d) Region
Sydgrgnland 2,3 0,0 0,8 0,1 3,2
Nuuk 1,1 0,1 1,9 0,1 3,2
Midtgrenland 2,1 0,0 1,9 0,0 4,0
Diskobugten 2,1 0,1 2,6 0,8 5,6
Yderomrader 3,2 0,0 0,7 0,0 3,9
e) Erhverv
Ufagleert 2,4 0,1 2,0 0,1 4,6
Fagleert 1,8 0,2 1,5 0,2 3,7
Lav funktionaer 1,8 0,1 1,6 0,0 3,5
@vrig funktionaer 1,4 0,1 1,9 0,2 3,6
Fisker/fanger 2,5 0,0 0,7 0,0 3,2
Selvstendig 1,5 0,0 1,9 0,0 34
Pensionist 2,8 0,1 11 0,0 4,0
Studerende 1,4 0,1 2,3 0,4 4,2
f) Sprog
Grgnlandsk 2,8 0,1 14 0,4 4,7
Grgnlandsk/dansk 1,8 0,1 1,9 0,1 3,9
Dansk 1,0 0,2 1,5 0,1 2,8




Kommentar: “Lokal TV” betyder lokalt producerede TV udsendelser. Udenlandske programmer
pa den lokale sendeflade er med under ”Udenlandske programmer”

Spargsmal: “Hvor ofte plejer du at se DVD?”

Svarmuligheder: “Hver dag, nogle gange om ugen, nogle gange om mdneden, sjceldnere, aldrig”

Tabel 4. Hvor ofte ses DVD

hver  nogle  nogle sjeeld-

dag ugen  méned nere aldrig 1 alt
Alle respondenter 9 11 15 41 24 100
a) Kan
Mand 9 15 13 41 22 100
Kvinde 9 8 16 41 26 100
b) Alder
15-29 25 33 20 19 3 100
30-39 14 9 19 a7 11 100
40-49 6 10 15 51 18 100
50-59 2 3 13 53 29 100
60+ 3 4 8 32 53 100
c) Bosted
By 8 12 15 40 25 | 100
Bygd 14 8 7 49 22 100
d) Region
Sydgranland 9 10 8 49 24 100
Nuuk 8 17 21 36 18 100
Midtgrgnland 8 9 9 50 24 100
Diskobugten 6 6 14 39 35 100
Yderomrader 14 11 14 38 23 100
e) Erhverv
Ufagleert 14 12 17 39 18 100
Fagleert 5 12 11 55 17 100
Lav funktionaer 6 15 16 40 23 100
@vrig funktionaer 8 10 19 45 18 100
Fisker/fanger 19 0 12 42 27 100
Selvstaendig 4 4 17 33 42 100
Pensionist 3 3 6 42 46 100
Studerende 18 36 18 22 6 100
f) Sprog
Grgnlandsk 13 7 8 42 30 100
Grgnlandsk/dansk 6 14 16 42 22 100

Dansk 12 15 24 36 13 100




Spargsmal: Har du en I-pod eller lignende?

Svarmuligheder: “Ja, nej”

Tabel 5. Har I-pod eller lignende. Procent.

ja nej lalt
Alle respondenter 25 75 100
a) Ken
Mand 28 72 100
Kvinde 22 78 100
b) Alder
15-29 58 42 100
30-39 41 59 100
40-49 19 81 100
50-59 13 87 100
60+ 6 9 100
c) Bosted
By 21 73 100
Bygd 11 89 100
d) Region
Sydgrgnland 14 86 100
Nuuk 39 61 100
Midtgrenland 19 81 100
Diskobugten 23 77 100
Yderomrader 16 84 100
e) Erhverv
Ufagleert 24 76 100
Fagleert 17 83 100
Lav funktionaer 23 77 100
@vrig funktionar 36 64 100
Fisker/fanger 8 92 100
Selvstendig 38 62 100
Pensionist 6 94 100
Studerende 60 40 100
f) Sprog
Gregnlandsk 13 87 100
Grgnlandsk/dansk 28 72 100
Dansk 42 58 100




Spargsmal: P& hvilket sprog hgrer du normalt de grgnlandske radioaviser?

Svarmuligheder: “Kun pd grenlandsk, mest pa grenlandsk, omtrent lige meget pa begge sprog,
mest pd dansk, kun pd dansk” ”

Tabel 6. Sprog ved grgnlandske radioaviser. Procent.

kun mest lige mest  kun
grgnl. grenl.  meget dansk dansk | alt
Alle respondenter 35 21 28 5 11 100
a) Ken
Mand 31 23 26 5 15 100
Kvinde 38 19 30 6 7 100
b) Alder
15-29 21 20 32 13 14 100
30-39 32 17 26 7 18 100
40-49 37 21 33 2 7 100
50-59 28 26 32 4 10 100
60+ 50 19 17 4 10 100
c) Bosted
By 29 21 31 6 13 100
Bygd 67 22 10 0 1 100
d) Region
Sydgrgnland 21 27 37 8 7 100
Nuuk 14 20 31 9 26 100
Midtgrgnland 47 22 23 3 5 100
Diskobugten 42 17 31 3 7 100
Yderomrader o6 22 18 2 2 100
e) Erhverv
Ufagleert 41 24 25 4 6 100
Fagleert 30 25 29 7 9 100
Lav funktionaer 30 25 30 4 11 100
@vrig funktionaer 14 21 34 6 25 100
Fisker/fanger 58 19 23 0 0 100
Selvstaendig 14 18 41 4 23 100
Pensionist 57 16 20 4 3 100
Studerende 22 13 36 13 16 100
f) Sprog
Grgnlandsk 76 15 7 1 1 100
Grenlandsk/dansk 14 29 45 7 5 100
Dansk 0 3 14 12 71 100




Spargsmal:  “Hvor ofte leeser du Sermitsiaq som papiravis?”

Svarmuligheder: “Hver gang eller ncesten hver gang den udkommer, ofte, en gang imellem, sjee-
dent, aldrig”

Tabel 7. Lasning af Sermitsiaq - papirudgave. Procent

hver gang sjel-
gang ofte  imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 30 5 13 23 29 100
a) Ken
Mand 33 5 13 22 27 100
Kvinde 26 5 13 24 32 100
b) Alder
15-29 19 11 27 19 24 100
30-39 32 3 13 23 29 100
40-49 34 5 12 23 26 100
50-59 40 1 8 19 32 100
60+ 20 6 10 29 35 100
c) Bosted
By 32 5 13 22 28 100
Bygd 12 2 18 29 39 100
d) Region
Sydgrgnland 22 8 9 25 36 100
Nuuk 43 9 21 11 16 100
Midtgrenland 28 2 15 32 23 100
Diskobugten 21 3 8 25 43 100
Yderomrader 24 2 8 30 36 100
e) Erhverv
Ufagleert 19 8 14 29 30 100
Fagleert 36 1 15 24 24 100
Lav funktionaer 35 1 12 21 31 100
@vrig funktionaer 53 4 10 14 19 100
Fisker/fanger 12 4 16 28 40 100
Selvstaendig 25 13 12 21 29 100
Pensionist 16 6 10 26 42 100
Studerende 24 6 26 22 22 100
f) Sprog
Gregnlandsk 18 2 10 28 42 100
Grgnlandsk/dansk 33 6 15 22 24 100
Dansk 47 7 13 15 18 100




Spgrgsmal: “Hvor ofte leeser du AG som papiravis?

Svarmuligheder: “Hver gang eller ncesten hver gang den udkommer, ofte, en gang imellem, sja-
dent, aldrig”

Tabel 8. Lasning af AG — papirudgave. Procent.



hver gang sjeel-
gang ofte  imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 24 6 14 24 32 100
a) Ken
Mand 26 7 14 24 29 100
Kvinde 21 6 14 24 35 100
b) Alder
15-29 19 10 21 22 28 100
30-39 32 4 13 16 35 100
40-49 25 6 11 26 32 100
50-59 32 3 12 20 33 100
60+ 12 8 15 33 32 100
c) Bosted
By 26 7 14 23 30 100
Bygd 8 3 15 30 44 100
d) Region
Sydgrgnland 18 8 13 27 34 100
Nuuk 30 10 20 18 22 100
Midtgrgnland 26 5 16 31 22 100
Diskobugten 16 3 9 24 48 100
Yderomrader 24 2 9 27 38 100
e) Erhverv
Ufagleert 15 10 12 28 35 100
Fagleert 23 1 15 29 32 100
Lav funktionaer 34 2 11 23 30 100
@vrig funktionaer 43 3 16 15 23 100
Fisker/fanger 4 4 20 28 44 100
Selvstendig 12 13 21 25 29 100
Pensionist 11 8 11 30 40 100
Studerende 27 8 22 16 27 100
f) Sprog
Grgnlandsk 14 4 8 29 45 100
Grgnlandsk/dansk 28 7 18 22 25 100
Dansk 35 7 14 19 25 100

Spargsmal: Hvor ofte leeser du Lokalaviser/annonceblade ”’?

Svarmuligheder: “Hver gang eller ncesten hver gang den udkommer, ofte, en gang imellem, sje-
dent, aldrig”

Tabel 9. Leaesning af lokalaviser/annonceblade. N= 375



hver gang sjeel-
gang  ofte imellem  dent lalt
Alle respondenter 69 9 8 14 100
a) Ken
Mand 68 8 7 17 100
Kvinde 70 10 10 10 100
b) Alder
15-29 41 31 22 6 100
30-39 69 7 1 23 100
40-49 74 3 10 14 100
50-59 78 4 4 13 100
60+ 80 4 6 10 100
c) Erhverv
Ufagleert 70 8 9 13 100
Faglert 59 3 16 22 100
Lav funktionaer 75 5 7 13 100
@vrig funktionaer 76 8 1 15 100
Fisker/fanger 33 8 17 42 100
Selvsteendig 56 13 12 19 100
Pensionist 7 4 13 6 100
Studerende 52 31 14 3 100
d) Sprog
Grgnlandsk 69 0 16 15 100
Grgnlandsk/dansk 67 12 8 13 100
Dansk 76 10 1 13 100

Kommentar: Her er kun medtaget de store byer hvor der findes lokalaviser/annonceblade, dvs.
Qaqortoq, Nuuk, Maniitsoqg, Sisimiut, Maniitsoq og llulissat. | alt 375 respondenter.

Spgrgsmal: “’Hvor ofte leeser du Sermitsiag/AG pa nettet?

Svarmuligheder: “Flere gange om dagen, ca. en gang om dagen, nogle gange om ugen, nogle
gange om mdneden, sjeeldnere, aldrig”

Tabel 10. Laesning af Sermitsiag/AG pa nettet. Procent.



flere engang nogle- nogle  sjeld-
dagen dagen ugen maned nere aldrig
Alle respondenter 23 14 15 5 9 34
a) Ken
Mand 27 15 17 4 8 29
Kvinde 20 14 13 5 9 39
b) Alder
15-29 19 8 26 8 12 27
30-39 32 26 15 7 4 16
40-49 30 16 16 5 9 24
50-59 25 14 14 5 6 36
60+ 9 9 6 1 10 65
c) Bosted
By 24 16 16 5 8 31
Bygd 16 7 6 5 9 57
d) Region
Sydgrenland 20 15 15 3 9 38
Nuuk 20 25 17 8 4 26
Midtgrenland 37 10 11 2 7 33
Diskobugten 24 12 11 5 12 36
Yderomrader 17 5 18 4 12 44
e) Erhverv
Ufagleert 14 14 15 7 9 41
Fagleert 20 17 16 4 9 34
Lav funktionaer 37 13 24 6 8 12
@vrig funktionaer 41 24 16 4 8 7
Fisker/fanger 27 8 11 0 12 42
Selvstendig 38 4 17 8 12 21
Pensionist 4 11 4 2 7 72
Studerende 20 8 24 6 10 32
f) Sprog
Grgnlandsk 18 7 9 3 10 53
Gregnlandsk/dansk 24 17 18 5 9 27
Dansk 30 25 20 11 1 13

Spgrgsmal: ’Hvor ofte leeser du KNR's nyheder pa nettet?

Svarmuligheder: “Flere gange om dagen, ca. en gang om dagen, nogle gange om ugen, nogle
gange om mdneden, sjeeldnere, aldrig”

Tabel 11. Leesning af KNR's nyheder pa nettet. Procent.



flere engang nogle- nogle sjeld-
dagen dagen ugen maned  nere aldrig
Alle respondenter 9 8 12 : 16 51
a) Ken
Mand 11 10 12 7 15 45
Kvinde 7 6 12 2 17 56
b) Alder
15-29 4 3 16 5 21 51
30-39 17 12 16 8 15 32
40-49 11 11 13 5 18 42
50-59 10 10 10 2 18 50
60+ 4 4 6 2 10 74
c) Bosted
By 9 9 12 5 17 48
Bygd 8 4 8 1 10 69
d) Region
Sydgrenland 6 10 8 5 22 49
Nuuk 6 15 16 5 10 48
Midtgrenland 15 3 10 3 23 46
Diskobugten 9 7 10 4 18 52
Yderomrader 12 2 13 3 12 58
e) Erhverv
Ufagleert 8 3 8 4 15 62
Fagleert 8 12 13 8 13 46
Lav funktionaer 8 9 20 4 28 31
@vrig funktionaer 17 13 16 7 19 28
Fisker/fanger 19 12 11 4 4 50
Selvstaendig 8 9 8 0 25 50
Pensionist 4 6 5 2 8 75
Studerende 4 8 16 0 16 56
f) Sprog
Gregnlandsk 10 4 9 1 12 64
Gregnlandsk/dansk 8 10 13 5 20 44
Dansk 12 11 14 10 12 41

Spgrgsmal: “’Hvor ofte leeser du nyheder fra danske netaviser (netaviser pa dansk)?

Svarmuligheder: “Flere gange om dagen, ca. en gang om dagen, nogle gange om ugen, nogle
gange om mdneden, sjeeldnere, aldrig”

Tabel 12. Nyheder fra danske netaviser. Procent.



flere engang nogle- nogle  sjeld-
dagen dagen ugen maned  nere aldrig
Alle respondenter 14 12 9 4 9 52
a) Ken
Mand 18 15 12 3 9 43
Kvinde 10 9 7 4 9 61
b) Alder
15-29 12 11 17 8 6 46
30-39 26 18 5 4 11 36
40-49 19 12 8 4 12 45
50-59 10 12 11 3 9 55
60+ 2 7 6 2 7 76
c) Bosted
By 15 12 11 4 9 49
Bygd 5 6 1 1 12 75
d) Region
Sydgrenland 13 9 10 2 15 51
Nuuk 12 21 12 9 4 42
Midtgrenland 22 7 6 2 11 52
Diskobugten 12 12 7 1 8 60
Yderomrader 12 3 9 2 14 60
e) Erhverv
Ufagleert 6 10 6 4 11 63
Fagleert 15 17 8 1 9 50
Lav funktionaer 20 15 12 4 13 36
@vrig funktionaer 33 17 12 4 8 26
Fisker/fanger 4 8 0 0 27 61
Selvstendig 8 21 25 8 4 34
Pensionist 1 5 3 2 4 85
Studerende 12 4 24 8 8 44
f) Sprog
Grgnlandsk 8 4 5 2 9 72
Gregnlandsk/dansk 13 13 11 6 11 46
Dansk 35 26 13 1 4 21

Spgrgsmal: “’Hvor ofte leeser du nyheder fra udenlandske netaviser (netaviser pa andet sprog end
gronlandsk eller dansk?”

Svarmuligheder: “Flere gange om dagen, ca. en gang om dagen, nogle gange om ugen, nogle
gange om mdneden, sjeeldnere, aldrig”

Tabel 13. Nyheder fra udenlandske netaviser. Procent.



flere engang nogle- nogle sjeld-
dagen dagen ugen maned nere aldrig
Alle respondenter 2 2 3 2 10 81
a) Ken
Mand 4 3 3 3 14 74
Kvinde 0 1 4 2 6 87
b) Alder
15-29 3 0 5 5 10 77
30-39 4 5 4 1 13 73
40-49 3 2 4 4 9 78
50-59 2 1 2 3 12 80
60+ 0 1 1 0 6 92
c) Bosted
By 3 2 4 3 10 78
Bygd 0 0 0 0 5 95
d) Region
Sydgrenland 2 1 4 2 11 80
Nuuk 3 3 5 7 12 70
Midtgrenland 1 1 1 1 10 86
Diskobugten 2 1 4 1 9 83
Yderomrader 2 1 1 0 6 90
e) Erhverv
Ufagleert 0 1 3 1 7 88
Fagleert 3 1 5 4 17 70
Lav funktionaer 2 2 4 1 10 81
@vrig funktionaer 6 5 3 3 13 70
Fisker/fanger 0 0 0 0 15 85
Selvstendig 0 0 8 8 13 71
Pensionist 0 0 1 0 6 93
Studerende 6 0 6 10 4 74
f) Sprog
Grgnlandsk 0 0 2 1 5 92
Gregnlandsk/dansk 2 2 3 3 12 78
Dansk 7 4 8 5 14 62

Spgrgsmal: “’Har du mulighed for at lzese de grenlandske aviser pa dit arbejde? ”

Svarmuligheder: “Ja, nej”

14. Mulighed for at leese de grgnlandske aviser pa arbejde. Procent.




ja nej lalt
Alle respondenter 57 43 100
a) Ken
Mand 60 40 100
Kvinde 55 45 100
b) Alder
15-29 55 45 100
30-39 69 31 100
40-49 69 31 100
50-59 70 30 100
60+ 23 77 100
c) Bosted
By 60 40 100
Bygd 41 59 100
d) Region
Sydgrgnland 51 49 100
Nuuk 62 38 100
Midtgrenland 60 40 100
Diskobugten 54 46 100
Yderomrader 56 44 100
e) Erhverv
Ufagleert 57 43 100
Fagleert 68 32 100
Lav funktionar 7 23 100
@vrig funktionaer 89 11 100
Fisker/fanger 50 50 100
Selvstendig 29 71 100
Pensionist 14 86 100
Studerende 46 54 100
f) Sprog
Grenlandsk 43 57 100
Grgnlandsk/dansk 62 38 100
Dansk 78 22 100

Spgrgsmal: “Pd hvilket sprog leeser du normalt de gronlandsk aviser og netudgaver?”’

Svarmuligheder: “Kun gronlandsk, mest gronlandsk, begge sprog ca. lige meget, mest dansk, kun
dansk”

Tabel 15. Sprog ved laesning af grgnlandske papir- og netaviser. Procent.



kun mest lige mest kun
grenl. gregnl. meget dansk dansk | alt
Alle respondenter 26 13 13 24 24 100
a) Ken
Mand 24 13 15 20 28 100
Kvinde 28 12 11 29 20 100
b) Alder
15-29 14 14 15 30 27 100
30-39 22 10 11 21 36 100
40-49 21 16 14 29 20 100
50-59 26 10 14 28 22 100
60+ 46 11 10 13 20 100
c) Bosted
By 20 13 14 26 27 100
Bygd 68 12 5 10 5 100
d) Region
Sydgrgnland 20 14 16 31 19 100
Nuuk 10 7 11 27 45 100
Midtgrgnland 33 10 14 32 11 100
Diskobugten 29 20 13 16 22 100
Yderomrader 50 15 11 16 8 100
e) Erhverv
Ufagleert 39 16 14 16 15 100
Fagleert 21 17 8 31 23 100
Lav funktionaer 21 6 15 30 28 100
@vrig funktionaer 0 13 13 33 41 100
Fisker/fanger 61 22 13 4 0 100
Selvstendig 4 8 17 33 38 100
Pensionist 52 9 9 15 15 100
Studerende 8 14 21 33 24 100
f) Sprog
Grgnlandsk 58 13 9 14 6 100
Grgnlandsk/dansk 13 15 18 32 22 100
Dansk 0 0 0 18 82 100

Spargsmal: “Hvor ofte plejer du at se/lytte til musikprogrammer?”

Svarmuligheder: 7 Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 16. Ser/hgrer musikprogrammer. Procent.



gang

sjeel-

ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 28 30 18 24 100
a) Ken
Mand 27 28 20 25 100
Kvinde 29 31 16 24 100
b) Alder
15-29 30 35 9 26 100
30-39 28 31 18 23 100
40-49 35 28 14 23 100
50-59 21 30 27 22 100
60+ 24 28 21 27 100
c) Bosted
By 27 30 18 25 100
Bygd 3% 27 15 22 100
d) Region
Sydgrgnland 28 32 19 21 100
Nuuk 16 40 13 31 100
Midtgrgnland 29 28 14 29 100
Diskobugten 43 17 18 22 100
Yderomrader 32 24 28 16 100
e) Erhverv
Ufagleert 34 28 19 19 100
Faglert 37 27 15 21 100
Lav funktionaer 25 32 20 23 100
@vrig funktionaer 22 30 18 30 100
Fisker/fanger 15 39 27 19 100
Selvstandig 33 29 17 21 100
Pensionist 25 29 20 26 100
Studerende 30 32 8 30 100
f) Sprog
Gragnlandsk 35 27 15 23 100
Gronlandsk/dansk 26 30 20 24 100
Dansk 19 33 18 30 100

Spargsmal: “Hvor ofte plejer du at se/lytte til programmer om samfundspolitik?”’

Svarmuligheder: ”Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 17. Ser/hgrer programmer om samfundspolitik. Procent.




gang

sjeel-

ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 51 25 13 11 100
a) Ken
Mand 53 27 11 9 100
Kvinde 49 23 15 13 100
b) Alder
15-29 23 22 28 27 100
30-39 50 22 16 12 100
40-49 51 31 10 8 100
50-59 56 27 9 8 100
60+ 70 19 6 5 100
c) Bosted
By 49 27 13 11 100
Bygd 67 12 9 12 100
d) Region
Sydgrgnland 58 26 10 6 100
Nuuk 32 39 17 12 100
Midtgrenland 58 17 12 13 100
Diskobugten 58 19 11 12 100
Yderomrader 65 13 12 10 100
e) Erhverv
Ufagleert 40 23 20 17 100
Fagleert 43 33 13 11 100
Lav funktioneer 47 27 14 12 100
@vrig funktionar 95 29 7 9 100
Fisker/fanger 7 19 4 0 100
Selvstaendig 42 37 17 4 100
Pensionist /1 17 6 6 100
Studerende 32 20 28 20 100
f) Sprog
Gragnlandsk 57 17 15 11 100
Gronlandsk/dansk 48 28 13 11 100
Dansk 47 34 7 12 100

Spgrgsmal:

Svarmuligheder: " Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

“Hvor ofte plejer du at se/lytte til programmer med geester i studiet?”

Tabel 18. Ser/hgrer programmer med geester i studiet. Procent.




gang sjeel-
ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 41 30 14 15 100
a) Ken
Mand 36 34 12 18 100
Kvinde 46 26 16 12 100
b) Alder
15-29 19 30 20 31 100
30-39 31 26 24 19 100
40-49 38 38 14 10 100
50-59 48 32 9 11 100
60+ 63 22 7 8 100
c) Bosted
By 3 32 14 16 100
Bygd 63 20 10 7 100
d) Region
Sydgrgnland 46 30 16 8 100
Nuuk 15 40 16 29 100
Midtgrgnland 50 28 15 7 100
Diskobugten 53 30 10 7 100
Yderomrader 59 16 12 13 100
e) Erhverv
Ufagleert 45 26 14 15 100
Faglert 42 33 9 16 100
Lav funktionaer 38 32 16 14 100
@vrig funktionaer 28 34 18 20 100
Fisker/fanger 42 39 15 4 100
Selvstaendig 21 42 4 33 100
Pensionist 65 23 7 5 100
Studerende 16 32 30 22 100
f) Sprog
Grgnlandsk 60 23 9 8 100
Gronlandsk/dansk 36 35 16 13 100
Dansk 8 31 17 43 100

Spgrgsmal: “’Hvor ofte plejer du at se/lytte til dokumentar- og baggrundsprogrammer?”’

Svarmuligheder: “Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 19. Ser/hgrer dokumentar- og baggrundsprogrammer. Procent.



ofte

gang sjeel-
imellem dent  aldrig

| alt

Alle respondenter 56 28 9 7 100
a) Ken
Mand 57 29 8 6 100
Kvinde 55 27 10 8 100
b) Alder
15-29 39 34 18 9 100
30-39 57 29 8 6 100
40-49 59 28 7 6 100
50-59 59 24 9 8 100
60+ 63 25 7 5 100
c) Bosted
By 55 29 10 6 100
Bygd 65 17 71 100
d) Region
Sydgrgnland 70 24 5 1 100
Nuuk 25 52 13 10 100
Midtgrenland 75 14 8 3 100
Diskobugten 66 18 10 6 100
Yderomrader 69 15 6 10 100
e) Erhverv
Ufagleert 59 24 9 8 100
Fagleert 54 32 10 4 100
Lav funktionaer 61 24 11 4 100
@vrig funktionar ol 33 8 8 100
Fisker/fanger 62 19 11 8 100
Selvsteendig 46 38 12 4 100
Pensionist 62 26 5 7 100
Studerende 42 34 18 6 100
f) Sprog
Grgnlandsk 60 23 9 8 100
Gronlandsk/dansk 36 35 16 13 100
Dansk 8 31 17 43 100

Spgrgsmal:

Svarmuligheder:

“Hvor ofte plejer du at spille radio- og/eller TV-bingo?”

Tabel 20. Spiller radio- og/eller TV-bingo. Procent.

"Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”




gang sjeel-
ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 4 5 7 84 100
a) Ken
Mand 1 4 5 90 100
Kvinde 6 6 10 78 100
b) Alder
15-29 1 3 3 63 100
30-39 4 1 4 9 100
40-49 3 4 9 84 100
50-59 6 9 6 79 100
60+ 5 8 11 76 100
c) Bosted
By 3 5 7 85 100
Bygd 7 6 9 78 100
d) Region
Sydgrenland 8 2 6 84 100
Nuuk 1 3 2 94 100
Midtgrenland 3 8 12 77 100
Diskobugten 8 10 9 73 100
Yderomrader 2 2 11 85 100
e) Erhverv
Ufagleert 5 6 8 81 100
Faglert 1 3 5 91 100
Lav funktionar 9 3 7 81 100
@vrig funktionr 2 2 4 92 100
Fisker/fanger 0 8 4 88 100
Selvstendig 4 0 4 92 100
Pensionist 4 10 13 73 100
Studerende 0 6 2 92 100
f) Sprog
Grenlandsk 5 8 11 76 100
Grgnlandsk/dansk 4 4 6 86 100
Dansk 0 0 1 99 100

Spargsmal: “’Hvor ofte plejer du at se/lytte til ungdomsprogrammer?”’

Svarmuligheder: “Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 21. Ser/hgrer ungdomsprogrammer. Procent.




gang

sjeel-

ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 29 26 16 29 100
a) Ken
Mand 24 25 18 33 100
Kvinde 33 28 14 25 100
b) Alder
15-29 32 3 11 23 100
30-39 34 20 13 33 100
40-49 27 27 20 26 100
50-59 29 21 16 34 100
60+ 24 31 17 28 100
c) Bosted
By 26 27 16 31 100
Bygd 46 26 12 16 100
d) Region
Sydgrgnland 24 36 15 25 100
Nuuk 11 33 9 47 100
Midtgrenland 33 21 21 25 100
Diskobugten 42 19 16 23 100
Yderomrader 45 23 22 10 100
e) Erhverv
Ufagleert 40 29 14 17 100
Fagleert 29 22 20 29 100
Lav funktioneer 28 32 10 30 100
@vrig funktionaer 23 16 19 42 100
Fisker/fanger 31 19 27 23 100
Selvstaendig 4 17 29 50 100
Pensionist 24 35 13 28 100
Studerende 34 36 14 16 100
f) Sprog
Gragnlandsk 41 26 18 15 100
Gronlandsk/dansk 26 29 15 30 100
Dansk 7 14 15 64 100

Spgrgsmal: “Hvor ofte plejer du at se/lytte til borneprogrammer?”

Svarmuligheder: “Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”




Tabel 22. Ser/hgrer barneprogrammer. Procent.

gang sjeel-
ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 26 21 15 38 100
a) Ken
Mand 18 18 16 48 100
Kvinde 34 24 14 28 100
b) Alder
15-29 19 4 18 59 100
30-39 18 29 11 42 100
40-49 24 24 19 33 100
50-59 26 23 13 38 100
60+ 39 24 10 27 100
c) Bosted
By 23 22 15 40 100
Bygd 2 21 16 21 100
d) Region
Sydgrgnland 29 28 14 29 100
Nuuk 10 20 16 54 100
Midtgrgnland 21 25 15 39 100
Diskobugten 40 16 10 34 100
Yderomrader 40 20 19 21 100
e) Erhverv
Ufagleert 34 19 14 33 100
Fagleert 26 17 17 40 100
Lav funktionaer 26 20 25 29 100
@vrig funktionaer 15 23 11 51 100
Fisker/fanger 27 19 15 39 100
Selvstendig 0 17 8 75 100
Pensionist 37 30 9 24 100
Studerende 14 10 22 54 100
f) Sprog
Granlandsk 41 21 14 24 100
Grenlandsk/dansk 20 25 15 40 100
Dansk 8 8 13 71 100

Spgrgsmal:

Svarmuligheder: " Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

“Hvor ofte plejer du at se/lytte til underholdningsprogrammer?”




Tabel 23. Ser/hgrer underholdningsprogrammer. Procent.

gang sjeel-
ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 50 31 11 8 100
a) Ken
Mand 45 33 14 8 100
Kvinde 54 29 9 8 100
b) Alder
15-29 39 38 10 13 100
30-39 49 34 11 6 100
40-49 49 33 14 4 100
50-59 44 29 17 10 100
60+ 65 22 5 8 100
c) Bosted
By 46 33 12 9 100
Bygd 72 18 6 4 100
d) Region
Sydgrenland 50 33 8 9 100
Nuuk 25 56 11 8 100
Midtgrgnland 60 19 10 11 100
Diskobugten 60 19 15 6 100
Yderomrader 68 12 13 7 100
e) Erhverv
Ufagleert 57 26 10 7 100
Faglert 44 33 16 7 100
Lav funktionaer 52 29 15 4 100
@vrig funktionaer 35 40 14 11 100
Fisker/fanger 50 42 8 0 100
Selvstendig 29 34 29 8 100
Pensionist 67 21 5 7 100
Studerende 36 42 6 16 100
f) Sprog
Grgnlandsk 71 15 8 6 100
Grgnlandsk/dansk 39 40 13 8 100
Dansk 35 40 13 12 100

Spargsmal: “Hvor ofte plejer du at se/lytte til programmer fra foreninger?”’

Svarmuligheder: " Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 24. Ser/hgrer programmer fra foreninger. Procent.



gang

sjeel-

ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 17 12 22 49 100
a) Ken
Mand 16 10 23 51 100
Kvinde 19 14 21 46 100
b) Alder
15-29 7 6 13 74 100
30-39 7 3 26 64 100
40-49 13 13 32 42 100
50-59 20 11 23 46 100
60+ 3 20 15 29 100
c) Bosted
By 15 12 22 51 100
Bygd 31 12 25 32 100
d) Region
Sydgranland 19 14 26 41 100
Nuuk 3 12 20 65 100
Midtgrgnland 22 14 19 45 100
Diskobugten 24 6 21 49 100
Yderomrader 27 13 29 31 100
e) Erhverv
Ufagleert 18 10 26 46 100
Fagleert 12 7 26 55 100
Lav funktionaer 18 7 25 50 100
@vrig funktionar S 13 27 55 100
Fisker/fanger 8 15 39 38 100
Selvstaendig 4 4 21 71 100
Pensionist 39 21 11 29 100
Studerende 10 6 12 72 100
f) Sprog
Gragnlandsk 29 14 20 37 100
Gronlandsk/dansk 13 12 26 49 100
Dansk 2 2 14 82 100

Spgrgsmal:

Svarmuligheder: " Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

“Hvor ofte plejer du at se/lytte til programmer om sociale forhold?”

Tabel 25. Ser/hgrer programmer om sociale forhold. Procent.




gang sjeel-
ofte imellem dent aldrig lalt
Alle respondenter 47 29 12 12 100
a) Ken
Mand 45 29 13 13 100
Kvinde 48 29 12 11 100
b) Alder
15-29 24 22 23 31 100
30-39 38 31 18 13 100
40-49 46 33 13 8 100
50-59 48 31 11 10 100
60+ 69 25 1 5 100
c) Bosted
By 44 30 13 13 100
Bygd 65 20 7 8 100
d) Region
Sydgrgnland 60 27 7 6 100
Nuuk 17 49 16 18 100
Midtgrgnland 60 17 14 9 100
Diskobugten 59 23 8 10 100
Yderomrader 58 16 14 12 100
e) Erhverv
Ufagleert 44 25 13 18 100
Fagleert 42 38 11 9 100
Lav funktioneer 45 34 13 8 100
@vrig funktionar 41 32 16 11 100
Fisker/fanger 69 19 12 0 100
Selvstandig 21 50 8 21 100
Pensionist 66 23 4 7 100
Studerende 28 24 28 20 100
f) Sprog
Grgnlandsk 61 20 8 11 100
Gronlandsk/dansk 40 32 16 12 100
Dansk 32 39 13 16 100

Spargsmal: “Hvor ofte plejer du at se/lytte til programmer om oplysning om samfundet?”

Svarmuligheder: " Ofte, en gang imellem, sjceldent, aldrig”

Tabel 26. Ser/hgrer programmer om oplysning om samfundet. Procent.



gang sjeel-
ofte imellem dent  aldrig lalt
Alle respondenter 56 26 10 8 100
a) Ken
Mand 54 27 11 8 100
Kvinde 57 24 10 9 100
b) Alder
15-29 34 25 19 22 100
30-39 44 32 18 6 100
40-49 58 27 10 5 100
50-59 57 29 6 8 100
60+ 75 18 3 4 100
c) Bosted
By 53 28 11 8 100
Bygd 74 12 6 8 100
d) Region
Sydgranland 72 19 5 4 100
Nuuk 22 50 12 16 100
Midtgrenland /1 15 10 4 100
Diskobugten 66 18 10 6 100
Yderomrader 71 11 13 5 100
e) Erhverv
Ufagleert 54 21 14 11 100
Fagleert 49 35 8 8 100
Lav funktionaer 52 29 13 6 100
@vrig funktionar 47 33 12 8 100
Fisker/fanger 73 15 8 4 100
Selvstzndig 50 38 4 8 100
Pensionist 74 17 5 4 100
Studerende 43 27 14 16 100
f) Sprog
Grgnlandsk 75 11 8 6 100
Gronlandsk/dansk 48 32 11 9 100
Dansk 31 42 17 11 100

Spgrgsmal: Ville du vaere parat til at betale fx 1 kr. om dagen for at have adgang til nyheder pa
Sermitsiagq-AG s hjemmeside?”

Svarmuligheder: “Ja - helt sikkert, ja - formentlig, nej - formentlig ikke, nej - helt sikkert ikke”



Tabel 27. Parat til at betale 1 kr. om dagen for nyheder pa nettet. Procent.

helt for- form.
sikkert mentlig ikke nej lalt
Alle respondenter 37 18 8 37 100
a) Ken
Mand 35 20 7 38 100
Kvinde 39 15 10 36 100
b) Alder
15-29 22 22 19 37 100
30-39 41 19 5 35 100
40-49 47 17 5 31 100
50-59 38 18 6 38 100
60+ 29 14 8 49 100
c) Bosted
By 36 19 8 37 100
Bygd 48 8 4 40 100
d) Region
Sydgrgnland 35 23 8 34 100
Nuuk 22 24 13 41 100
Midtgrgnland 50 10 3 37 100
Diskobugten 43 15 7 35 100
Yderomrader 52 10 5 33 100
e) Erhverv
Ufaglart 38 14 8 40 100
Fagleert 39 20 13 28 100
Lav funktioneer 45 18 4 33 100
@vrig funktionaer 38 24 5 33 100
Fisker/fanger 50 9 5 36 100
Selvstendig 24 33 5 38 100
Pensionist 32 8 11 49 100
Studerende 20 24 17 39 100
f) Sprog
Grgnlandsk 46 12 5 37 100
Grgnlandsk/dansk 36 17 9 38 100
Dansk 19 34 11 36 100

Kommentar: Dem der ikke har adgang til computer er ikke medtaget.

Spgrgsmal: Ville du vaere parat til at betale fx 5 kr. om dagen for at have adgang til nyheder pa
Sermitsiagq-AG s hjemmeside?”

Svarmuligheder: “Ja - helt sikkert, ja - formentlig, nej - formentlig ikke, nej - helt sikkert ikke”



Tabel 28. Parat til at betale 5 kr. om dagen for nyheder pa nettet. Procent.

helt for- form.
sikkert mentlig ikke nej lalt
Alle respondenter 14 7 13 66 100
a) Ken
Mand 13 9 15 63 100
Kvinde 14 6 11 69 100
b) Alder
15-29 8 1 18 73 100
30-39 18 10 9 63 100
40-49 13 10 12 65 100
50-59 16 10 15 59 100
60+ 11 5 10 74 100
c) Bosted
By 13 7 14 66 100
Bygd 18 5 6 71 100
d) Region
Sydgrgnland 11 7 11 71 100
Nuuk 4 9 23 64 100
Midtgrgnland 20 3 6 71 100
Diskobugten 16 11 9 64 100
Yderomrader 27 5 5 63 100
e) Erhverv
Ufaglart 14 5 11 70 100
Fagleert 15 7 10 68 100
Lav funktionaer 16 13 12 59 100
@vrig funktionaer 14 8 16 62 100
Fisker/fanger 17 17 11 55 100
Selvsteendig 14 10 33 43 100
Pensionist 13 5 9 73 100
Studerende 4 2 13 81 100
f) Sprog
Granlandsk 19 6 7 68 100
Grenlandsk/dansk 12 8 13 67 100
Dansk 8 9 25 58 100

Kommentar: Dem der ikke har adgang til computer er ikke medtaget.
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Undersggelsens metode

Stikprgve pa 708 tilfeeldigt udvalgte personer.

« Stikprgven vurderes som repraesentativ mht. kgn, lader, bosted,
beskaeftigelse og sprog.

« Telefoninterviews gennemfgart i perioden primo juli til primo august
2010.

« Ved tolkning af resultaterne skal stikprgveusikkerheden altid holdes
for gje.



Gronlands befolkning i tal

* Folketal 1/1-2009 Aldersfordeting
— 56.194 ialt
— 26.385 kvinder o

— 29.809 meend

15-62
69%

 Flest bor i Nuuk
— 15.438

Regionalfordeling

Syd
Disko 14%

- By/Bygd ke
— 85% i byer
— 15% i bygder smersoq

Midt
0,
17% 37%




Radio-timer pr. dag

Tendenser

5 timer i gennemsnit pr. dag, primaert KNR 1.

— Kvinder mere end maend.

— Antal timer vokser med alder.
— Flere timer i bygder end byer.
— Flere timer i yderdistrikter.

— Nuuk har mindst antal timer.

— Ufagleerte, fangere og fiskere og
pensionister hgrer mest radio.
Studerende hgrer mindst.

— Grgnlandsktalende hgrer mest radio.

Lokal Udenlandsk

14% 2%
DR P1

6%

KNR 1
78%



TV-timer pr. dag

Tendenser

4 timer i gennemsnit pr. dag.

KNR daekker halvdelen af
sendefladen

Seerprofilen er:

— Lidt flere kvinder end
maend.

— Midaldrende og eeldre.

— Fra bygder.

— Fra yderomrader samt
Disko og Syd.

— Ufagleerte, fisker/fangere
samt pensionister.

— Grgnlandsksproget .

TV via
computer
5%

Udenlandske KNR
programmer 49%
43%
Lokal TV
3%



TV-timer pr. dag fortsat

Tendenser

* 4 timer i gennemsnit pr, dag.

TV via
computer
5%

« Udenlandske programmer daekker
43% af sendefladen.

Udenlandske

« Seerprofil: programmer
— Lidt flere maend end kvinder. o Lokal TV
— Yngre og unge. 3%
— Byer.

— Disko, Nuuk og midt.

KNR
49%

— Studerende og ufagleerte



Hvor ofte ser du DVD?

 Hverdag:
— Unge
— Bygder/yderomrader
— Ufagleerte/fiskere og fangere/studeren

Hver dag; 9

. Aldrig: o Aldrig ; 24 _Nogle om ugen;
— /Eldre og pensionister 11
— Diskobugten
. Nogle om
— Selvsteendige mé&neden; 15
— Grgnlandsksprogede Sjeeldnere ; 41

. Ellers ikke klare konklusioner.



Har du I-pod?

Ja:

— Primeert unge fra byerne
(Nuuk), studerende,
selvstaendige og funktioneerer.

Nej:

— Mange eeldre (+40), bade fra
byer og bygder, ufagleerte,
fiskere og fangere og

pensionister



Sprog - radioavis

Kun grgnlandsk:

/Eldre +60

Bygder

Yderomrader
Ufagleerte/Fiskere og fangere
Grgnlandsksprogede

Lige meget
Byer

De gvrige svarkategorier fordeler
sSig jeevnt

Kun dansk
11%

Kun granl.
35%

Mest dansk_
5%

Lige mege
28%
Mest gronl.
21%



Laeser du Sermitsiag som papiravis?

Hver gang
— 30-59
— Byer primaert Nuuk
— Fagleerte og funktionaerer poch Fer gang

— Dansk og dobbeltsprogede

Ofte
5%

Sjeeldent

23% En gang

imellem
13%

Sjeeldent eller aldrig

— Her kan ikke umiddelbart
udledes nogle klare
konklusioner




Laeser du AG som papiravis?

Hver gang
— 30-59
— Byer primaert Nuuk
— Fagleerte og funktionaerer
— Dansk eller Five gang

Aldrig 24%

dobbeltsprogede 32%

Ofte
6%

Sjeeldent En gang

Sjeeldent eller aldrig 24% imellem

— Her kan ikke umiddelbart
udledes nogle klare
konklusioner




Hvor ofte Izeser du
Lokalaviser/annonceblade?

« Sveert at drage entydige
konklusioner

Sjeeldent
En gang 14%

imellem
8%
. [} Oﬂe@
* Mange laeser disse pa o P gang

tveers af kagn, alder, -
bosted mv.



Sermitsiaq/AG pa net

Flere gange om dagen/en

gang omdagen
— 30-59
— Byer

— Funktionaerer og selvstaendige

— Dansk eller dobbeltsprog

Aldrig
— +65

— Bygder/Yderomrader

— Pensionister/fiskere og
fangere

Flere gange
dagligt
Aldrig 23%

En gang dagligt
Sjeeldne 14%

9%

Nogle gange
om ugen
15%

Nogle gange
om maneden
5%



KNR pa nettet

Der er stor homogenitet for de
fleste svarkategorier, pa neer
“aldrig”, hvor der en overvaegt

af:

Kvinder

+60
Bygder/Yderomrader
Ufaglaerte/pensionister
Grgnlandsk

Flere gange

dagligtE .
n gang dagligt
9% gang daglig

N&Yle gange
om ugen
12%

Aldrig
51%

Nogle gange

om maneden
4%

Sjeeldnere

16%




Danske netaviser

Flere gange om dagen/en gang om

dagen
« Meend
« 30-49
« Byer/midt

* Funktioneerer
« Dansk sprogede

Aldrig

« Kvinder
« +60

« Bygder

« Ufagleerte/fiskere og
fangere/pensionister

 Grgnlandsk

Flere gange

dagligt
[ 14%

En gang dagligt
12%
Aldrig ogle gange
52%

| om ugen
Sjeeldh9gle 9ide
go/g)m maneaen
4%




Udenlandske netaviser

Svargruppen aldrig”
dominerer og det er ikke
muligt at udlede klare N

konklusioner ud af svarene. S inere

10%

Aldrig
81%



Grgnlandske aviser pa arbejde

- Ja
— 15-59
— Byer
— Funktioneaerer

— Dansk sprog

Ja
57%

* Nej
— 60+
— Bygd
— Pensionister og
selvstendige



Sprog- grgnlandske aviser og netudgaver

Kun grgnlandsk

— 60+
— Bygd

— Yderomrader
— Fisker/fanger
— Grgnlandsk sprog

Kun dansk

By
Nuuk
Funktioneer

Dansk sprog

Kun Dansk Kun gren.
24%

26%
Gest gronl.
Mest dansk 13%

24% Lige meget
13%



Musikprogrammer

* Meget jeevn fordeling ud
over svarkategorierne-
sveert at drage
konklusioner! Py ote

Sjeeldent
18%
En gang
imellem
30%




Samfundspolitik

o Ofte

— 30+ (seerligt 60+)
— Bygder Aldrig

11%

Sjeeldent

— Fisker/fanger og 13%
pensionister

— Grgnlandsk sprog

Ofte
51%

En gang
imellem
25%



Programmer med gaester i studiet

« Ofte/en gang imellem
— Kvinder
— 50+
— Byqgd
— Pensionister
— Grgnlandsk sprog

Aldrig
15%

Sjeeldent Ofte

14%

En gang
imellem
30%



Dokumentar- og baggrund

 QOfte/en gang imellem

— 30+
— Grgnlandsk sprog.

. . . Idri
— Ellers jeevn fordeling for Simident "7,

de gvrige parametre

Ofte
56%

En gan
imellem
28%



Radio og TV-bingo

 Aldrig

— Jaevn fordeling-ingen
klare konklusioner kar
drages.

Aldrig
84%



 QOfte/en gang imellem

Ungdomsprogrammer

15-59 ar

Bygder

Lille andel i Nuuk
Grgnlandsk sprog

Aldrig Ofte
29%

Sjeeldent

16% En gang

imellem
26%



Bgrneprogrammer

« Jeevn fordeling over
svarkategorierne

Ofte

« Bemeerk: lille andel i Aldri -
Nuuk og lille andel blandt
dansksprogede B

Sjeeldent imellem
15% 21%



Underholdningsprogrammer

 QOfte/en gang imellem

— 30+
- Byg d e r Sjeeldent A;I:)/:)ig

11%
— Grgnlandsk
— Lille andel i Nuuk o
En gang

imellem
31%



Programmer fra foreninger

« Jeevn fordeling.

« Sveert at drage
. Ofte
konklusioner. 7%

Aldrig
49%

22%

En gang
imellem
12%




Sociale forhold

 Ofte/en gang imellem
— 40+,
— Bygder. Aldri

12%

. . Sjeeldent
— Lille andel | Nuuk. 12% ore
— Fisker/fanger/pensio-
nist.

En gang

imellem

— Grgnlandsk sprog. 2%



Samfundet

Ofte/en gang imellem
40+
Bygder' Aldrig

Sjeeldent 8%

Lille andel i Nuuk. 10%
Fisker/fanger og

. . ngan Ofte
penS|0n|St. 'iEme?Iem 56%

Grgnlandsk sprog. o




1 kr. for at have adgang til Sermitsiaq/AG
pa net?

« Over 50% vil helt sikkert,
eller formodentlig betale 1
kr. om dagen.

Nej Helt sikkert
37% 37%

« Klar konklusion spredt ud
Formodentli ormodentli
over alle grupper e o

8%



Afrunding

* De forelgbige resultater af analysen peger
pa:
— Stor forskel pa medieforbruget pa tveers af
alder, bosted og stilling.

— Nuuk er speciel, da udbuddet af kultur af
betydeligt starre end | andre byer.

— Tilsvarende klar betalingsvillighed for adgang
til medier pa nettet.



5 kr. for at have adgang til Sermitsiaq/AG
pa net?

 Ca. 80% gnsker
Ikke, eller
formodentlig ikke,
at betale 5 kr. [“e“l e

FFormodentIig
7%
. ; ikke
o Klar konklusion el 13%

spredt ud over alle 0
grupper.




