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1. INDLEDNING

1.1 BAGGRUND OG FORMAL

Undersggelsens formal er at afdaeekke befolkningens forbrug af og holdning til KNRs radio- og tv-
programmer. Fokus er pa den nuvaerende programflade i form af tilfredshed med og appel ved
udvalgte programmer. Desuden spgrges ind til holdninger og ideer omkring fremtidige programmer.
Nar det er relevant, er lytter- og seerundersggelserne fra 2012, 2013 og 2014 inddraget.

Rapporten er udarbejdet pa baggrund af 700 telefoninterview med et repraesentativt udvalg af
befolkningen pa 18 ar og derover. For ogsa at afdaekke b@rn og unges holdninger til KNRs
programflade er forzeldre til bgrn blevet spurgt herom. Undersggelsen er gennemfgrt som
telefoninterview. Interviewene er foretaget i perioden fra 2. december 2015 til 7. januar 2016.
Rapporten viser undersggelsens resultater i form af figurer. Figurerne viser resultaterne som
procenttal, dvs. andele af befolkningen eller respektive undergrupper af befolkningen.

Epinion star naturligvis til radighed i forbindelse med yderligere analyser og forespgrgsler, hvis KNR
gnsker saerlige analyser inden for bestemte omrader. Derudover star Epinion til radighed, hvis KNR
gnsker udtalelser mv. til videre formidling og publicering af rapportens resultater.

1.2 HOVEDKONKLUSIONER

| dette afsnit preesenteres rapportens hovedkonklusioner for hvert emne, der er bergrt.
Medieforbrug

o 89 % af befolkningen ser tv dagligt eller naesten dagligt
o 82 % af befolkningen lytter til radio dagligt eller naesten dagligt
e To ud af tre anvender internettet dagligt eller naesten dagligt, mens godt hver fjerde aldrig

bruger internettet.
TV
KNRs seere

e Hovedparten af befolkningen (91 %) ser KNR.
e Det samlede daglige tv-forbrug er 5,6 timer, hvilket er stabilt i forhold til 2014. Forbruget af
KNR er steget mens forbruget af andre kanaler (lokal tv og udenlandske tv-kanaler) er faldet.
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Naesten alle ser KNR, men undersggelsen viser ogsa, at 34 % af befolkningen kan betragtes
som kerneseere. De er bl.a. kendetegnet ved at vaere over 35 ar (80%), grgnlandsk talende
(80%) eller dobbeltsprogede (20%) mv. (se mere i kapitel 6).

TV-nyheder

Godt 3 ud af 4 ser dagligt eller naesten dagligt nyhedsudsendelser, mens hver femte sjaeldent
eller aldrig ggr det.

64 % af seerne er tilfredse eller meget tilfredse med nyhedsudsendelserne pa KNR
Qanorooq er det program, som i hgjest grad appellerer til seerne. Tilfredsheden med
programmet er steget fra 2,8 i 2014 til 3,0i 2015 pa en skala fra 1 til 4.

TV-programmer

50 % af seerne er overordnet tilfredse med tv-programmerne pa KNR. Tilfredsheden er
steget fra 42 % i 2014.

Hver anden seer vurderer, at programfladet er forbedret eller meget forbedret efter
omlaeggelsen til mere fokus pa grenlandsk tv, mens hver sjette synes programfladen er
blevet darligere eller meget darligere.

Tilfredsheden med de enkelte tv-programmer er hgj pa tveer af aldersgrupperne. Den
gennemsnitlige tilfredshed med tv-programmerne er 3,1 (pa en skala fra 1 til 4), hvilket er pa
samme niveau som i 2014. Seernes vurdering af programmernes appel pa samme skala er
steget fra 2,7 12014 til 2,9 2015.

Piggappaat er det program med den hgjeste tilfredshed og det program med stgrst appel
blandt seerne.

TV for barn

KNR-2

32 % af seerne har hjemmeboende bgrn under 18 ar, og de angiver, at deres bgrn er
tilfredse med bgrneprogrammerne pa tv.

Den hgjeste tilfredshed findes ved Ramasjang, hvor 82 % af foraeldrene angiver, at deres
barn er meget tilfredse eller tilfredse.

80 % har kendskab til KNR-2. 18 % ser kanalen ofte eller meget ofte. Hovedparten af seerne
(73%) er klar over, at der laves simultantolkning af debatter pa henholdsvis grgnlandsk og
dansk pa KNR-2 og synes, at det er en god ide.

Hjemmesiden

4

22 % anvender hjemmesiden en gang om ugen eller oftere.
Blandt brugerne er 72 % tilfredse eller meget tilfredse.
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o 45 % af befolkningen streamer programmer fra KNRs hjemmeside, hvilket er en stigning pa
17 procentpoint sammenlignet med 2014. Godt halvdelen af de unge og midaldrende
streamer, hvor det er hver fjerde af de zldre.

e Blandt de 55 %, som ikke streamer, kender 60 % til muligheden.

e Der er hgj tilfredshed med streamingtjenesten. 73 % af brugerne er tilfredse eller meget
tilfredse.

Tekst-tv

o 35 % af seerne anvender tekst-tv dagligt eller naesten dagligt, mens 28 % aldrig bruger det.
e Brugerne anvender primaert tekst-tv til programoversigt (60 %) og nyheder (49 %). Dertil er
der 29 %, som anvender tekst-tv til flyinfo.

e Der er hgj tilfredshed med tekst-tv, hvor 73 % af brugerne er tilfredse eller meget tilfredse
med indholdet.

Radio
KNR lyttere

o 89 % af radiolytterne lytter til KNR.

e Det samlede daglige radia-forbrug er 6,2 timer, hvilket er stabilt i forhold til 2014. Forbruget
af KNR er faldet mens forbruget af andre kanaler (lokal tv og udenlandske tv-kanaler) er
steget.

e Naesten alle hgrer KNR, men undersggelsen viser ogsa, at 39 % af befolkningen kan
betragtes som kernelyttere. De er bl.a. kendetegnet ved at vaere over 35 ar (81%),
grgnlandsk talende (72%) eller dobbeltsprogede (28%) mv. (se mere i kapitel 6).

Radionyheder

o 85 % af KNRs lyttere lytter dagligt eller naesten dagligt til grgnlandsksprogede
nyhedsudsendelser, mens det er 29 %, der lytter til de dansksprogede.

e Tilfredsheden med de grgnlandsk- og dansksprogede radionyhedsudsendelser er pa hhv. 75
% og 87 %.

Radioprogrammer

o 70 % af lytterne er tilfredse eller meget tilfredse med radioprogrammerne pa KNR.

e Generelt er tilfredsheden med programmerne hgj blandt radiolytterne.

e Tilfredsheden med de enkelte radioprogrammer er hgj pa tveer af aldersgrupperne. Den
gennemsnitlige tilfredshed med radioprogrammerne er 3,1 (pa en skala fra 1 til 4), hvilket er

pa samme niveau som i 2014. Lytternes vurdering af programmernes appel pa samme skala
er steget fra 2,51 2014 til 2,8 i 2015.
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e Tusarnaartilaarlassi appellerer mest til brugerne. Programmet appellerer saerligt til lyttere
over 35 ar.

e Nunaga Iniilu er det program, der har den hgjeste tilfredshed. Denne er ikke forskellig pa
tveers af aldersgrupper.

e 41 % synes, at lytterne inddrages passende i debatudsendelserne. 36 % synes, at lytterne
inddrages for lidt og 5 % synes, at de inddrages for meget.

o 41 % af lytterne foretraekker morgenfladen, mens 38 % foretraekker eftermiddagsfladen.

Radio for bgrn

o Godt hvert fjerde barn lytter til Meeqganut Hallo Hallo ugentligt. Samtidig lytter godt hvert
tredje barn til Meerartatsinnut.

e Forazldrene svarer, at 72 % af de bgrn, som lytter til Meeqqanut Hallo Hallo er tilfredse eller
meget tilfredse, mens det samme gaelder for 76 % Meerartatsinnuts lyttere.

1.3 LASEVEILEDNING

Rapporten er struktureret i fire kapitler. Kapitel 2 beskriver medieforbruget blandt befolkningen.
Kapitel 3 indeholder en analyse af seernes tv-forbrug og deres holdninger til tv-nyhederne,
programfladen, bgrnefjernsyn, tekst-tv og hjemmesiden. Kapitel 4 behandler befolkningens brug af
hjemmesiden, knr.gl. | kapitel 5 analyseres lytternes forbrug af radiotjenester samt deres holdninger
til radionyhederne og programfladen. Som noget nyt beskrives brugersegmenterne inden for TV,
radio og hjemmesiden i kapitel 6. Kapitel 7 indeholder bilagstabeller.
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2. MEDIEFORBRUG

Befolkningens medieforbrug er afdaekket ved at spgrge ind til brugen af tv, radio og internet. Figuren
nedenfor viser, hvor hyppigt disse medier benyttes. Saledes ser 89 % tv, mens 82 % hgrer radio
dagligt eller naesten dagligt. Internettet er mindre udbredt, da 65 % af befolkningen bruger det
dagligt eller naesten dagligt. 23 % bruger aldrig internet.

Figur 1: Medieforbruget i den grgnlandske befolkning

70%

Dagligt
ele 74%

Naesten dagligt

Mindst én gang om ugen
Mindst én gang om maneden
Sjeldnere

Aldrig
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=700.

Ser man pa den del af befolkningen som hhv. bor i og uden for Nuuk, viser undersggelsen, at der er
marginalt flere uden for Nuuk, som dagligt, naesten dagligt eller ugentligt hgrer radio (86 % mod 84
%). Ligeledes er der flere af de personer, som bor i Nuuk, som dagligt bruger internettet (65 % mod
51 %). | trad hermed er der 26 % uden for Nuuk, der aldrig anvender internettet, mod 15 % i Nuuk.
Der er ikke forskel pa, hvor ofte personer i og uden for Nuuk ser tv (se tabel 1 i bilag for yderligere

information).
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3.TV

3.1 DAGLIGT FORBRUG

Tv-forbruget i antal timer om dagen er blevet malt i forbindelse med flere undersggelser siden 2005.
Resultaterne fra naervaerende undersggelse sammenlignes med Radio- og Tv-naevnets Lytter- og
seerundersggelser fra 2005 og resultaterne fra Analysen af KNR fra 2012 samt seer- og
lytterundersggelserne fra 2013 og 2014. Samlet set giver det et billede af udviklingen i de seneste 10
ar.

Stgrstedelen af befolkningen (91 %) ser KNR, mens 9 % svarer, at de aldrig ser KNR. Tidligere
undersggelser har vist samme niveau. Der er en stgrre del af befolkningen uden for Nuuk, der ser
KNR (95 %) sammenlignet med 88 % af befolkningen i Nuuk (Tabel 2 i bilag). De der aldrig ser KNR

begrunder det primaert med, at de ikke finder det relevant for deres behov (20 % svarer dette), eller
at der er for mange genudsendelser (28 % svarer dette).

Figur 2: Andel af befolkningen som ser KNR TV

m Ser KNR
= Ser aldrig KNR

Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681.

Det samlede daglige tv-forbrug er 5,6 timer dagligt, hvilket er pa niveau med undersggelsen i 2014.
Forbruget af KNR er steget fra 2,4 timer i 2014 til 2,8 timer i 2015. Ser man pa, hvordan det fordeler
sig pa de andre kanaler end KNR (lokal-tv og udenlandske kanaler) er forbruget faldet, hvilket
primaert skyldes, at forbruget af udenlandske kanaler har aftaget.

Den fglgende figur viser hvor mange timers tv, der gennemsnitligt ses opdelt pa kanaler for 2012,
2013, 2014 og 2015.
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Figur 3

6,0

5,0

4,0

3,0

2,0

1,0

0,0

EPINICIN

: Det daglige tv-forbrug i timer fordelt pa KNR, lokal-tv og udenlandske kanaler

- 5,7 5,6

Samlet KNR Andre TV-kanaler

2012 w2013 w2014 m2015

Kilde: KNRs Seer- og lytterundersggelsen 2012, 2013 og 2014. KNRs Seer- og lytterundersggelsen 2015. N=681.

3.2 TV-NYHEDER

74 %

af KNRs seere ser dagligt eller naesten dagligt nyhedsudsendelser, mens 20 % sjeldent eller

aldrig ser nyhedsudsendelser.

Nede

nstaende figur viser forbruget af nyhedsudsendelser blandt KNRs seere.

Figur 4: Forbruget af nyhedsudsendelser blandt KNRs seere.
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681.
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Undersggelsen viser endvidere, at der er en stgrre andel af befolkningen uden for Nuuk, som ser
nyhedsudsendelser mindst en gang om ugen eller oftere sammenlignet med befolkningen i Nuuk (83
% mod 71 %). Undersggelsen viser ogsa, at 51 % af dem som primaert taler grgnlandsk ser
nyhedsudsendelser dagligt (51 %), mens det geelder for 20 % af dem der primaert taler dansk og 38 %
af dem der er dobbeltsprogede (tabel 3 bilag 1).

64 % af seerne er enten meget tilfredse eller tilfredse med nyhedsudsendelserne pa KNR-TV.

Figur 5: Tilfredsheden med nyhedsudsendelserne pa KNR-TV
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=582

3.3 TV-PROGRAMMER

Den generelle tilfredshed med KNR er malt ved at spgrge ind til hvor tilfreds eller utilfreds seeren er
alti alt med tv-programmerne pa KNR. Samlet set er 49 % af seerne enten meget tilfredse eller
tilfredse med tv-programmerne pa KNR, mens 44 % af enten er utilfredse eller meget utilfredse.

Denne fordeling er overraskende, fordi der generelt er en hgj tilfredshed med de enkelte
programmer pa KNR. En forklaring kan vaere, at seerne ogsa gerne vil se en anden type programmer
— dette behandles yderligere i afsnit 3.6 om fremtidens tv-programmer.

Nedenstaende figur viser, at andelen som enten er meget tilfreds eller tilfreds er steget fra 42 % i
2014 til 50 % i 2015. Tilsvarende er der sket et fald i andelen af seere, som er utilfredse eller meget
utilfredse.

10| Sseer- oglytterunderspgelse 2015



EPINICIN

Figur 6: Hvor tilfreds eller utilfreds er du alt i alt med tv-programmerne pa KNR?
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Kilde: KNRs Seer- og lytterundersggelsen 2012, 2013, 2014 og 2015. KNRs Seer- og lytterundersggelsen 2015. N=681.

En stor andel af seerne er positivt stemte i forhold til programfladens udvikling, hvor omlaegningen i

2013 mod stgrre fokus pa grgnlandske programmer frem for danske programmer er den stgrste

forandring. Saledes svarer halvdelen af seerne, at programfladens udvikling er blevet meget bedre

eller bedre de seneste ar. Samtidig svarer kun 17 % at programfladen er blevet darligere eller meget

darligere.

Figur 7: 12013 blev KNR omlagt, sa der kom stgrre fokus pa grgnlandske programmer og mindre fokus pa danske
programmer. Hvordan synes du overordnet set at programfladen har udviklet sig de seneste ar?
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Tilfredsheden varierer naturligvis mellem de forskellige programmer pa KNR. Seerne er blevet bedt
om at vurdere ni forskellige tv-programmer i forhold til appel og tilfredshed.
Spgrgsmalsformuleringerne omkring appel og tilfredshed er formuleret saledes: ”I hvor hgj grad
synes du, at fglgende tv-programmer appellerer til dig?” og “Hvor tilfreds eller utilfreds er du med
felgende tv-programmer?”. Seerne har vurderet hvert enkelte program for sig.

Vurderingerne er vist i figuren pa side 12 med appel pa den lodrette akse og tilfredshed pa den
vandrette akse. De to stiplede linjer viser gennemsnittene. De ni programmer, som er blevet
vurderet, er: Qanoroogq, Sinerissamiit, Qulaarpaa, Piggappaat, Tallimanngorneq Unnuppaatman,
Debat i KNR, sportsudsendelser, Landsindsamling og programmer fra arkivet.

Den gennemsnitlige tilfredshed er pa samme niveau som i 2014 pa 3,1. Der er dog en mindre
spredning pa tilfredsheden med de enkelte programmer sammenlignet med sidste ar. Seernes
vurdering af programmernes appel er steget fra 2,7 til 2,9.

Qanorooq er det program, som i hgjest grad appellerer til seerne. Dette er bade geeldende for 2015
og 2014. Den gennemsnitlige tilfredshed med programmet er steget fra 2,8 i 2014 til 3,0 2015.
Analysen viser, at tilfredsheden med programmet ikke varierer pa tveers af aldersgrupper, mens
Qanorooq generelt appellerer mere til midaldrende og =ldre seere.

Sinerissamiit appellerer mere til de midaldrende og =ldre seere. Tilfredsheden er dog den samme
pa tvaers af aldersgrupper.

Qulaarpaa har den laveste tilfredshed og appel i 2015. Programmet appellerer i hgjere grad til
midaldrende og aldre end til de unge. Tilfredsheden varierer ikke pa tvaers af aldersgrupper.

Piggappaat er det program, der har den hgjeste tilfredshed — bade i 2015 og i 2014 — dog er
tilfredsheden faldet fra 3,4 i 2014 til 3,2 i 2015. Appellen er omvendt steget. Tilfredsheden er hgjest
blandt de unge og midaldrende. Programmet appellerer i szerlig grad til de unge.

Tallimanngorneq Unnuppaatman opnar hgjest tilfredshed blandt de unge. Det er ogsa denne
gruppe, som programmet appellerer mest til, selvom programmet ogsa appellerer til andre
aldersgrupper. Tilfredsheden med programmet er steget fra 3,1 2014 til 3,2 i 2015, mens den
gennemsnitlige appel er steget fra 2,6 til 3,0.

Debat i KNR er et program, som ikke umiddelbart appellerer bredt i befolkningen. Appellen blandt
unge er serligt lav, mens det omvendte ggr sig gaeldende for de aldre. Apellen er dog steget siden
2014 fra 2,4 til 2,7. Tilfredsheden med programmet er pa niveau med 2014 og varierer ikke i forhold
til aldersgrupper.

Sportsudsendelser er det program, hvor der samlet set er den stgrste positive sendring fra 2014 til
2015 bade i forhold til appel og tilfredshed. Programmets appel er steget fra 2,3 i 2014 til 2,8 i 2015.
Samtidig ligger tilfredsheden pa gennemsnittet og er steget fra 2,9 til 3,1. Ligesom Debat i KNR er det
et program, som appellerer til en saerlig interesseret malgruppe.
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Landsindsamling har en gennemsnitlig appel i befolkningen og seerne er generelt tilfredse med
programmet. Dog har bade appel og tilfredshed aftaget siden 2014, og det er det program, hvor der
samlet set er sket det stgrste fald. Der er kun mindre variationer mellem aldersgrupperne.

Programmer fra arkivet appellerer primaert til zeldre og midaldrende. Hvor appellen er steget en
smule siden 2014, er tilfredsheden faldet.

Figuren pa naeste side opsummerer seernes vurderinger af de enkelte programmer. (Se tabel 4 i
bilag for yderligere information om aldersfordelinger).

Figur 8: Appel og tilfredshed malt pa specifikke tv-programmer pa KNR
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681. Seer- og lytterundersggelse 2014. N=703
Note: Svarkategorierne for appel er: Slet ikke (1), | nogen grad (2), | hgj grad (3) og | meget hgj grad (4). For tilfredshed er
svarkategorierne: Meget utilfreds (1), utilfreds (2), tilfreds (3) og meget tilfreds (4).
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3.4 TV FOR BORN

For at fa en vurdering af de enkelte programmer for bgrn er foraeldrene blevet spurgt om, hvad
deres bgrn synes. Som det ses af figuren nedenfor har 32 % af respondenterne hjemmeboende bgrn
under 18 ar.

Figur 9: Forzeldre med bgrn

15-17 &r e ) 1%
12-14 & e ) 0%
7-11 &r TS ) )%,

= Har hjemmeboende bgrn

= Har ikke hjemmeboende bgrn

Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=700.

Ifplge foraeldrene er bgrnene i hgj grad tilfredse med bgrneprogrammerne. Den hgjeste tilfredshed
er der med Ramasjang, hvor 82 % enten er meget tilfredse eller tilfredse.

Figur 10: Hvor tilfreds eller utilfreds er dine bgrn med fglgende bgrne- og ungdomsprogrammer?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=179
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3.5 KNR-2

Kendskabet til KNR-2 er hgjt, idet 80 % kender kanalen. 18 % af disse ser KNR-2 ofte eller meget ofte,
22 % ser det nogen gange, 26 % ser det sjeeldent, mens 31 % aldrig ser KNR-2.

Figur 11: Hvor ofte ser du landstingsmgde debatterne pa KNR-2?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=543.

Seerne der kender KNR-2, er blevet spurgt om de er klar over, at der gennemfgres simultantolkning
af debatter pa henholdsvis grgnlandsk og dansk pa KNR-2. Hovedparten 73 %) kender til dette. Og
blandt dem synes 64 %, at det er en god ide, og 9 % synes, at det er overflgdigt.

Figur 12: Var du klar over at KNR laver simultantolkning af debatter pa henholdsvis grgnlandsk og dansk pa KNR-2?

= Ja, jeg synes det er en god ide
= Ja, jeg synes det er overflgdigt
= Nej

Ved ikke

Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=543.
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3.6 FREMTIDENS TV-PROGRAMMER

Et vigtigt element i undersggelsen er at afdaekke seernes prioriteringer og gnsker til programfladen,
som den eksisterer nu, men ogsa seernes gnsker til fremtidens programmer pa KNR.

23 % af seerne mener, at programmer om nyheder og aktualitet skal prioriteres hgjere, mens 17 %
gnsker en gget prioritering af programmer om kunst og kultur. Spgrger man seerne, hvilke nye
programmer de gerne vil se i fremtiden, svarer mange, at de gerne vil se programmer om livet i
Grgnland, lokale begivenheder i bygderne og programmer med folkeoplysning, hvor szerligt
sundhedsrelaterede emner naevnes. Flere efterspgrger desuden flere film, sport, dokumentarer og
nyheder fra udlandet samt mere til bgrn og unge. Seer- og lytterundersggelserne i 2013 og 2014
viste lignende prioriteringer blandt seerne.

Nedenstdende figur viser, hvilke programtyper seerne mener, KNR skal prioritere hgjere.

Figur 13: Hvilken type tv-programmer synes du, at KNR-TV skal prioritere hgjere?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681.

16| Sseer- oglytterunderspgelse 2015



EPINICIN

3.7 TEKST-TV

35 % af KNRs seere bruger tekst-tv dagligt eller naesten dagligt. 7 % bruger tekst-tv ugentligt, 3 %
bruger det manedligt, mens 55 % bruger det sjeldent eller aldrig. Andelen af seere, der anvender
tekst-tv har aftaget siden 2014, hvor 55 % anvendte tekst-tv dagligt eller naesten dagligt.

Figur 14: Hvor ofte anvender du tekst-tv pa KNR-TV?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681.

Der er en stgrre del af befolkningen, som er bosat uden for Nuuk, som dagligt eller naesten dagligt
bruger tekst-tv (39 %) sammenlignet med 25 % af dem, som bor i Nuuk. Desuden er der flest i
alderen 35-55 ar, som bruger tekst-tv dagligt eller naesten dagligt (40 %) samt dem i alderen 56+ ar
(39 %) end de unge seere (27 %) (tabel 6 i bilag).

73 % af tekst-tv-brugerne pa KNR er tilfredse eller meget tilfredse med indholdet, mens 19 % er
utilfredse eller meget utilfredse med indholdet. Seerne er endvidere blevet spurgt om der er
specifikke informationer de savner; flere nyheder, mere om vejret og opskrifter er udvalgte forslag.
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Figur 15: Hvor tilfreds eller utilfreds er du med indholdet pa KNR-TVs tekst-tv?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=490.

Brugerne anvender primaert tekst-tv til programoversigt (60 %) og nyheder (49 %). Dertil er der 29 %,

som anvender tekst-tv til flyinfo.

Figur 16: Hvad anvender du tekst-tv pa KNR-TV til?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=490.
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4. KNR.gl

Som noget nyt er der i denne seer- og lytterundersggelse spurgt ind til brug, kendskab og tilfredshed
med KNRs hjemmeside, KNR.gl. Som det fremgar af nedenstaende figur er det ca. halvdelen af
befolkningen, som benytter hjemmesiden. 22 % svarer, at de besgger den dagligt, naesten dagligt
eller mindst en gang om ugen, 32 % manedligt eller sjeeldnere og 46 % svarer, at de aldrig besgger
hjemmesiden.

Figur 17: Hvor ofte besgger du hjemmesiden KNR.gl? Eksempelvis for at laese nyheder.
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681

72 % af de personer der har besggt hjemmesiden er enten meget tilfredse eller tilfredse. Flere
besggende pointerer, at nyhedsudsendelser samt programmer om lokalsamfundet og Grgnland
generelt er noget, de gnsker, at se mere af pa hjemmesiden.

Figur 18: Hvor tilfreds eller utilfreds er du med indholdet generelt pa hjemmesiden KNR.gI?

70% - 65%
60% -
50% -
40% -
30% -

20% - 13% 13%
0,
10% - 7%

2%

Meget tilfreds Tilfreds Utilfreds Meget utilfreds Ved ikke

Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=368
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Den seneste udvikling pa hjemmesiden er Live Streaming, som er lanceret i slutningen af 2014. 45 %
streamer programmer fra KNRs hjemmeside, hvilket er en vaesentlig stigning siden 2014, hvor det
var 28 %. Heraf ggr 12 % det dagligt eller naesten dagligt, 6 % gor det ugentligt og 28 % g@r det
manedligt eller sjeeldnere. Blandt de 55 %, som ikke streamer via KNRs hjemmeside, kender 60 %
godt til muligheden, mens de resterende 40 % ikke kender til det.

Figur 19: Hvor ofte ser du programmer pa hjemmesiden KNR.gl? Eksempelvis nyhederne, et program du ikke fik set i
fjernsyn eller programmer fra arkivet.
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=681

Undersggelsen viser endvidere, at der er flere unge i alderen 18-55 ar, som streamer programmer
fra KNRs hjemmeside (48 %) og midaldrende i alderen 35-55 ar (52 %) end dem pa 56+ ar (26 %)
(tabel 5 i bilag).

Der er hgj tilfredshed med streamingtjenesten blandt brugerne. 73 % er enten tilfredse eller meget
tilfredse, mens 15 % er utilfredse eller meget utilfredse. Brugerne har i forbindelse med
undersggelsen givet nogle forslag til hvad kan ggre hjemmesiden bedre. Flere naevner, at det vil
veere godt med en bedre brugerflade, at opdateringen af programmer burde ske hurtigere, at det
ville veere godt med en app til eksempelvis smartphones samt flere lokale, nationale og
internationale nyheder. Et par stykker efterspgrger ogsa mere informationer om udsendelserne.
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Figur 20: Hvor tilfreds eller utilfreds er du med indholdet af tv og radio pa hjemmesiden KNR.gI?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=306.
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5. RADIO

5.1 DAGLIGT FORBRUG

Befolkningens radioforbrug er 6,2 timer i 2015, hvilket er lidt mindre end i 2014, hvor lytterne
lyttede i 6,4 timer. Forbruget af KNR har aftaget fra 5,3 i 2014 til 4,7 i 2015. Bade forbruget af
lokalradio og udenlandsk radio er steget siden 2014. Figuren herunder angiver det gennemsnitlige
antal timer, som befolkningen om dagen lytter til KNR, lokalradio, og @vrige radiokanaler. 2015-
undersggelsen er desuden sammenlignet med tidligere undersggelser fra 2012, 2013 og 2014.

Figur 21: Det daglige gronlandske radioforbrug i timer fordelt pa KNR, lokalradio og gvrige kanaler
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Kilde: Analysen af KNRs seer- og lytterundersggelse fra 2012, 2013 og 2014. KNRs Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650.
Note: For 2015 indebaerer udenlandsk radio gvrige danske eller udenlandske radiokanaler

89 % af alle radiolyttere lytter fra tid til anden til KNR, mens 11 % svarer, at de aldrig lytter til KNR.
Undersggelsen finder desuden, at 96 % af radiolytterne anvender FM-signal, mens kun 2,6 %
anvender internettet.
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5.2 RADIONYHEDER

85 % af alle KNRs lyttere lytter dagligt eller naesten dagligt til grgnlandsksprogede
nyhedsudsendelser pa KNR. Dertil lytter 29 % af alle lytterne dagligt eller naesten dagligt til de
dansksprogede nyhedsudsendelser. Figuren herunder viser forbruget af henholdsvis
grgnlandsksprogede og dansksprogede nyhedsudsendelser blandt KNRs lyttere.

Figur 22: Forbruget af grgnlandsksprogede og dansksprogede radionyhedsudsendelser pa KNR
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650

75 % af lytterne er tilfredse eller meget tilfredse med de grgnlandsksprogede nyhedsudsendelser. De
dansksprogede nyhedsudsendelser er hele 87 % tilfredse eller meget tilfredse med. 22 % af lytterne
er utilfredse eller meget utilfredse med de grgnlandsksprogede nyheder, mens 8 % har samme
holdning om de dansksprogede nyhedsudsendelser. Tilfredsheden med bade de grgnlandsk- og
dansksprogede nyhedsudsendelser er faldet marginalt i forhold til 2014. Tilfredsheden med
radionyhedsudsendelserne fremgar af figur nedenfor.

23| Seer- og lytterundersggelse 2015



EPINICIN

Figur 23: Tilfredsheden med radionyhedsudsendelserne pa KNR
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=567 (GL) N=223 (DK)
5.3 RADIOPROGRAMMER

70 % af lytterne er enten tilfredse eller meget tilfredse med radioprogrammerne pa KNR. Andelen af
lyttere, som er utilfredse eller meget utilfredse er steget siden 2014 fra 14 % til nu 25 %.

Figur 24: Hvor tilfreds eller utilfreds er du alt i alt med radioprogrammerne pa KNR?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650.

Tilfredsheden varierer naturligvis mellem de forskellige radioprogrammer pa KNR. Lytterne er blevet
bedt om at vurdere forskellige radioprogrammer i forhold til appel og tilfredshed.
Sp@rgsmalsformuleringerne omkring appel og tilfredshed er formuleret saledes: ”I hvor hgj grad
synes du, at fglgende radioprogrammer appellerer til dig?” og ”"Hvor tilfreds eller utilfreds er du med
felgende radioprogrammer?”. Lytterne har vurderet hvert enkelt program for sig.
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Vurderingerne er vist i figuren herunder med appel pa den lodrette akse og tilfredshed pa den
vandrette akse. De to stiplede linjer viser gennemsnittene. Programmerne, som er blevet vurderet,
er: Nunaga Inuilu, Meerartatsinnut (Ullut tamaasa), Ogalliffik (Radiormiut suliaat), Nunat allamiut
ogaasii atorlugit aallakaatitassiat (marlunngornermi unnukkut), Inuusuttut Radioat, Kulturi
(Sapaammi ullo-geqgata tungaanut), Kirkegudstjenester og Inatsisartut samlingerne.

Nunaga Inuilu er det program med den hgjeste tilfredshed blandt lytterne (3,2), hvilken ikke varierer
mellem aldersgrupper. Ydermere er programmet et af dem, der appellerer mest til lytterne (2,9). Det
er primaert de midaldrende og de zldre, som programmet appellerer til.

Oqalliffik (Radiormiut suliaat) har en gennemsnitlig appel (2,8) appellerer szerligt til de aldre og i
mindre grad til de unge. Tilfredsheden med programmet er 3,0, og varierer ikke pa tveers af alder.
Der er en lille stigning i programmets appel sammenlignet med 2014, hvilket ogsa g@r sig gaeldende
for tilfredsheden med programmet.

Nunat allamiut ogaasii atorlugit aallakaatitassiat (marlunngornermi unnukkut) er det program, der
appellerer mindst til lytterne (2,5). Dette er uanset aldersgruppe. Tilfredsheden er faldet fra 3,1 til
3,0, og er den samme pa tveers af alder.

Inuusuttut Radioat har en gennemsnitligt tilfredshed, som er faldet fra 3,2 til 3,1 sammenlignet med
2014. Programmets appel er ligeledes faldet fra 3,0 til 2,6, og er i ar blandt de programmer med
laveste appel. Der ses ingen aldersmaessig forskel herpa — hverken hvad angar appel eller tilfredshed.

Kulturi (Sapaammi ullo-geqqata tungaanut) har en gennemsnitlig appel pa 2,7 og appellerer mest til
de zldre lyttere. Programmet har en gennemsnitlig tilfredshed pa 3,1, som er den samme uanset
alder.

Kirkegudstjenester appellerer mest til de ldre lyttere, som ogsa er den aldersgruppe der er mest
tilfredse med programmet. Generelt har programmet en hgj appel (2,9), mens tilfredsheden ligger
pa gennemsnittet (3,1).

Inatsisartut samlingerne er en smule under gennemsnittet bade pa appel (2,7) og tilfredshed (3,0).
Programmet appellerer mest til de aldre lyttere, imens tilfredsheden ikke varierer mellem
aldersgrupperne.

Af gvrige programmer, er de program, der appellere mest til lytterne er Avalaappakkit (3,1) og
Tusarnaartilaarlassi (3,0), mens Hitlisti og Tamassa kangujarlutit har en gennemsnitlig appel pa
henholdsvis 2,7 og 2,8.

Den gennemsnitlige tilfredshed har faldet fra 3,2 i 2014 til 3,1 i 2015, mens vurderingen af
radioprogrammernes appel er steget fra 2,5 til 2,8.

Figuren pa naeste side opsummerer seernes vurderinger af de enkelte radioprogrammer. (Se tabel 6 i
bilag for yderligere information om aldersfordelingen pa tilfredshed og appel).
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Figur 25: Appel og tilfredshed malt pa specifikke radioprogrammer pa KNR
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650. Seer- og lytterundersggelse 2014. N=682.

KNR-Radio har som noget nyt nyhedsudsendelser hver time. Dette er et saerligt fokus omrade i
rapporten, da flere lyttere har givet udtryk for, at de oplever det forstyrrende, nar Inatsisartut
samlingerne bliver afbrudt af de timelige nyhedsudsendelser. Samlet set lytter i alt 91 % af de
adspurgte i stgrre eller mindre grad til de grenlandsksprogede og/eller de dansksprogede
nyhedsudsendelser. Til sammenligning udtrykker 66 % af de adspurgte, at de i stgrre eller mindre
grad lytter til Inatsisartut samlingerne. Det kan endvidere ses en forskel i tilfredsheden med
nyhedsudsendelserne og Inatsisartut samlingerne. Hvor 75 % af lytterne er tilfredse eller meget
tilfredse med de grgnlandsksprogede nyhedsudsendelser og 87 % er tilfredse eller meget tilfredse
med de dansksprogede nyhedsudsendelser, er 70 % tilfredse med Inatsisartut samlingerne. Den
stgrste tilfredshed med Inatsisartut samlingerne findes blandt de ldre, mens den stgrste
tilfredshed med de grgnlandsksprogede og dansksprogede nyhedsudseendelser findes blandt de
yngre. En forklaring pa, at nogle af lytterne oplever det forstyrrende, at Inatsisartut samlingerne
bliver afbrudt af de timelige nyhedsudsendelser, er saledes, at programmerne rammer to forskellige
malgrupper.

Endvidere er der blevet spurgt ind til, hvor tilfredse lytterne er med, at KNR-Radio har
nyhedsudsendelser hver time. Her svarer 68 %, at der er tilfredse eller meget tilfredse, at der er
timelige nyheder, mens 25 % er enten er utilfredse eller meget utilfredse her med.
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Figur 26: Hvor tilfreds eller utilfreds er du med, at KNR-Radio nu har nyhedsudsendelser hver time?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650.

| dette ars samt sidste ars udgave af lytter og seerundersggelsen er der spurgt ind til lytternes
holdning til inddragelsen af lytterne i debatudsendelser, danske og engelske udsendelser om
tirsdagen og om man foretraeekker morgen- eller eftermiddagsfladen.

Undersggelsen viser, at 36 % synes, at lytterne inddrages for lidt i debatudsendelserne, 41 % synes,
at lytterne inddrages passende, 5 % synes, at de inddrages for meget, og 18 % har ikke nogen
holdning til spgrgsmalet. Det er seerligt de midaldrende og de aldre lyttere, der mener, at lytterne
inddrages for lidt, mens de unge lyttere synes, at lytterinddragelsen er tilpas.

6 % svarer, at de lytter til danske elle engelske radioudsendelser tirsdag aften. 5 % lytter til danske, 1
% lytter til engelske og 6 % lytter til begge dele.

Vi har spurgt lytterne om de helst lytter til "Ullaarnganit Tusakkat / Iterluarnaaq" (morgenfladen)
eller "Nunarput ullumi" (eftermiddagsfladen). 41 % lytter helst til morgenfladen, 38 % lytter helst til
eftermiddagsfladen og 21 % ved ikke. Der er mindre forskelle mellem aldersgrupperne, hvor de unge
i hgjere grad foretraekker eftermiddagsfladen og de ldre i hgjere grad foretraekker morgenfladen.

Nedenstaende figur angiver, hvilke radioprogrammer lytterne mener, at KNR burde prioritere
hgjere. 19 % af lytterne mener, at nyheder og aktualitet skal prioriteres hgjere, mens 17 % mener, at
kunst og kultur samt undervisning skal opprioriteres.
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Figur 27: Hvilken type af radioprogrammer synes du, at KNR skal prioritere hgjere?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=650.

5.4 RADIO FOR BORN

For at fa en vurdering af de enkelte radioprogrammer til bgrn har vi spurgt foraeldre, hvad deres
barn synes. 34 % af lytterne i undersggelsen har hjemmeboende bgrn under 18 ar.

| denne undersggelse evalueres Meeqgganut Hallo Hallo og Meerartatsinnut. 24 % af lytternes bgrn
hgrer Meeqqganut Hallo Hallo mindst én gang om ugen eller oftere. Dette er faerre end i 2014, hvor
tilfaeldet var 45 %. 21 % hgrer programmet manedligt eller sjeldnere, mens 55 % aldrig lytter til
programmet. Hvad angar programmet Meerartatsinnut er der lidt flere af lytternes bgrn, der hgrer
dette program. Saledes svarer 32 %, at deres bgrn lytter til programmet mindst én gang om ugen
eller oftere, mens 20 % svarer, at de lytter til det mindst en gang om maneden eller sjeldnere, og 48
% lytter aldrig til programmet. Se figuren nedenfor.
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Figur 28: Hvor ofte hgrer dine bgrn KNR Radio?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. N=217.

Lytterne er ogsa blevet spurgt ind til tilfredsheden med de to programmer, hvilken generelt er hgj.
Af de lyttere, som angiver, at deres bgrn lytter til Meeqqganut Hallo Hallo, har 72 % svaret, at de er
tilfredse eller meget tilfredse med programmet. Tilsvarende angiver 76 % at deres bgrn er tilfredse
eller meget tilfredse med Meerartatsinnut, mens kun 8 og 9 % er utilfredse eller meget utilfredse
med de to programmer. Nedenstaende figur illustrerer tilfredsheden.

Figur 29: Hvor tilfreds eller utilfreds er de med fglgende bgrne- og ungdomsradioprogrammer?
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Kilde: Seer- og lytterundersggelse 2015. Meeqgqganut Hallo Hallo, N=98. Meerartatsinnut, N = 103
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6. KNRs BRUGERSEGMENTER

%
-

KNR’s kerneseere er defineret ud fra, at de ser KNR i flere timer om ugen end gennemsnittet og som
minimum ser nyhederne pa KNR en gang om ugen. Seere som, ikke ser nyhederne pa KNR ugentligt,
er defineret som gvrige seere, mens potentielle seere, er udgjort af andelen, der ikke ser KNR.

Pa baggrund af dette bestar kernegruppen af KNR af 34 % af befolkningen, mens gvrige seere er
udgjort af 57 % og potentielle seere bestar af 9 %.

KNR’s seere er kendetegnet ved fglgende:
Kerneseere:

e 56 % maend og 44 % kvinder

e 30%erialderen 18 til 35 ar, 42 % er i alderen 36 til 55 ar og 28 % er over 55 ar
e 80 % er primaert gronlandsksprogede og 20 % er dobbeltsprogede

e 36 % har hjemmeboende bgrn og 64 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 19 % boriNuuk og 81 % bor uden for Nuuk

e 85%borienbyogl5%borienbygd

e 51 %eraltialt meget tilfredse eller tilfredse med tv-programmerne pa KNR

@vrige seere:

e 53 % maend og 47 % kvinder

e 35%erialderen 18 til 35 ar, 44 % er i alderen 36 til 55 ar og 21 % er over 55 ar

e 58 % er primaert grgnlandsksprogede, 7 % er primaert dansksprogede og 36 % er dobbeltsprogede
e 34 % har hjemmeboende bgrn og 66 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 27 % boriNuuk og 73 % bor uden for Nuuk

e 85%borienbyogl5%borienbygd

e 51 %eraltialt meget tilfredse eller tilfredse med tv-programmerne pa KNR

Potentielle seere:

e 51 %mand og 49 % kvinder

e 52%erialderen 18 til 35 ar, 31 % er i alderen 36 til 55 ar og 17 % er over 55 ar

e 55% er primaert grgnlandsksprogede, 17 % er primaert dansksprogede og 28 % er dobbeltsprogede
e 16 % har hjemmeboende bgrn og 84 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 39 % boriNuuk og 61 % bor uden for Nuuk

e 88 %borienbyogl12 % borien bygd
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Kernebrugerne af hjemmesiden KNR.gl er defineret pa baggrund af, at de som minimum har angivet,
at de bespge hjemmesiden en gang om ugen. @vrige brugere er defineret ved, at de besgger
hjemmesiden mindre end ugentligt og potentielle brugere er udgjort af andelen, der ikke besgger
hjemmesiden.

Pa baggrund af dette bestar kernebrugerne af hjemmesiden af 22 % af befolkningen, mens 31 % er
gvrige brugere og 48 % er potentielle brugere.

Kernebrugere:

e 53 % maend og 47 % kvinder

e 29%erialderen 18 til 35 ar, 56 % er i alderen 36 til 55 ar og 16 % er over 55 ar

e 50 % er primeert grgnlandsksprogede, 16 % er primaert dansksprogede og 34 % er dobbeltsprogede

e 43 % har hjemmeboende bgrn og 57 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 34 % boriNuuk og 66 % bor uden for Nuuk

e 87 %borienbyog13%borien bygd

e 85 % streamer programmer pa hjemmesiden KNR.gl i stgrre eller mindre grad, mens 15 % aldrig streamer
programmer

e 81 % er generelt meget tilfredse eller tilfredse med indholdet pa hjemmesiden KNR.gl

@vrige brugere:

e 53 % mand og 47 % kvinder

e 40%erialderen 18 til 35 ar, 34 % er i alderen 36 til 55 ar og 32 % er over 55 ar

e 69 % er primart grgnlandsksprogede, 1 % er primzaert dansksprogede og 30 % er dobbeltsprogede

e 35 % har hjemmeboende bgrn og 65 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 22 %boriNuukog 78 % bor uden for Nuuk

e 87 %borienbyog13 % borienbygd

e 74 % streamer programmer pa hjemmesiden KNR.gl i stgrre eller mindre grad, mens 26 % aldrig streamer
programmer

e 67 % er generelt meget tilfredse eller tilfredse med indholdet pa hjemmesiden KNR.gl

Potentielle brugere:

e 54 % mand og 46 % kvinder

e 34 %erialderen 18 til 35 ar, 34 % er i alderen 36 til 55 ar og 32 % er over 55 ar

e 69 % er primart grgnlandsksprogede, 3 % er primaert dansksprogede og 28 % er dobbeltsprogede
e 16 % har hjemmeboende bgrn og 84 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 24 %boriNuuk og 76 % bor uden for Nuuk

e 84%borienbyog16 % borien bygd
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Con)

Kernelytterne af KNR radio er defineret pa baggrund af, at lytter til KNR i flere timer om ugen end
gennemsnittet af samtlige KNR’s lyttere. @vrige lyttere er saledes udgjort af de lyttere, som angiver,
at de lytter til KNR i faerre timer om ugen end gennemsnittet og potentielle lyttere er udgjort af
andelen, der ikke lytter til KNR.

Pa baggrund af dette bestar kernelytterne af 39 % af befolkningen, mens 54 % er gvrige lyttere og 7
% er potentielle lyttere.

Kernelyttere:

e 50 % mand og 50 % kvinder

e 18 %erialderen 18 til 35 ar, 46 % er i alderen 36 til 55 ar og 35 % er over 55 ar
e 72 % er primaert gronlandsksprogede og 28 % er dobbeltsprogede

e 32 % har hjemmeboende bgrn og 68 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 20% boriNuuk og 80 % bor uden for Nuuk

e 89%borienbyogll % borienbygd

e 100 % lytter til radio via fm-signal

e 71%eraltialt meget tilfredse eller tilfredse med radioprogrammerne pa KNR

@vrige lyttere:

e 55 % mand og 45 % kvinder

e 40%erialderen 18 til 35 ar, 43 % er i alderen 36 til 55 ar og 17 % er over 55 ar

e 59 % er primeert grgnlandsksprogede, 9 % er primaert dansksprogede og 32 % er dobbeltsprogede
e 34 % har hjemmeboende bgrn og 66 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 28 % boriNuukog 72 % bor uden for Nuuk

e 84 %borienbyogl16 % borien bygd

e 95 % lytter til radio via fm-signal, mens 5 % lytter til radio via WEB

e 69 % er generelt meget tilfredse eller tilfredse med radioprogrammerne pa KNR

Potentielle lyttere:

e 56 % mand og 44 % kvinder

e 78 %erialderen 18 til 35 ar, 18 % er i alderen 36 til 55 ar og 4 % er over 55 ar

e 74 % er primaert grgnlandsksprogede, 6 % er primaert dansksprogede og 20 % er dobbeltsprogede
e 18 % har hjemmeboende bgrn og 82 % har ikke hjemmeboende bgrn

e 32 % boriNuuk og 68 % bor uden for Nuuk

e 84 %borienbyogl16 % borien bygd

e 38%eraltialt meget tilfredse eller tilfredse med tv-programmerne pa KNR
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7. BILAG

Tabel 1: Medieforbruget i den grgnlandske befolkning fordelt pa geografi

Nuuk Uden for Nuuk

N % N %
v Dagligt 129 73% 388 74%
Neesten dagligt 27 15% 77 15%
Mindst én gang om ugen 5 3% 10 2%
Mindst én gang om maneden 0 0% 4 1%
Sjeeldnere 11 6% 29 6%
Aldrig 5 3% 14 3%
Total 178 100% 522 100%
Radio Dagligt 122 69% 370 71%
Neesten dagligt 21 12% 63 12%
Mindst én gang om ugen 7 4% 14 3%
Mindst én gang om méaneden 0 0% 7 1%
Sjeeldnere 12 7% 35 7%
Aldrig 16 9% 34 6%
Total 178 100% 522 100%
Internet Dagligt 115 65% 267 51%
Neesten dagligt 14 8% 57 11%
Mindst én gang om ugen 6 3% 13 2%
Mindst én gang om maneden 2 1% 2 0%
Sjeeldnere 15 8% a7 9%
Aldrig 26 15% 137 26%
Total 178 100% 522 100%
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Tabel 2: Andel af befolkningen som ser KNR TV fordelt pa geografi

Uden for Nuuk

N
KNR-TV Ser KNR 153 88% 483 95%

20 12% 25 5%

Ser aldrig KNR

Tabel 3: Forbruget af grgnlandske og tekstede nyhedsudsendelser blandt KNRs seere fordelt pa geografi og sprog

Geografi Sprog
@vrige Bade
Nuuk Gronland Grgnlandsk gronlandsk og
dansk
N % N % N %
Hvor ofte ser Dagligt 70 41% 239 47% | 224 51% 7 20% 78 38%
du
nyhedsudsende Nzesten dagligt 44 26% 153  30% | 118 27% 13 38% 65 32%
Iser pa KNR- Mindst én gang 8 4% 29 6% | 24 5% 2 5% 10 5%
TV? om ugen
Mindst én gang 3 2% 3 1% | 2 0% 2 6% 2 1%
om maneden
Sjeldnere 11 6% 22 4% | 15 3% 4 13% 14 7%
Aldrig 37 21% 62 12% | 56 13% 6 18% 36 18%
Total 100 | 439 100 35 100 206 100%
173 100% 508 % % %
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Tabel 4: Appel og tilfredshed malt pa specifikke tv-programmer pa fordelt pa alder (skala 1-4, hvor 4 er meget
tilfreds/appellerer i hgj grad)

18-34 ar 35-55 ar 56+ar
Appel Qanorooq 28 3,1 3,2
Sinerissa miit, Landet rundt 2,3 2,7 2,9
Qulaarpaa 1,9 2,3 2,6
Piggappaat 3,0 2,7 2,6
Tallimanngorneq
Unnuppaatman 2,8 2,7 2,6
Ogqalliffik / Debat i KNR 1,8 2,2 2,7
Sportsudsendelser 2,4 2,4 2,8
Landsindsamling 2,6 2,7 2,9
Programmer fra Arkivet 2,2 2,5 2,7
Tilfredshed Qanorooq 3,0 2,9 3,0
Sinerissa miit, Landet rundt 31 3,0 3,1
Qulaarpaa 2,9 2,9 3,0
Piggappaat 3,3 3,2 31
Tallimanngorneq
Unnuppaatman 3,3 3.1 31
Ogqalliffik / Debat i KNR 3,0 2,9 3,1
Sportsudsendelser 31 2,9 3,1
Landsindsamling 3,2 3,1 3,2
Programmer fra Arkivet 3,0 3,1 3,1
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Tabel 5: Hvor ofte streamer du programmer fra KNRs hjemmeside? Eksempelvis nyhederne, et program du ikke fik set i
fjernsyn eller programmer fra arkivet. Fordelt pa alder og geografi.

Geografi Alder

Nuuk SR 18-34 &r 35-55 &r 56+4r
Nuuk

% % % N % %

Hvor ofte streamer Dagligt 5 2% 8 3% | 6 4% 6 3% 14 3%
du programmer fra

KNRs hjemmeside? ~ N&Sten o5 g0 59 1096 | 7 4% 19 11% 39 8%
Eksempelvis dagligt

nyhederne, et Mindst én
program du ikke fik ~ gangom 18 8% 17 6% | 4 3% 6 3% 33 6%
set i fiernsyn eller ugen
programmer fra
arkivet. Mindst én
gang om 6 3% 13 5% 2 1% 7 4% 14 3%
maneden

Sjeeldnere 62 27% 84 29% | 22 14% 39 22% 129 25%
Aldrig 120 52% 140 48% | 116 74% 96 56% 279 55%
Total 232 100% 291 100% | 157 100% 173 100% 508 100%

Tabel 6: Hvor ofte anvender du tekst-tv pa KNR-TV? Fordelt pa alder og geografi.

Geografi Alder

Nuuk e ol 18-34 &r 35-55 &r

Nuuk

% N % N %

Hvor ofte Dagligt 18 10% 92 18% | 23 10% 52 18% 35 22%
anvender du
tekst-tv pi KNR- Neesten 25 15% 104 21% | 39 17% 65 22% 26 16%
TV? dagligt
Mindst én 14 8% 36 7%| 20 9% 23 8% 7 5%
gang om
ugen
Mindst én 2 1% 16 3%| 8 3% 6 2% 4 2%
gang om
maneden
Sjeeldnere 47 27% 135 27% | 64 27% 82 28% 37 23%
Aldrig 67 39% 124 24% | 79 34% 62 21% 49 31%
Total 173 100% 508 100% | 232 100% 291 100% 157 100%
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Tabel 7: Appel og tilfredshed malt pa specifikke radio-programmer pa fordelt pa alder (skala 1-4, hvor 4 er meget

tilfreds/appellerer i hgj grad)

18-34 ar 35-55 ar 56+ar

Appel Nunaga Inuilu 2.4 2.7 3.0

Meerartatsinnut (Ullut

tamaasa) 2,0 2,2 2.3

Oqalliffik (Radiormiut suliaat) 21 2.3 2.8

Nunat allamiut oqaasii

atorlugit aallakaatitassiat 1,7 1,7 1,7

(marlunngornermi unnukkut)

Inuusuttut Radioat 23 1.9 2.0

Hitlisti 2.4 21 2.0

Tamassa kangujarlutit 21 25 2.9

Tusarnaartilaarlassi 2.4 2.9 3.0

Kulturi (Sapaammi ullo-

geqgata tungaanut) 2,0 2.2 2,7

Avalaappakkit 23 2.8 31

Kirkegudstjenester 19 25 3.0

Inatsisartut samlingerne 21 2.3 2.7
Tilfredshed Nunaga Inuilu 31 31 3.2

Meerartatsinnut (Ullut

tamaasa) 3.0 31 30

Oqalliffik (Radiormiut suliaat) 3.0 3.0 3.0

Nunat allamiut oqaasii

atorlugit aallakaatitassiat 2,9 2,9 2,9

(marlunngornermi unnukkut)

Inuusuttut Radioat 31 3.0 2.9

Kulturi (Sapaammi ullo-

geqgata tungaanut) 31 3.1 31

Kirkegudstjenester 3.0 31 3.2

Inatsisartut samlingerne 3.0 2.9 3.0
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